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ABSTRACT  
  

Electronic advertising is one of the most important tools that directly shape consumer attitudes towards 
sustainable development at the community level. Hence, the main research question arises: What is the role 
of digital advertising in shaping consumer attitudes towards sustainable development? The researcher set 

several objectives to reach scientific results, which included identifying the role of digital advertising in 
raising environmental awareness and changing consumer behavior, investigating the importance of 
advertisements related to sustainable development for consumers in adopting more sustainable practices as 
a result of being influenced by advertising messages, in addition to determining the positive impact of 
sustainable development advertisements on consumers and the extent of their contribution to supporting 
sustainability at the community level. This research is a descriptive study that uses a survey method, 
surveying a purposive sample of the public in Baghdad. One of the most important conclusions reached by 

the researcher is that the role of digital advertising is not limited to promoting goods and products, but also 
influences societal change. It is used as a strategic activity aimed at modifying societal behaviors to make 
society more aware of sustainable development by including sustainability messages in advertising 
campaigns related to the environment, economy, or society. In addition, most individuals are interested in 
sustainability issues, but they are not a priority for everyone in society, mainly because there are few large-
scale advertising campaigns promoting sustainability.  
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  انًهخص

بخظٛص اٌح١ّٕة اٌّغحذاِة ػٍٝ ٠ؼذ الإػلاْ الاٌىحشٟٚٔ ِٓ الأدٚات اٌّّٙة ٚاٌشئ١غة رات اٌحأذ١ش اٌّباشش فٟ جشى١ً اجصا٘ات اٌّغحٍٙى١ٓ  
؟  ِغحٜٛ اٌّصحّغ , ِٓ ٕ٘ا ٠بشص جغاؤي اٌبعد اٌشئ١غٟ : ِا دٚس الإػلأات اٌشل١ّة فٟ جشى١ً اجصا٘ات اٌّغحٍٙى١ٓ ٔعٛ اٌح١ّٕةة اٌّغةحذاِة 

ٟ ص٠ةاد  اٌةٛػٟ اٌب١ ةٟ ٚظذدت اٌباظرة ِصّٛػة ِٓ الا٘ذاف ٌغشع اٌٛطٛي ٌٕحائس ػ١ٍّة جّرٍث بـ اٌحؼشف ػٍٝ دٚس الإػلأات اٌشل١ّةة فة
ٟ ِّاسعات اورش اعحذاِة ٔح١صة  ٚجغ١١ش عٍٛن اٌّغحٍٙه ٚ اٌحمظٟ ػٓ أ١ّ٘ة الإػلأات اٌّحؼٍمة باٌح١ّٕة اٌّغحذاِة بإٌغبة ٌٍّغحٍٙى١ٓ  فٟ جبٕ

ذٜ اعةٙاِٙا فةٟ دػةُ الاعةحذاِة اٌحأذش باٌشعائً الإػلا١ٔة فؼلا ػٓ  جعذ٠ذ  اٌحأذ١ش الا٠صابٟ لإػلأات اٌح١ّٕة اٌّغحذاِة ػٍٝ اٌّغحٍٙى١ٓ ِٚ
ػٍٝ ِغحٜٛ اٌّصحّغ., ٚ ٠ؼذ ٘زا اٌبعد ِٓ اٌبعٛخ اٌٛطف١ة اٌحٟ جغحخذَ إٌّٙس اٌّغعٟ , ِٓ ؽش٠ك ِغط ػ١ٕة لظذ٠ة  ِٓ شّٙٛس ِذ٠ٕة 

اٌبؼةائغ فمةؾ ٚئّٔةا ٌةٗ بغذاد ِٚٓ أُ٘ الاعحٕحاشات اٌحٟ جٛطٍث ا١ٌٙا اٌباظرة جحّرً بؼذَ الحظاس دٚس الإػلاْ اٌشلّٟ ػٍٝ اٌحةش٠ٚس ٌٍغةٍغ ٚ
اٌذٚس اٌّإذش ٌٍحغ١ش اٌّصحّؼٟ فٙٛ ٠غةحخذَ  ػٍةٝ أةٗ ٔشةاؽ اعةحشاج١صٟ بٙةذف جؼةذ٠ً ٚجغ١١ةش عةٍٛو١ات اٌّصحّةغ ٌظةبط ِصحّؼةا أورةش ٚػ١ةا 

فؼةلا ػةٓ  باٌح١ّٕة اٌّغحذاِة ِٓ ؽش٠ك جؼ١ّٓ سعائً الاعحذاِة ػةّٓ اٌعّةلات الإػلا١ٔةة اٌحةٟ جحؼٍةك باٌب١ ةة اٚ الالحظةاد اٚ اٌّصحّةغ  ,
ٚز ا٘حّاَ ِؼظُ الأفشاد بمؼا٠ا الاعحذاِة ٌىٕٙا لا جشىً أ٠ٌٛٚة ش١ّغ الأفشاد فٟ اٌّصحّغ ، ٚرٌه ٠ششغ ٌؼذَ جبٕٟ ظّلات ئػلا١ٔة ػخّة جش

 ٌلاعحذاِة .

 :انكهًاث انًفتاحيت  الإػلاْ اٌشلّٟ , الاجصاٖ , اٌح١ّٕة اٌّغحذاِة .
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 انًقذيت 

جؼذ اٌح١ّٕة اٌّغحذاِة ِٓ اٌّٛػٛػات اٌّّٙة ٚاٌعذ٠رة  فٟ اٌؼظش اٌشلّةٟ  ٌّةا ٌٙةا ِةٓ جةأذ١ش ِباشةش فةٟ اٌّصحّةغ ٚالاش١ةاي اٌعا١ٌةة      

ٚاٌمادِةةة , ئر ٠ٛاشةةٗ اٌؼةةاٌُ جعةةذ٠ات ِخحٍفةةة ػٍةةٝ اٌّغةةحٜٛ اٌب١ ةةٟ ٚاٌّصحّؼةةٟ ٚالالحظةةادٞ  ٠ٚح ٍةة  ِةةٓ ش١ّةةغ اٌم اػةةات بةةزي اٌصٙةةذ 

ِّٛة اٌع١ا  بّخحٍة  شٛأبٙةا, فأطةبعث اٌح١ّٕةة اٌّغةحذاِة ِعةٛسا اعاعة١ا  ٚاعةحشاج١ص١ا جغةؼٝ ئ١ٌةٗ اٌعىِٛةات ٌغةشع ٌٍّعافظة ػٍٝ د٠

 , فاٌح١ّٕةةةةةةةة اٌّغةةةةةةةحذاِة لا جمحظةةةةةةةش ػٍةةةةةةةٝ اٌب١ ةةةةةةةة فعغةةةةةةة  , بةةةةةةةً جشةةةةةةةًّ جعم١ةةةةةةةك اٌؼذاٌةةةةةةةة  ػةةةةةةةّاْ اعةةةةةةةحذاِة بٍةةةةةةةذأٙا 

ص دٚس الإػةةلاْ بٛطةةفٗ أدا  فؼاٌةةة ٚرات دٚس وب١ةةش ِٚةةإذش فةةٟ اٌفةةشد ... ٚغ١ش٘ةةا , ٕٚ٘ةةا بةةش الاشحّاػ١ةةة , ٚجؼض٠ةةض اٌىفةةات  الالحظةةاد٠ة 

ٌغةشع جرم١فةةٗ ٚص٠ةاد  ٚػ١ةةٗ ف١ّةةا ٠خةض اٌح١ّٕةةة اٌّغةةحذاِة  ٚ ػةٓ دٚسٖ اٌّةةإذش فةٟ اٌّصحّةةغ ئصات وةةً ِةا ٠حؼٍةةك باٌح١ّٕةةة ِٚةٓ ذةةُ جغ١١ةةش 

مُ ِٛاشٙةةة ش١ّةةغ اٌحعةةذ٠ات اٌحةةٟ جٛاشةةٗ  عةةٍٛوٗ ػٍةةٝ  اٌّةةذٜ ا٢ٔةةٟ ٚاٌبؼ١ةةذ , ٚ٘ةةزا ٠غةةُٙ بؼةةّاْ جعم١ةةك الاعةةحذاِة اٌّصحّؼ١ةةة ِٚةة ٓ ذةَة

 اٌّصحّؼات ٚبالأخض ِصحّؼات دٚي اٌؼاٌُ اٌراٌد .

 انًبحث الأٔل :  يُٓجيت انبحث 

جغةةؼٝ اٌباظرةةة ٌذساعةةة الإػلأةةات اٌشل١ّةةة  ٚدٚس٘ةةا فةةٟ ص٠ةةاد  اٌةةٛػٟ اٌب١ ةةٟ ٚخاطةةة ػٕةةذ جشةةى١ً اجصا٘ةةات  يشكككهت انبحككث : -أٔلا 

غةةحذاِة , ٌّةةا ٌاػلأةةات اٌشل١ّةةة دٚس ِةةإذش ٚظ١ةةٛٞ ػٍةةٝ اٌصّٙةةٛس , ئر ٠غةةح ١غ اٌّؼٍةةٓ ا٠ظةةاي سعةةاٌحٗ اٌّغةةحٍٙى١ٓ ٔعةةٛ اٌح١ّٕةةة اٌّ

: يككا دٔر الإعلاَككاث انرقًيككت فككي الإػلا١ٔةة فةةٟ اٞ ِىةةاْ ٚصِةةاْ ٚجعم١ةك اٌٙةةذف ِٕٙةةا , ٚجىّةةٓ ِشةىٍة اٌبعةةد باٌحغةةاؤي اٌةةشئ١ظ ا٢جةٟ 

 ٚجحفشع ػٓ ِشىٍة اٌبعد اٌحغاؤلات ا٢ج١ة :  تشكيم اتجاْاث انًستٓهكيٍ َحٕ انتًُيت انًستذايت ؟

 ً٘ جغُٙ الإػلأات اٌشل١ّة فٟ ص٠اد  اٌٛػٟ اٌب١ ٟ ٚجغ١١ش عٍٛن اٌّغحٍٙه ؟ 

 و١  جإذش الاػلأات اٌب١ ١ة فٟ عٍٛن اٌّغحٍٙه ػٕذ اجخار لشاس اٌششات ؟  

 ً٘ ٠حبٕٝ اٌّغحٍٙىْٛ ِّاسعات اورش اعحذاِة ٔح١صة اٌحأذش بالإػلأات اٌشل١ّة ؟ 

 ً٘ ٕ٘ان جأذ١ش ا٠صابٟ لإػلأات اٌح١ّٕة اٌّغحذاِة ػٍٝ اٌّغحٍٙى١ٓ جصؼٍُٙ ٠غّْٙٛ فٟ دػُ الاعحذاِة ػٍٝ ِغحٜٛ اٌّصحّغ ؟ -4

 ٚجحّرً أ١ّ٘ة اٌبعد فٟ إٌماؽ اٌحا١ٌة :أًْيت انبحث :  -ثاَيا 

شةضتا ِةٓ اٌّغةإ١ٌٚة الاشحّاػ١ةة  ٠غٍؾ اٌبعد اٌؼٛت ػٍٝ الإػلأات اٌشل١ّة ٚدٚس٘ا فٟ سفةغ ِغةحٜٛ اٌةٛػٟ اٌب١ ةٟ بٛطةفٗ 

 ٌلأفشاد .

 ػشٚس  جٛػ١ة اٌفشد بأ١ّ٘ة اٌح١ّٕة اٌّغحذاِة ٚجشص١غ أّٔاؽ الاعحٙلان اٌّغحذاَ . 

جؼةةذ ٔحةةائس اٌبعةةد بّرابةةة دساعةةة ِغحف١ؼةةة جغةةاػذ اٌشةةشوات ٚاٌّغةةٛل١ٓ ِٕٚظّةةات اٌّصحّةةغ اٌّةةذٟٔ ٚاٌعىِٛةةات فةةٟ جظةة١ُّ  

 ئػلأات سل١ّة رات جأذ١ش فؼاي ٠ٙذف ئٌٝ دػُ اٌح١ّٕة اٌّغحذاِة . 

)الاعةةحب١اْ, , ٚجحّرةةً  ٌٍبعةةد ِصّٛػةةة ِةةٓ الأ٘ةةذاف جغةةؼٝ اٌباظرةةة ٌٍٛطةةٛي ا١ٌٙةةا ِةةٓ ؽش٠ةةك أدا  اٌبعةةدأْككذاا انبحككث :  -ثانثككا 

  : الأ٘ذاف بإٌماؽ ا٢ج١ة

 اٌحؼشف ػٍٝ دٚس الإػلأات اٌشل١ّة فٟ ص٠اد  اٌٛػٟ اٌب١ ٟ ٚجغ١١ش عٍٛن اٌّغحٍٙه . -1

 ِذٜ جأذ١ش الاػلأات اٌب١ ١ة فٟ عٍٛن اٌّغحٍٙه ػٕذ اجخار لشاس اٌششات .  -2

اٌحمظٟ ػٓ أ١ّ٘ة الإػلأات اٌّحؼٍمة باٌح١ّٕةة اٌّغةحذاِة بإٌغةبة ٌٍّغةحٍٙى١ٓ  فةٟ جبٕةٟ ِّاسعةات اورةش اعةحذاِة ٔح١صةة اٌحةأذش   -3

 باٌشعائً الإػلا١ٔة .

 جعذ٠ذ  اٌحأذ١ش الا٠صابٟ لإػلأات اٌح١ّٕة اٌّغحذاِة ػٍٝ اٌّغحٍٙى١ٓ ِٚذٜ اعٙاِٙا فٟ دػُ الاعحذاِة ػٍٝ ِغحٜٛ اٌّصحّغ.  -4
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٠ؼةذ ٘ةزا اٌبعةد ِةٓ اٌبعةٛخ اٌٛطةف١ة اٌحةٟ جؼحّةذ اٌّةٕٙس اٌّغةعٟ , ِةٓ ؽش٠ةك ِغةط ػ١ٕةة لظةذ٠ة  ِةٓ  َكٕ  انبحكث ٔيُٓجكّ : -بعا را

 .اٌصّٙٛس 

ظذدت اٌباظرة ِصحّغ بعرٙا بصّٙٛس ِذ٠ٕة بغذاد , ئر جُ شّغ اٌب١أةات باعةحبأات ِٛشٙةة ئٌةٝ ػ١ٕةة ِةٓ  يجتًع انبحث ٔانعيُت : -خايسا 

ٓ ٠شا٘ذْٚ ٠ٚحفاػٍْٛ ِغ الإػلأات اٌشل١ّة اٌحٟ جشصغ فةٟ ِؼةّٛٔٙا ػٍةٝ الاعةحذاِة , ٚرٌةه بالاػحّةاد ػٍةٝ اعةٍٛ  اٌؼ١ٕةة الأفشاد اٌز٠

اٌمظذ٠ة ، أجاظث ٌٍباظرة اٌٛطٛي اٌٝ اٌّغحٍٙى١ٓ إٌش ١ٓ فٟ إٌّظات اٌشل١ّة , ٌٚةذ٠ُٙ ٚػةٟ ب١ ةٟ اٚ ا٘حّةاَ بّٛػةٛػات الاعةحذاِة 

فةةٟ ِصةةاي اٌحغةة٠ٛك اٌشلّةةٟ ٚالاعةةحذاِة ٌؼةةّاْ جّر١ةةً ِخحٍةة  اٌف ةةات اٌؼّش٠ةةة ٚالاشحّاػ١ةةة ٚ ِةةٓ ذةةُ  ٚظحةةٝ اٌّةةٛ ف١ٓ اٌةةز٠ٓ ٠ؼٍّةةْٛ

  . , ِبعٛذا50اٌٛطٛي اٌٝ أدق إٌحائس اٌؼ١ٍّة , ٚلذ بٍغ ػذد اٌؼ١ٕة )

٘ةةزٖ اٌّةةذ   , ئر ظةةذدت اٌباظرةةة1/7/2025 -1/5/2025ظةةذدت اٌباظرةةة ِصةةاي اٌبعةةد اٌضِةةأٟ باٌّةةذ  ِةةٓ ) يجككالاث انبحككث : -سادسككا 

١ٔٛ٠ةٛ , ٠ظةادف ا١ٌةَٛ اٌؼةاٌّٟ ٌٍب١ ةة ,  اِةا اٌّصةاي اٌّىةأٟ فةحُ جٛص٠ةغ الاعةحّاس  اٌىحش١ٔٚةا بالاػحّةاد ػٍةٝ  /ظض٠ةشاْ  5اٌض١ِٕة  لاْ ) 

  .الاعحب١اْ الاٌىحشٟٚٔ

  : إجراءاث انبحث ٔأدٔاتّ -سابعا 

ٍٛطٛي ئٌٝ أ٘ذاف اٌبعةد ػٍةٝ  اعةحّاس  الاعةحب١اْ ٚاٌحةٟ ػٍٝ اٌّؼٍِٛات اٌخاطة ٌاخحباس اٌظذق : اػحّذت اٌباظرة فٟ اٌعظٛي  -1

جُ جمغ١ّٙا اٌٝ أسبؼةة الغةاَ ٚجؼةّٓ وةً لغةُ ِصّٛػةة ِةٓ الاعة ٍة اٌحةٟ جةُ جٛش١ٙٙةا ئٌةٝ ػ١ٕةة اٌبعةد , ٚرٌةه بؼةذ ئشةشات اٌظةذق 

) طةةذق اٌّعىّةة١ٓ , ِةةٓ ؽش٠ةةك جٛص٠ةةغ الاعةةحّاس  ػٍةةٝ ِصّٛػةةة خبةةشات ِةةٓ رٚٞ الاخحظةةاص  اٌظةةا٘شٞ
(1,
ٚرٌةةه ٌٍحأوةةذ ِةةٓ  

طلاظ١حٙا ٚاششات اٌلاصَ ِٓ اٌحؼذ٠لات اٌّ ٍٛبة ِٚٓ ذُ جٛص٠ؼٙةا ػٍةٝ اٌصّٙةٛس اٌّغةحٙذف , ٚوأةث ٔغةبة الاجفةاق بة١ٓ اٌّعىّة١ٓ 

  . %, ٚ٘ظ ٔغبة جإوذ اِىا١ٔة طلاظ١ة الاعحّاس 95)

ِشج١ٓ ٌٚىٓ بةضِٓ ِخحٍة  ػٍةٝ الافةشاد راجٙةُ , اٌربات : اػحّذت اٌباظرة فٟ اٌربات ػٍٝ ؽش٠مة ) أٌفا, ِٓ ؽش٠ك ج ب١ك الاعحّاس    -2

 , بزٌه جؼذ الاعحبأة ذابحٗ .0.92ٚلذ بٍغ ِؼاًِ اٌربات ) 

 دراساث سابقت :  –ثايُا 

 , :    The Digital Marketing for Sustainable Development, بؼٕٛاْ) Albérico , Paula & Filipeدساعة ) -1

,  ٚاٌةةزٞ ٠ٙةذف ئٌةٝ اعحىشةةاف ٚجص١ّةغ اٌب١أةات اٌحةةٟ SLBAب١ةات إٌّٙص١ةةة ِةغ اٌحع١ٍةً )اػحّةذ ٘ةزا اٌبعةد ػٍةةٝ ِشاشؼةة الأد     

جخض و١ف١ة اعحخذاَ اٌحغ٠ٛك اٌشلّٟ ٌحؼض٠ض الاعحذاِة ٚاٌحٛاطً بشأٔٙا , ٚ جظٙش إٌحائس فةٟ ٘ةزا اٌبعةد أْ اعةحشاج١ص١ات اٌحغة٠ٛك 

ن اٌّغةةحذاَ , ئر ٠ّىةةٓ رٌةةه ِةةٓ جعم١ةةك اٌٙةةذف اٌمةةائُ باٌشعةةاٌة اٌشلّةةٟ جغةةُٙ فةةٟ جؼض٠ةةض اٌح١ّٕةةة اٌّغةةحذاِة بحشةةص١غ أّٔةةاؽ الاعةةحٙلا

الاجظةا١ٌة ػةٓ ؽش٠ةك فٙةةُ عةٍٛن اٌّغةحٍٙه  ، ٚجٛطة١ً اٌشعةةائً اٌشئ١غة١ة ػبةش أفؼةً اٌمٕةةٛات، ٚجم١ة١ُ ظّةلات اٌحغة٠ٛك الأخؼةةش 

ؽش٠ةةك سطةةذ  ٚ جع١ٍةةً   بفؼا١ٌةةة ٚجأذ١ش٘ةةا ػٍةةٝ ِٛالةة  اٌّغةةحٍٙى١ٓ ٚلةةشاسات اٌشةةشات, ٚاػحّةةذ اٌبةةاظرْٛ ػٍةةٝ اٌؼ١ٕةةة اٌمظةةذ٠ة ِةةٓ

, ئر جحشابٗ اٌذساعة ِغ اٌبعد اٌعاٌٟ  فٟ ٔةٛع ٌؼ١ٕةة ٚ٘ةٟ ) اٌؼ١ٕةة اٌمظةذ٠ة  ,Rosário ،Lopes ٚ ،Rosario ،2023)اٌّؼّْٛ 

, ٌغشع اٌٛطٛي ٌٕحائس ػ١ٍّة دل١مة  ٚجخحٍة  ػٕٙةا فةٟ اْ اٌبعةد اٌعةاٌٟ ٠ةذسط الإػةلاْ الاٌىحشٚٔةٟ فمةؾ ٠ٚغةحٙذف ِٛػةٛػات 

 آٔفا. الاعحذاِة بشىً ػاَ ٚلا ٠محظش ػٍٝ اٌحغ٠ٛك اٚ الإػلاْ الاخؼش وّا جُ اعحؼشاػٗ 

 Impact of green advertisement and environmental knowledge on, بؼٕةةٛاْ ) Dongqin Liدساعةةة ) -2

intention of consumers to buy green products   ٘ةذف اٌبعةد ئٌةٝ دساعةة الإػةلاْ الأخؼةش، اٌةزٞ ٠ةشٚز ٌٍّٕحصةات : ,

اٌظذ٠مة ٌٍب١ ة , ئر ٠ؼذ الإػلاْ ادا  فؼاٌة فٟ اٌحأذ١ش بٕٛا٠ا اٌّغحٍٙى١ٓ ٚجشةص١ؼُٙ ػٍةٝ جبٕةٟ خ١ةاسات ِغةحذاِة , ئر ٘ةذف اٌبعةد ئٌةٝ  

                                                   

 لغُ الإػلاَ  –و١ٍة ا٢دا   /أ.َ.د ػبذ اٌغحاس ظ١ّذ , شاِؼة الأٔباس  -1

 لغُ الإػلاَ  –و١ٍة ا٢دا   /َ.د ٘ذٜ ظغاْ ٚراض , اٌصاِؼة اٌّغحٕظش٠ة  -2 

 لغُ اٌؼلالات اٌؼاِة –َ.د ظٕاْ ظ١ذس , اٌصاِؼة اٌؼشال١ة / و١ٍة الإػلاَ  -3



 LARK Vol. 18, No. 1, January 2026, pp.     -445-458 

448 

ٌٍب١ ةة ، ئر جةةُ شّةغ اٌب١أةات ِةٓ ػ١ٕةة ِىٛٔةة ِةةٓ ِؼشفةة ِةذٜ جةأذ١ش الإػةلاْ الأخؼةش بٕٛا٠ةةا اٌّغةحٍٙى١ٓ ٌشةشات إٌّحصةات اٌظةذ٠مة 

ِبعٛذا ػٍٝ ِغةحٜٛ اٌظة١ٓ ، ٚجٛطةً اٌبعةد ئٌةٝ ٔحةائس ِةٓ أّ٘ٙةا أْ ٌاػةلاْ الأخؼةش دٚسا ِةإذشا بشةىً ِباشةش ػٍةٝ ١ٔةة  512

, ئر جحشابٗ اٌذساعة اٌغابمة ِغ اٌبعةد اٌعةاٌٟ  ,Li ،2025)اٌّغحٍٙى١ٓ ٌششات إٌّحصات اٌخؼشات، فاٌّؼشفة اٌب١ ١ة جؼضص ٘زا اٌحأذ١ش

فٟ أٔٙا دسعث الإػلاْ الاخؼش وّا ِٛػةط , ب١ّٕةا اٌبعةد اٌعةاٌٟ ٠ةذسط ش١ّةغ أٔةٛاع الإػلأةات اٌحةٟ جحؼٍةك باٌح١ّٕةة اٌّغةحذاِة ) 

 الاػلاْ ػٓ إٌّحصات اٌظذ٠مة ٌٍب١ ة , جشش١ذ الاعحٙلان , ئػاد  اٌحذ٠ٚش ... ٚغ١ش٘ا , .    

 تٕظيف انرسانت الإعلاَيت انرقًيت نًٕضٕعاث انتًُيت انًستذايت –بحث انثاَي انً

ِصّٛػةةة الاػلأةةات ٚالأشةة ة الإػلا١ٔةةة اٌحةةٟ جؼحّةةذ ػٍةةٝ اٌٛعةةائؾ اٌشل١ّةةة ِرةةً ج ب١مةةات اٌٙةةاج   :يفٓككٕو الإعلاَككاث انرقًيككت -أٔلا 

اٌّعّٛي ) ئػلأات سل١ّة ػبةش اٌح ب١ةك , ، ِٚٛالةغ اٌحٛاطةً الاشحّةاػٟ ٚاٌّٛلةغ الاٌىحش١ٔٚةة ... ٚغ١ش٘ةا باعةحخذاَ اٌشةبىة اٌؼٕىبٛج١ةة 

عم١ةك أ٘ةذاف ِحشاب ةة بؼؼةٙا ِةغ بؼةغ , ٚجؼةذ الإػلأةات اٌشل١ّةة ِةٓ أورةش ٌغشع اٌٛطٛي ئٌٝ اٌصّٙةٛس اٌّغةحٙذف ٚاٌحةٟ جغةؼٝ ٌح

ا فةٟ اٌؼظةةش اٌعةةاٌٟ، بغةب  لةةذسجٙا اٌؼا١ٌةةة ػٍةٝ اٌٛطةةٛي ئٌةةٝ شّٙةٛس ٚاعةةغ بشةةىً أعةشع ٚأسخةةض ِماسٔةةة   ِ ٚعةائً الإػةةلاْ اعةةحخذا

بالإػلأات اٌحم١ٍذ٠ة 
 

   .,45)اٌظ١فٟ، بلا عٕة ، طفعة 

٠مظذ باٌح١ّٕة بشىً ػاَ ػٍٝ أٔٙا ) ػ١ٍّة جعٛي شاٍِة ٌىافة ِىٛٔات الحظاد ِةا , ٚرٌةه ػةٓ ؽش٠ةك  يفٕٓو انتًُيت انًستذايت : –ثاَيا 

, اِةةا الاعةةحذاِة ف١مظةةذ بٙةةا   ,90، طةةفعة 2018)محمد، اظةةذاخ اٌحغ١١ةةش اٌٛاػةةط فةةٟ لةة١ُ ٘ةةزٖ اٌّىٛٔةةات ٚػلالحٙةةا ا١ٌٙى١ٍةةة ٚاٌؼةة١ّٕة , 

ِصّٛػة اٌؼ١ٍّات اٌع٠ٛ١ة اٌحٟ جشصغ ػٍةٝ ِّاسعةات اٌعفةا  ػٍةٝ اٌب١ ةة بحم١ٍةً اعةحٙلان اٌّةٛاسد اٌ ب١ؼ١ةة ٚظّا٠ةة اٌب١ ةة ِةٓ اٌحٍةٛخ , 

الاعةحذاِة  ٚاعحغلاي اٌّٛاسد اٌ ب١ؼ١ة لأؽٛي ِذٜ صِٕٟ ِّىةٓ , ِّةا ٠ةإدٞ ئٌةٝ اٌّعافظةة ػٍةٝ اعةحّشاس اٌع١ةا  ٚد٠ِّٛحٙةا , ٚ جحؼةّٓ

ٚ جؼةشف  ,82، طةفعة 2017)أبةٛ ٔظةش ٚ أبةٛ ٔظةش، اٌب١ ١ة اٌؼذ٠ذ ِٓ اٌصٛأ  ِرً جٛف١ش اٌ الة، ٚاٌحذ٠ٚش، ٚجم١ًٍ أبؼاذات اٌىشبةْٛ 

بمةةذس  الأش١ةةاي اٌمادِةةة ػٍةةٝ جٍب١ةةة الأِةةُ اٌّحعةةذ  اٌح١ّٕةةة اٌّغةةحذاِة ػٍةةٝ أٔٙةةا ت اٌح١ّٕةةة اٌحةةٟ جٍبةةٟ الاظح١اشةةات اٌعا١ٌةةة دْٚ اٌّغةةاط 

,5، طةةةةةةةةةةةةةةةةةةةةةفعة Kothari ،2025) اظح١اشاجٙةةةةةةةةةةةةةةةةةةةةةا اٌخاطةةةةةةةةةةةةةةةةةةةةةة ت 
  

 ,  ف١ّةةةةةةةةةةةةةةةةةةةةةةا جؼةةةةةةةةةةةةةةةةةةةةةشف ػٍةةةةةةةةةةةةةةةةةةةةةٝ أٔٙةةةةةةةةةةةةةةةةةةةةةةا 

ب١ ةٟ فةٟ ) اٌح١ّٕة اٌّغحّش  ٚاٌؼادٌةة ٚاٌّحٛاصٔةة ٚاٌّحىاٍِةة ٌٍّةٛاد اٌحةٟ ٠ؼحّةذ ػ١ٍٙةا اٌفةشد فةٟ جٍب١ةة اظح١اشاجةٗ ,  ئر أٔٙةا  جشاػةٟ اٌبؼةذ اٌ

ش١ّةغ ِشةشٚػاجٙا ٚجةشٚز ٌٍّٕحصةات اٌظةذ٠مة ٌٍب١ ةة ٚاٌحةٟ جأخةز بؼة١ٓ الاػحبةاس ػةذَ اعةحٙلان اٌّةٛاد اٌ ب١ؼ١ةة ٌحٍب١ةة اظح١اشةات الاش١ةاي 

,11، طفعة 2020)آي اٌش١خ ، ٌعا١ٌة ػٍٝ ظغا  الاش١اي اٌمادِة , ا
 
. 

ٌاػةةلاْ دٚس ِةةإذش ٚظ١ةةٛٞ فةةٟ جشةةى١ً   إعلاَككاث انتًُيككت انًسككتذايت ٔ تشكككيم اتجاْككاث انفككرد ا انًًارسككاث انًسككتذايت   : -ثانثككا 

٠ةةك اعةةحٙذاف اٌصّٙةٛس بذلةةة , فاٌحٛشةٗ ٔعةةٛ الاعةةحذاِة اطةبط عةةّة بةاسص  فةةٟ عةةٍٛن الاجصا٘ةات اٌفىش٠ةةة ٚاٌغةٍٛو١ة ٌٍّغةةحٍٙى١ٓ ِةٓ ؽش

%, ِٓ اٌّغحٍٙى١ٓ فٟ ش١ّغ أٔعةات اٌؼةاٌُ ِغةحؼذْٚ ٌةذفغ اٌّض٠ةذ ِةٓ اٌّةاي ٌٍّٕحصةات اٌحةٟ 66اٌّغحٍٙه اٌعذ٠د , ئر جظٙش اٌحماس٠ش أْ )

١لات اٌّغةحٍٙى١ٓ ٚجؼض٠ةض لٕاػةاجُٙ اٌحةٟ جخةض لؼةا٠ا ِؼ١ٕةة ِحؼٍمةة جذػُ اعحذاِة اٌب١ ة , ٚ جغح ١غ اٌعّلات الإػلا١ٔة اٌحةأذ١ش فةٟ جفؼة

,22، طفعة 2025)اٌعشاوٟ، بالاعحذاِة  
 
. 

ئْ إٌشةة ات ٚلةةاد  اٌّصحّةةغ ٌٙةةُ اٌةةذٚس فةةٟ اٌحةةش٠ٚس ٌلاعةةحشاج١ص١ات  :تككيثير إعلاَككاث انتًُيككت انًسككتذايت فككي سككهٕ  انًسككتٓه   –رابعككا 

ٛ  اٌفؼاٌة ٌحؼض٠ض اٌغٍٛو١ات اٌظع١ة , ِرً الاِحراي ٌحذاب١ش اٌغلاِة اٌؼاِة أٚ اٌّشاسوة فٟ بشاِس اػاد  اٌحةذ٠ٚش ِةٓ ؽش٠ةك الافةاد  ِةٓ لة

ِٚةةٓ ذةةُ ٠غةةُٙ رٌةةه فةةٟ أشةةات ِصحّؼةةات ِشٔةةة جغةةؼٝ اٌةةٝ الاِحرةةاي ٌٍحةةأذ١ش فةةٟ اٌّصحّةةغ  ٌغةةشع جؼض٠ةةض اٌشفا١٘ةةة اٌفشد٠ةةة ٚاٌصّاػ١ةةة 

الاعةةحذاِة ,فاٌشةةشوات اٌحةةٟ جةةشٚز ٌّّاسعةةات اعةةحذاِة ب١ ١ةةة فةةٟ ظّلاجٙةةا الإػلا١ٔةةة جعظةةً ػٍةةٝ دػةةُ أوبةةش ِةةٓ لبةةً اٌّغةةحٍٙى١ٓ اٌةةز٠ٓ 

, ئْ الإػلأةات اٌشل١ّةة اٌحةٟ جشوةض ػٍةٝ الاعةحذاِة جةإدٞ ئٌةٝ جعةٛي ئ٠صةابٟ  لا,، طفعة بCarvalho ،2024)٠ٙحّْٛ باٌمؼا٠ا اٌب١ ١ة 

فٟ عٍٛن اٌّغحٍٙى١ٓ؛ ئر واْ ٠حّاشٝ ِغ سغبة اٌّغحٍٙه ٚعٍٛوٗ اٌششائٟ ، ئر ١ّ٠ةً اٌّغةحٍٙىْٛ ئٌةٝ جفؼة١ً إٌّحصةات اٌظةذ٠مة ٌٍب١ ةة 

(Tiwari ،Haque ٚ ،Kirmani ،2023 7، طفعة,
 
. 
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 ٠مظةةذ بٙةةا ِصّٛػةةة اٌمةة١ُ ٚاٌّؼحمةةةذات  انعٕايككم الاجتًاعيككت ٔانثقافيككت ٔالاقت ككادتت  نهًسككتٓهكيٍ ٔعلاقتٓككا بالإعلاَككاث :  -خايسككا 

)  ِشةاػش ٚػٛاؽة  , اٌحةٟ ٠حبٕا٘ةا الأفةشاد داخةةً ِصةحّؼُٙ ٚاٌحةٟ جةإذش فةٟ عةةٍٛوُٙ ٚلةشاساجُٙ اٌشةشائ١ة , ئر  اْ ٘ةزٖ اٌؼٛاِةً ِصحّؼةةٗ 

جةإذش فةةٟ لةةشاس اٌّغةحٍٙه اٌشةةشائٟ بّشاظةةً ِخحٍفةةة؛ لأٔٙةا جىةةْٛ ِحذاخٍةةٗ رات جةأذ١ش ِحبةةادي ٚجىّةةً بؼؼةةٙا ا٢خةش , فةةلا ٠ّىةةٓ اْ ٠بٕةةٝ 

,125-124، اٌظةفعات 2021)اٌش٠ٕٚةٟ، ِصحّغ دْٚ أْ جىْٛ ٌٗ ذمافةة ٚدْٚ اْ جىةْٛ ٌةٗ ٠ٛ٘ةة اشحّاػ١ةة ِٚغةحٜٛ الحظةادٞ ٌٍفةشد 
 
 ,

حذاِة فاٌؼٛاًِ الاشحّاػ١ة ٚاٌرماف١ة ٚالالحظاد٠ة ٌٙا اٌذٚس اٌىب١ش فٟ جعذ٠ذ و١ف١ة اعحمباي اٌّغحٍٙى١ٓ ٌٍشعائً اٌحةٟ جحؼٍةك باػلأةات الاعة

 : ,7-6، اٌظفعات Alade ،2023), ِٚٓ اُ٘ ٘زٖ اٌؼٛاًِ ٟ٘ 

ِغحٜٛ دخً اٌفشد : اْ اٌةذخً اٌّةادٞ ٌٍفةشد ٠عةذد اِىا١ٔةة جةأذش اٌفةشد  ٚالحٕةات إٌّةحس ِةٓ ػةذِٙا , فشبّةا جعةذخ ػ١ٍّةة اٌحةأذ١ش  -1

 ٌٚىٓ لا جعذخ ػ١ٍّة جغ١١ش اٌغٍٛن بالاعحٙلان ٌؼذَ جٕاعبٙا ِغ اٌٛػغ الالحظادٞ . 

د فمؾ ٚأّا ٠شًّ ذمافةة اٌشةخض ٚب١ حةٗ اٌّع١ ةة فؼةلا ػةٓ اٌّغحٜٛ اٌحؼ١ٍّٟ ٚاٌّؼشفٟ : ئْ اٌحؼ١ٍُ لا ٠محظش ػٍٝ جؼ١ٍُ اٌفش -2

ِؼشفحٗ  بإٌّحس ٚفٛائذٖ ػٍٝ اٌّغحٜٛ اٌفشدٞ ٚاٌّصحّؼٟ , فٙزٖ ش١ّؼٙا ػٛاًِ جىْٛ ِصحّؼةٗ ٌحعةذد ِةذٜ جةأذش اٌّغةحٍٙه ِةٓ 

 ػذِٗ . 

ؼةغ اظح١اشاجةٗ ٚسغباجةٗ باٌّشجبةة اٌٛػغ الاشحّاػٟ : جةإذش اٌ بمةة الاشحّاػ١ةة فةٟ اٌّغةحٍٙه ِّةا جصؼٍةٗ ٠ /اٌ بمة الاشحّاػ١ة  -3

 اٌرا١ٔة فٟ بؼغ الاظ١اْ ؛ ار واْ غ١ش لادس ػٍٝ الحٕات إٌّحس اٚ سبّا ٚػؼٗ الاشحّاػٟ لا ٠غّط بالحٕائٗ . 

ئرْ الاعةحذاِة جغةةؼٝ فةةٟ الأعةةاط ئٌةةٝ جعغة١ٓ الأدات اٌب١ ةةٟ ٔح١صةةة اٌحةةأذش فةةٟ اٌعّةةلات الإػلا١ٔةة اٌحةةٟ جشةةصغ اٌّغةةحٍٙى١ٓ ػ١ٍٙةةا , فٍةةٛلا 

)وةافٟ، ٛد اٌٛػٟ اٌب١ ةٟ ٚٔظةاَ اٌحؼةاْٚ اٌب١ ةٟ اٌحةٟ ٠شجىةض ػ١ٍةٗ ٔصةاض الاعةحذاِة ٌّةا جعمةك جعغة١ٓ الادات اٌب١ ةٟ ِةٓ لبةً اٌّغةحٍٙه ٚش
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 دراست ييذاَيت -نًستذايت  انًبحث انثانث : الإعلاَاث انرقًيت ٔدٔرْا في تشكيم اتجاْاث انًستٓهكيٍ َحٕ انتًُيت ا

 يُاقشت َتائج انبحث  -أٔلا

جؼذ اٌّشظٍة ا١ٌّذا١ٔة ِٓ اٌبعد ئظةذٜ اٌشوةائض الأعاعة١ة ٌفٙةُ اٌظةٛا٘ش اٌرماف١ةة ػٍةٝ ِغةحٜٛ اٌّصحّةغ ٚفةٟ عة١الٙا اٌةٛالؼٟ , ٚفةٟ       

ػٛت اٌح ٛس اٌؼٍّٟ ٚاٌحمذَ اٌحىٌٕٛٛشٟ بات ِٓ اٌؼشٚسٞ دساعة جأذ١ش الإػلاْ اٌّحؼٍةك بّٛػةٛػات الاعةحذاِة ػٍةٝ جؼةذ٠ً أٚ جغ١١ةش 

ٚبةةالأخض فةةٟ اٌّصحّةةغ اٌؼشبةةٟ اٌةةزٞ ٠شةةٙذ جةةذاخلات بةة١ٓ ذمافحةةٗ ٚاٌح ةةٛسات اٌحةةٟ جعظةةً ػٍةةٝ ِغةةحٜٛ اٌّصحّؼةةات عةةٍٛن اٌّغةةحٍٙه 

ش اٌؼا١ٌّةة ػبةش اٌٛعةةائؾ اٌشل١ّةة ، فاٌّغةةحٍٙىْٛ اٌةز٠ٓ ٠ٕحّةْٛ ئٌةةٝ ِصحّؼةات ذماف١ةةة أٚ اشحّاػ١ةة جٙةحُ باٌمؼةةا٠ا اٌب١ ١ةة ١ّ٠ٍةةْٛ ئٌةٝ اٌحةةأذ

ٌز٠ٓ لا ٠شاسوْٛ فٟ ٔفةظ اٌمة١ُ اٌّصحّؼ١ةة , ئر ئْ اٌّؼٍٕة١ٓ اٌةز٠ٓ ٠أخةزْٚ فةٟ ظغةبأُٙ ذمافةة اٌّصحّةغ بالإػلأات اٌب١ ١ة أورش ِٓ أٌٚ ه ا

 ٚل١ّٗ ػٕذ اػذاد ٚجٕف١ز الإػلأات ٠ّىٓ أْ ٠غُٙ رٌه فٟ ٔصاظٙا ِٚٓ ذُ جعف١ض عٍٛن اٌّغحٍٙى١ٓ ٔعٛ اٌح١ّٕة اٌّغحذاِة .

اٌشل١ّة فٟ جشى١ً اجصا٘ات اٌّغةحٍٙى١ٓ ٔعةٛ اٌح١ّٕةة اٌّغةحذاِة , جةأجٟ ٘ةزٖ اٌذساعةة ٚأ لالا ِٓ ئشىا١ٌة اٌبعد ػٓ دٚس الإػلأات       

ا١ٌّذا١ٔةة ٌغةةشع جةةٛف١ش ب١أةةات ٚالؼ١ةةة بالاػحّةةاد ػٍةةٝ ػ١ٕةةة ِةٓ اٌّبعةةٛذ١ٓ , بٙةةذف سطةةذ جظةةٛساجُٙ ئصات اٌّعحةةٜٛ الإػلأةةٟ اٌشلّةةٟ 

ذاِة بةاٌحعٛي اٌةٝ شةشات ٚعةائً إٌمةً اٌظةذ٠مة ٌٍب١ ةة اٚ الاػحّةاد ػٍةٝ ِٚذٜ جأذ١شٖ فٟ جغ١١ش اٚ جؼذ٠ً عٍٛو١اجُٙ اٌّحؼٍمة باٌح١ّٕةة اٌّغةح

 اػاد  اٌحذ٠ٚش ٚجٛف١ش اعحٙلان اٌّات ٚاٌىٙشبات ... ٚغ١ش٘ا . 

٠ٚشوض ٘زا اٌّبعد ػٍٝ ػشع إٌّٙص١ة اٌّحبؼةة فةٟ اٌذساعةة، ٚأدٚات شّةغ اٌب١أةات، ٚؽب١ؼةة اٌؼ١ٕةة، فؼةلا ػةٓ جع١ٍةً إٌحةائس          

ٛطً ئ١ٌٙا، ِٕٚالشحٙا فٟ ػٛت الإؽاس إٌظشٞ ٚاٌذساعةات اٌغةابمة، ٚرٌةه ٌٍىشة  ػةٓ الأبؼةاد اٌّؼشف١ةة ٚاٌغةٍٛو١ة اٌّحةأذش  اٌحٟ جُ اٌح

بالإػلأةةات اٌشل١ّةةة اٌّحؼٍمةةة باٌح١ّٕةةة اٌّغةةحذاِة ، ٚجمةةذ٠ُ جظةةٛس ػٍّةةٟ ٌّةةذٜ ٘ةةزا اٌحةةأذ١ش ٚػّمةةٗ , ٚ جغةةحؼشع اٌباظرةةة إٌحةةائس اٌحةةٟ 

 , ِبعٛذا بالاػحّاد ػٍٝ اٌؼ١ٕة اٌمظذ٠ة , ٚػٍٝ إٌعٛ ا٢جٟ : 50ا  الاعحب١اْ ػٍٝ ػ١ٕة ِىٛٔة ِٓ )جٛطٍث ا١ٌٙا بؼذ جٛص٠غ أد

 انبياَاث انذتًغرافيت  –انًحٕر الأٔل 
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%, , أِةةا اٌةةزوٛس فصةةاتت بحىةةشاسات 56, بٕغةةبة ِ ٠ٛةةة )28, أْ ػةةذد الأةةاخ )1إٌةةٛع الاشحّةةاػٟ : ٠حبةة١ٓ ِةةٓ اٌصةةذٚي سلةةُ ) -1

ٚ٘ةزا ٠شة١ش ئٌةٝ اْ الأةةاخ جفةاػٍٓ فةٟ الاشابةة ػٍةةٝ اعةحّاس  الاعةحب١اْ اورةش ِةةٓ اٌةزوٛس ٚ٘ةزا ٠ةذي ػٍةةٝ  %, ,44), بٕغةبة ِ ٠ٛةة 22)

ْ أفغةٙٓ رٚات ِغةإ١ٌٚة أوبةش فةٟ  ا٘حّاَ الأاخ بّٛػٛػات الاعحذاِة عٛات ِٓ إٌاظ١ة اٌب١ ١ة اٚ اٌّصحّؼ١ة ... ٚغ١ش٘ا , فشبّةا ٠ؼحبةش 

 ظّا٠ة اٌّٛاسد ٌلأش١اي اٌمادِة. 

   تبيٍ انُٕ  الاجتًاعي نهًبحٕثيي1ٍجذٔل رقى ا

 النسبة المئوية التكرار الفئة ت

 %56 28 أنثى 1

 %44 22 ذكر 2

 %100 50 المجموع 

% ِةٓ سدٚد ٘ةزٖ اٌف ةة جّرةً 40ِش ، ِّةا ٠ّرةً  20, : جىشست 35-26اٌف ة اٌؼّش٠ة : ٠حب١ٓ ِٓ اٌصذٚي أدٔاٖ أْ اٌف ة اٌؼّش٠ة ) -2

فّةا فةٛق, : ٚجىةشست  46% ِةٓ اٌةشدٚد, ف١ّةا ظظةٍث اٌف ةة , )30ِش ، ِّةا ٠ّرةً  15,: فحىشست 45-36اِا )إٌغبة الأوبش , 

فّةا فةٛق , ٘ةٟ الأورةش  46 – 26% ِٓ اٌشدٚد , ٠ٚحب١ٓ ٌٕا أْ اٌف ات اٌؼّش٠ة اٌحةٟ جحةشاٚض  ِةا بة١ٓ ) 20ِشات، ِّا ٠ّرً  10

فةةاع ِغةةحٜٛ اٌةٛػٟ ٚاٌّغةةإ١ٌٚة اٌّصحّؼ١ةة ٌةةذ٠ُٙ , فمةذ ٠ىٛٔةةْٛ أورةةش اعةحصابة ٚجةةأذشا باػلأةات الاعةةحذاِة، ٚ٘ةزا ٠ةةذي ػٍةٝ اسج

ا٘حّاَ بّغحمبً الاش١اي اٌمادِة ٚبالأخض أْ ٌةذ٠ُٙ جصةاس  ظ١اج١ةٗ ٚخبةش  بّةا جؼةشع ٌةٗ اٌؼةاٌُ ِةٓ أصِةات ٚوةٛاسخ ٚاصِةات 

١ٍةةً اٌٙةةذس ٚظفةةا اٌّةةٛاسد ... الحظةةاد٠ة ... ٚغ١ش٘ةةا ٚ٘ةةزا  ٠صؼٍٙةةُ أورةةش جةةأذشا باٌّٛػةةٛػات اٌحةةٟ جٕاٌٚحٙةةا الإػلأةةات ِٕٙةةا جم

 . % ِٓ اٌشدٚد10جىشاسا ، ِّا ٠ّرً  513,: فعظٍث ػٍٝ جىشاسات 25-18ٚغ١ش٘ا , أِا اٌف ة الالً جىشاسا )

 , ٠ب١ٓ اٌف ة اٌؼّش٠ة ٌٍّبعٛذ2ٓ١شذٚي سلُ )

 النسبة المئوية التكرار الفئة ت

1 26-35 20 40% 

2 36-45 15 30% 

 %20 10 فما فوق 46 3

4 18-25 5 10% 

 %100 50 المجموع 

دوحةٛساٖ  –ِاشغةح١ش  –اٌّغحٜٛ اٌحؼ١ٍّٟ : ٠حب١ٓ ِٓ اٌصذٚي اٌّحؼٍك باٌّغحٜٛ اٌحؼ١ٍّٟ ٌٍّبعٛذ١ٓ أْ ف ةة )شةٙاد  ػ١ٍةا ) دبٍةَٛ  -3

ا  اٌح١ّٕةةة % ِةةٓ الإشابةةات , ٚجةةشٜ اٌباظرةةة اْ ا٘حّةةاَ اطةةعا  اٌشةةٙاد  اٌؼ١ٍةةا بّٛػةةٛػات 50بٕغةةبة  25,, ٘ةةٟ الأورةةش جىةةشاس 

اٌّغحذاِة ٚا٘حّةاُِٙ ٚجةأذشُ٘ الإػلأةات ٔةابغ ِةٓ اٌّغةحٜٛ اٌّؼشفةٟ؛ لأٙةُ ٠ّحٍىةْٛ فةٟ اٌغاٌة  لاػةذ  ِؼشف١ةة جخةض لؼةا٠ا 

الاعةةحذاِة ٔح١صةةة ٌلاؽةةلاع ػٍةةٝ ابعةةاخ ٚدساعةةات ػ١ٍّةةة جؼةةضص ِؼةةشفحُٙ بّٛػةةٛػات الاعةةحذاِة ِٚةةذٜ ا١ّ٘حٙةةا ٚجأذ١ش٘ةةا فةةٟ 

% , ف١ّةةا ظظةةٍث ف ةةة 30ٚبٕغةةبة  15بىةةاٌٛس٠ٛط , فصةةاتت فةةٟ اٌّشجبةةة اٌرا١ٔةةة بحىةةشاسات اٌّصحّةةغ ٚالاش١ةةاي اٌمادِةةة , اِةةا ) 

 % .20بٕغبة  10)ئػذاد٠ة, ػٍٝ جىشاسات 

   تبيٍ انًستٕٖ انتعهيًي نهًبحٕثي3ٍجذٔل رقى ا

 النسبة المئوية التكرار الفئة ت

 %50 25 دكتوراه ( –ماجستير  –شهادة عليا ) دبلوم  1

 %30 15 بكالوريوس 2
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 %20 10 إعدادية 3

 %100 50 المجموع 

 

ا، ئر جىةةشست  -4 % ِةةٓ اٌةةشدٚد ٚ٘ةةٟ اٌف ةةة 50ِةةش  ِّةةا ٠ّرةةً  25إٌّٙةةة  : : ٠ٛػةةط اٌصةةذٚي ادٔةةاٖ أْ ف ةةة )ِٛ ةة / , وةةاْ الأورةةش جىةةشاس 

ٚاٌ ٍبةة ٘ةُ الأورةش جفةاػلا ، % ,  ٚجشٜ اٌباظرة أْ أطةعا  اٌٛ ١فةة 15جىشاسا ، ِا ٠ؼادي  15الاػٍٝ, ف١ّا ظظٍث ف ة )ؽاٌ / , ػٍٝ 

ٚرٌه بعىُ ب١ ةة اٌؼّةً ٚاٌذساعةة اٌصاِؼ١ةة فٙةُ ٠حؼشػةْٛ اٌةٝ بةشاِس جٛػ٠ٛةة ِٚبةادسات ٚسػ ٚٔةذٚات  جحؼٍةك باٌمؼةا٠ا اٌؼا١ٌّةة ِٕٙةا 

جفةاػلا ٚجةأذشا , أِةا  اٌحغ١ش إٌّاخٟ , ٚ اػاد  اٌحذ٠ٚش ٚجم١ًٍ الاعحٙلان ... ٚغ١ش٘ا  فٙزا ٠شىً ٌذ٠ُٙ ٚػ١ا بمؼا٠ا الاعحذاِة فٕشاُ٘ اورةش

 % .10ِشات، ِا ٠ؼادي  10ف ة )طاظ /  اػّاي ظش / , ػًّ فحىشست 

   تبيٍ يُٓت انًبحٕثيٍ 4جذٔل رقى ا

 إٌغبة اٌّ ٠ٛة اٌحىشاس اٌف ة ت

1  /  ِٛ 25 50% 

 %15 15 ؽاٌ /  2

 %10 10 طاظ /  اػّاي ظش  3

 %100 50 اٌّصّٛع 

 انًحٕر انثاَي : انتعرض نلإعلاَاث عبر انًُ اث انرقًيت 

 ً٘ جحؼشع ٌاػلأات اٌشل١ّة ؟  -5

% , اِةةا ف ةةة ) وةةلا , فىأةةث 100بٕغةةبة ِ ٠ٛةةة  50, أْ ف ةةة ) ٔؼةةُ , ظظةةٍث ػٍةةٝ ش١ّةةغ اٌحىةةشاسات ٠5حبة١ٓ ِةةٓ اٌصةةذٚي سلةةُ )

أةث اشاباجةه ػٍةٝ اٌغةإاي ) وةلا , لا جىّةً الاشابةة , ) ئرا و5جىشاساجٙا طةفش , ئر ٚػةؼث اٌباظرةة ِلاظظةة بؼةذ اٌغةإاي سلةُ )

ػةةٓ بم١ةةة اعةة ٍة الاعةةةحبأة , , ئر ٠حؼةةشع اٌفةةشد بشةةةىً لا اسادٞ ٌاػلأةةات ِةةٓ ؽش٠ةةك جظةةةفط ِٛالةةغ اٌحٛاطةةً الاشحّةةةاػٟ 

٠ةِٟٛ ٚاعحخذاَ ج ب١مات اٌٙاج  اٌّعّٛي ٚاٌّٛالةغ الاٌىحش١ٔٚةة فٙةٛ غ١ةش ِخ١ةش بةاٌحؼشع ، ٚأّةا جظٙةش ٌةٗ الإػلأةات بشةىً 

ِٚغحّش اِا بغب  جفاػٍٗ اٌّغحّش ِةغ اٌظةفعات الإػلا١ٔةة اٚ ِةٓ ؽش٠ةك اٌةزوات الاطة ٕاػٟ ػٕةذ اٌبعةد ػةٓ ِٛػةٛع ِؼة١ٓ 

 عحظٙش ٌٗ ئػلأات جحؼٍك باٌّٛػٛع ٚسبّا جىْٛ ئػلأات ٌِّٛة جغحٙذفٗ بعغ  ب١أاجٗ اٌشخظ١ة . 

   تبيٍ تعرض انًبحٕثيٍ نلإعلاَاث انرقًيت 5جذٔل رقى ا

 إٌغبة اٌّ ٠ٛة اٌحىشاس ةاٌف  ت

 %100 50 ٔؼُ 1

 0 0 ولا 2

 %100 50 اٌّصّٛع 

 ِا إٌّظة ) اٌح ب١ك أٚ اٌّٛلغ , اٌحٟ جشا٘ذ ف١ٙا  الإػلأات اٌشل١ّة بشىً ِحىشس ؟ -6

% , اِةةا ف ةةة )ج١ةةه جةةٛن , , اِةةا ) 24جىةةشاسا ، ٚٔغةةبة ِ ٠ٛةةة  12, اْ ف ةةة )أغةةحغشاَ , ٘ةةٟ الاػٍةةٝ جىةةشاسا ٠6ٛػةط اٌصةةذٚي سلةةُ )      

% , ٠ٚفغةش رٌةه ػٍةٝ اْ اٌفةشد رٚ اعةحخذاَ أورةش ٌٍّٕظةات اٌحةٟ روةشت ئر ئْ 20جىةشاسات , بٕغةبة ِ ٠ٛةة  10ف١غبٛن , فعظٍث ػٍةٝ 

ِذِس ٚبغلاعة أػٍٝ ٚجغًٙ اٌٛطٛي اٌٝ اٌفشد اٌّغحٙذف ِٓ ؽش٠ك الاػحّةاد ػٍةٝ خٛاسص١ِةات اعةحٙذاف  الإػلأات جظٙش ف١ٙا بشىً

دل١مة ٚبالأخض اْ الافشاد ٠مؼْٛ ِؼظُ ٚلحُٙ فٟ اٌحظفط بإٌّظات أٔفا ِٚٓ ذةُ ٠شةا٘ذْٚ الاػلأةات ف١ٙةا بشةىً اورةش ,  ف١ّةا شةاتت 

% , اِةا ) 10جىةشاسات , بٕغةبة ِ ٠ٛةة  5% , اِةا ) عةٕا  شةات , فعظةً ػٍةٝ 14جىةشاسات بٕغةبة ِ ٠ٛةة  7) ئػلأات اٌح ب١مات , بةـ 

% , ف١ّا ٌةُ جعظةً ف حةا ) ِٕظةة أوةظ , ٚاٌّٛالةغ الاٌىحش١ٔٚةة , ػٍةٝ اٞ جىةشاس,  ار 6جىشاسات , بٕغبة ِ ٠ٛة  ٠3ٛج١ٛ  , فعظً ػٍٝ 
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شٚز ِةٓ ؽش٠مٙةةا ٌٚٙةا شّٙةةٛس خةاص ِةةٓ اٌةةز٠ٓ اْ ِٕظةة اوةةظ ٘ةٟ ٌٕمةةً ٚجةذاٚي الاخبةةاس ٚاٌّٛػةٛػات اورةةش ِةٓ اػحباس٘ةةا ِٕظةة ٠ةة

٠فؼٍْٛ اٌىٍّات اٌم١ٍةة ٚاٌظةٛس اٌٛاػةعة اٌّخحضٌةة ٚلا ٠غةّط بٙةا اٌغةشد ٚجىةشاسات إٌّشةٛسات ارا أٙةا جؼحّةذ ػٍةٝ اٌحشٔةذ فةٟ اغٍة  

ْ ِةٓ ؽش٠مٙةا ٌىةٓ اٌٛلث ٟٚ٘ اٌّٛػٛػات الاورش جذاٚلا ِٓ ؽش٠ك اٌٙاشةحان ، ٚ٘ةزا لا ٠ّٕةغ ِةٓ ٚشةٛد اػلأةات ف١ٙةا , فة١ّىٓ الاػةلا

الاػلأات اٌّحؼٍمة بالاعةحذاِة ٌةُ ٠شةا٘ذ٘ا اٌّبعٛذةْٛ ػبةش إٌّظةة ٚوةزٌه بإٌغةبة ٌٍّٛالةغ الاٌىحش١ٔٚةة فةلا ٠ّىةٓ ِشةا٘ذ  الاػةلاْ ِةٓ 

 دْٚ اٌذخٛي اٌٝ اٌّٛلغ .

   تبيٍ انًُ ت انتي تشاْذ فيٓا انًبحٕثٌٕ الإعلاَاث انرقًيت6جذٔل رقى ا

 المئويةالنسبة  التكرار الفئة ت

 %26 13 انستغرام 1

 %24 12 تيك توك 2

 %20 10 فيسبوك 3

 %14 7 إعلانات التطبيقات 4

 %10 5 سناب شات 5

 %6 3 يوتيوب 6

 0 0 ) تويتر سابقا ( منصة أكس 7

 0 0 المواقع الالكترونية 8

 %100 50 المجموع 

اٌب١ ةة , الالحظةاد الاخؼةش , ئػةاد  اٌحةذ٠ٚش , اٌؼصةلات ٚاٌةذساشات ً٘ جشةا٘ذ ئػلأةات جةشٚز ٌٍح١ّٕةة اٌّغةحذاِة ) اٌعفةا  ػٍةٝ  -7

 اٌىٙشبائ١ة ... اٌخ , ؟

%  , اِةا ف ةة ) 70جىةشاسا , بٕغةبة ِ ٠ٛةة  35, أْ ف ةة ) دائّةا , ٘ةٟ الاػٍةٝ جىةشاسا ؛ ئر ظظةٍث ػٍةٝ ٠7حب١ٓ ِٓ اٌصةذٚي سلةُ )     

ٌٕغةةبة الأػٍةةٝ ِةةٓ اٌّبعةةٛذ١ٓ ٠شةةا٘ذْٚ الإػلأةةات ٚ٘ةةزا ٠ةةذي ػٍةةٝ %  , أْ ا26جىةةشاسا , ٚٔغةةبة ِ ٠ٛةةة  13أظ١أةةا , فعظةةٍث ػٍةةٝ 

الا٘حّةاَ اٌّحضا٠ةذ بالاعةةحذاِة فةالأفشاد أطةبعٛا أورةةش ٚػ١ةا بمؼةةا٠ا اٌحٍةٛخ ٚالالحظةاد الاخؼةةش ٚ ئػةاد  اٌحةذ٠ٚش , ف١ّةةا شةاتت ف ةةة ) 

 % .  4جىشاس , ٚٔغبة ِ ٠ٛة  2ٔادسا , باٌّشجبة الاخ١ش  ٚظظٍث ػٍٝ 

 بيٍ يشاْذة انًستٓهكيٍ لإعلاَاث انتًُيت انًستذايت  ت7انجذٔل رقى ا

 النسبة المئوية التكرار الفئة ت

 %70 35 دائما 1

 %26 13 احيانا 2

 %4 2 نادرا 3

 %100 50 المجموع 

 تيثير إعلاَاث الاستذايت في سهٕ  انًستٓه   –انًحٕر انثانث 

 ً٘ ٌذ٠ه ا٘حّاَ بمؼا٠ا الاعحذاِة ؟  -8

% ، ٚ٘ةزا ٠ةذي ػٍةٝ اْ إٌغةبة الأػٍةٝ ِةٓ الافةشاد 70جىشاسا , بٕغةبة ِ ٠ٛةة  35, أْ ف ة )دائّا, ظظٍث ػٍٝ ٠8ب١ٓ اٌصذٚي سلُ )       

ٌةذ٠ُٙ اٌرمافةةة اٌحةٟ جحؼٍةةك باٌب١ ةةة ، ٠ٚشغبةْٛ فةةٟ اْ ٠ىةةْٛ اٌّصحّةغ ٍِحضِةةا ِٚإِٕةةا بأ١ّ٘ةة الاعةةحذاِة ٌٚةةذ٠ُٙ اطةشاس بؼةةشٚس   اٌحغ١١ةةش 

 2% , اِةا ف ةة )ٔةادسا, ػٍةٝ 26جىشاسا , بٕغبة ِ ٠ٛة  13اْ د٠ِّٛة اٌع١ا  ٌلأش١اي اٌّمبٍة , ف١ّا ظظٍث ف ة )أظ١أا, ػٍٝ اٌّغحذاَ ٌؼّ
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% , ٠ٚفغةةش رٌةةه أْ ا٘حّةةاَ اٌفةةشد بّٛػةةٛػة الاعةةحذاِة ٔةةابغ ِةةٓ ظةةذخ ٠عظةةً فةةٟ ِصحّؼةةٗ اٚ ِصحّةةغ آخةةش 4جىةةشاسات , بٕغةةبة ِ ٠ٛةةة 

سبّا ػٕذ اٌحؼشع ٌعّلات جٛػ٠ٛة جحؼٍةك بالاعةحذاِة ٚسبّةا ٠مةً ا٘حّةاَ الافةشاد بٙةزٖ اٌمؼة١ة ػٍةٝ ٠ٚظٙش ػٕذ ٚشٛد وٛاسخ ؽب١ؼ١ة اٚ 

 اػحباس أٔٙا لا جّظ ظ١اجُٙ بشىً ِباشش ١ٌٚظ ٌذ٠ُٙ الادسان اٌىافٟ لا١ّ٘حٙا فٟ اٌّغحمبً . 

   تبيٍ اْتًاو انًبحٕثيٍ بقضاتا الاستذايت 8جذٔل رقى ا

 يةالنسبة المئو التكرار الفئة ت

 %70 35 دائما 1

 %26 13 احيانا 2

 %4 2 نادرا 3

 %100 50 المجموع 

ئٌةةٝ اٞ ِةةذٜ أذةةشت الإػلأةةات اٌشل١ّةةة فةةٟ عةةٍٛوه الاعةةحٙلاوٟ بخظةةٛص لؼةةا٠ا اٌح١ّٕةةة اٌّغةةحذاِة ) ِرةةً شةةشات ِٕحصةةات    -9

 طذ٠مة ٌٍب١ ة .... ٚغ١ش٘ا , ؟

% , اِةا ف ةة ) أذةشت بشةىً ِحٛعةؾ , 80جىةشاسا , ٚٔغةبة ِ ٠ٛةة  40, أْ ف ة ) أذشت بشىً وب١ش , ظظٍث ػٍٝ ٠9ب١ٓ اٌصذٚي سلُ )

% , اْ إٌغةبة 4جىةشاس ٚٔغةبة ِ ٠ٛةة  2% , اِا ف ة ) أذشت بشةىً ل١ٍةً , فعظةٍث ػٍةٝ 16جىشاسات ٚٔغبة ِ ٠ٛة  8فعظٍث ػٍٝ 

ُٙ ٔعٛ عٍٛو١ات ِغحذاِة ٔح١صة اٌمٕاػةة اٌم٠ٛةة بأ١ّ٘حٙةا ٚلةٛ  جةأذ١ش الإػةلاْ , ٚٔةشٜ أْ اٌصةضت الأػٍٝ ِٓ اٌّبعٛذ١ٓ غ١شٚا عٍٛو١اج

الألً أذش بُٙ بشةىً ِحٛعةؾ ٚل١ٍةً , ٠ٚششةغ رٌةه ئٌةٝ ػٛاِةً ِحّرٍةة بالاخحلافةات اٌفشد٠ةة ٚفؼا١ٌةة اٌشعةاٌة الإػلا١ٔةة اٌحةٟ جؼشػةٛا 

ٙةا اٌحىةا١ٌ  ٚ ٚشةٛد بةذائً أخةشٜ ٚاٌب١ ةة الاشحّاػ١ةة ِٚةذٜ دػّٙةا ٌمؼةا٠ا ئ١ٌٙا ِٚذٜ جعم١مٙا ٌٍحأذ١ش , فؼلا ػٓ ػٛاِةً أخةشٜ ِٕ

 الاعحذاِة . 

   تبيٍ يذٖ تيثير الإعلاَاث في سهٕ  انًستٓه  تخص قضاتا انتًُيت 9جذٔل رقى ا

 النسبة المئوية التكرار الفئة ت

 %80 40 أثرت بشكل كبير 1

 %16 8 أثرت بشكل متوسط 2

 %4 2 أثرت بشكل قليل 3

 %100 50 المجموع 

 

 

 اٞ ِٓ اٌغٍٛو١ات اٌحا١ٌة لّث بحغ١١ش٘ا ٔح١صة اٌحأذش بالإػلأات  ؟ -10

% , ف١ّةةا 70جىةةشاسا , ٚٔغةةبة ِ ٠ٛةةة  35, أْ ف ةةة ) اعةةحخذاَ ٚعةةائً إٌمةةً اٌظةةذ٠مة ٌٍب١ ةةة, ظظةةٍث ػٍةةٝ ٠10بةة١ٓ اٌصةةذٚي سلةةُ )       

جىةشاسات  3% , اِا ف ةة ) الالحظةاد الأخؼةش , فعظةٍث ػٍةٝ 20جىشاسات , ٚٔغبة ِ ٠ٛة  10ظظٍث ف ة ) اٌعفا  ػٍٝ اٌب١ ة , ػٍٝ 

% , ف١ّةةا ٌةةُ جعظةً ف ةةة )اٌحم١ٍةةً ِةةٓ 4جىةةشاس , ٚٔغةةبة ِ ٠ٛةة  2ا ف ةة ) ئػةةاد  اٌحةةذ٠ٚش , فعظةٍث ػٍةةٝ % , ٚاخ١ةةش60, ٚٔغةبة ِ ٠ٛةةة 

 الاعحٙلان ) اٌّات , اٌىٙشبات ... اٌخ , ػٍٝ أٞ جىشاس . 

   تبيٍ سهٕكياث انًبحٕثيٍ انتي تغيرث َتيجت انتيثر بالإعلاَاث 10جذٔل رقى ا

 إٌغبة اٌّ ٠ٛة اٌحىشاس اٌف ة ت

 %70 35 اعحخذاَ ٚعائً إٌمً اٌظذ٠مة ٌٍب١ ة 1

 %20 10 اٌعفا  ػٍٝ اٌب١ ة 2
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 %6 3 الالحظاد الأخؼش 3

 %4 2 اػاد  اٌحذ٠ٚش 4

 0 0 اٌحم١ًٍ ِٓ الاعحٙلان ) اٌّات , اٌىٙشبات ... اٌخ , 5

 %100 50 اٌّصّٛع 

 اتجاِ انًجتًع َحٕ تعزتز انتًُيت انًستذايت   -انًحٕر انرابع 

ئػلأات الاعحذاِة اٌشل١ّة  جغُٙ فةٟ سفةغ ٚػةٟ اٌّصحّةغ ف١ّةا ٠خةض اٌمؼةا٠ا اٌحةٟ جحؼٍةك باٌح١ّٕةة اٌّغةحذاِة ) ِرةً جم١ٍةً ً٘  -11

 اعحٙلان اٌبلاعح١ه أٚ دػُ ِٕحس طذ٠ك ٌٍب١ ة ... اٌخ , ؟

% , أِةا 80, ٚٔغةبة ِ ٠ٛةة ِةش   40, أْ ف ة ) جغةُٙ بذسشةة وب١ةش  , ظظةٍث ػٍةٝ أػٍةٝ جىةشاسات ٚ٘ةٛ ٠11حب١ٓ ِٓ اٌصذٚي سلُ )      

% , ٚ٘ةةزا ٠إوةةذ أ١ّ٘ةةة ئػلأةةات الاعةةحذاِة فةةٟ سفةةغ ٚػةةٟ 20جىةةشاسات , ٚٔغةةبة ِ ٠ٛةةة  10ف ةةة ) جغةةُٙ بذسشةةة ل١ٍٍةةة , فعظةةٍث ػٍةةٝ 

جعظةً اٌّصحّغ جصاٖ اٌمؼا٠ا اٌحٟ جحؼٍك باٌح١ّٕة اٌّغحذاِة ٌّا ٌٙا ِٓ جأذ١ش وب١ةش ٠غةُٙ فةٟ جغ١١ةش عةٍٛن الأفةشاد ٚسفةغ ٚػة١ُٙ , ف١ّةا ٌةُ 

 ف ة ) لا جغُٙ , ػٍٝ اٞ جىشاس . 

   تبيٍ دٔر اعلاَاث الاستذايت في رفع ٔعي انًبحٕثيٍ 11جذٔل رقى ا

 إٌغبة اٌّ ٠ٛة اٌحىشاس اٌف ة ت

 %80 40 جغُٙ بذسشة وب١ش  1

 %20 10 جغُٙ بذسشة ل١ٍٍة 2

 0 0 لا جغُٙ 3

 %100 50 اٌّصّٛع 

 ً٘ اٌفشد لادس ػٍٝ اْ ٠ىْٛ ٌٗ جأذ١ش ا٠صابٟ فٟ اٌح١ّٕة اٌّغحذاِة ؟  -12

 13% , ف١ّةةا ظظةةٍث ف ةةة ) أظ١أةةا , ػٍةةٝ 72جىةةشاسا , ٚٔغةةبة ِ ٠ٛةةة  36, أْ ف ةةة ) دائّةةا , ظظةةٍث ػٍةةٝ ٠12حبةة١ٓ ِةةٓ اٌصةةذٚي سلةةُ )

%  ,  فاٌةذٚس الا٠صةابٟ ٌٍفةشد ٠حّرةً فةٟ ِؼشفحةٗ 2, ٚٔغةبة ِ ٠ٛةة  1% , أِا ف ة ) ٔادسا , فعظٍث ػٍٝ جىشاس 26جىشاسا , ٚٔغبة ِ ٠ٛة 

 ٚذمافحٗ ٚٚػ١ٗ ِّٚاسعاجٗ اٌّغحذاِة ا١ِٛ١ٌة فؼلا ػٓ ِشاسوحٗ اٌّصحّؼ١ة فٟ دػُ لؼةا٠ا الاعةحذاِة ) اٌب١ ١ةة , الاشحّاػ١ةة ٚالالحظةاد٠ة

 , ٚاٌحش٠ٚس ٌٙا  . 

   تبيٍ دٔر انفرد الاتجابي في انتًُيت انًستذايت12جذٔل رقى ا

 النسبة المئوية التكرار الفئة ت

 %72 36 دائما 1

 %26 13 احيانا 2

 %2 1 نادرا 3

 %100 50 المجموع 

 

 ً٘ جؼحمذ أْ جغ١١ش عٍٛن اٌفشد ا١ٌِٟٛ  ٠غُٙ فٟ ظّا٠ة اٌب١ ة  , ِرً ) جم١ًٍ الاعحٙلان , اٌعفا  ػٍٝ اٌب١ ة ... ٚغ١ش٘ا , ؟ -13

%, ٚ٘ةٟ الأػٍةٝ , أِةا ف ةة )أظ١أةا, فعظةٍث 70جىةشاسا , ٚٔغةبة ِ ٠ٛةة ) 35, أْ ف ة )دائّا, ظظةٍث ػٍةٝ ٠13ب١ٓ اٌصذٚي سلُ )     

% , فؼٕةذِا ٠غ١ةش اٌفةشد عةٍٛوٗ 6جىةشاسات ,  ٚبٕغةبة ِ ٠ٛةة  3% , ف١ّا ظظةٍث ف ةة )ٔةادسا , ػٍةٝ 30جىشاسا , ٚٔغبة ِ ٠ٛة  12ػٍٝ 

ٍٛن ِغةحذاَ ِحّرةةً بـةـ ) اعةةحخذاَ إٌمةً اٌؼةاَ , الاػحّةةاد ػٍةٝ اٌؼصةةلات ٚاٌةذساشات اٌظةةذ٠مة ٌٍب١ ةة , فةةشص ا١ٌةِٟٛ ِةٓ اٌحم١ٍةةذٞ ئٌةٝ عةة
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إٌفا٠ةةات ٚ ئػةةاد  اٌحةةذ٠ٚش , ٚجششةة١ذ الاعةةحٙلان .. ٚغ١ش٘ةةا , فأٔةةٗ ع١غةةُٙ بشةةىً ِباشةةش فةةٟ اٌّعافظةةة ػٍةةٝ اٌب١ ةةة ٚظّا٠حٙةةا ٚباٌحةةاٌٟ 

 بشىً ِغحّش . اٌّشاسوة فٟ دػُ ا٘ذاف اٌح١ّٕة اٌّغحذاِة 

 

 

 إٌغبة اٌّ ٠ٛة اٌحىشاس اٌف ة ت

 %70 35 دائّا 1

 %30 12 اظ١أا 2

 %6 3 ٔادسا 3

 %100 50 اٌّصّٛع 

 ثاَيا : الاستُتاجاث 

اْ الإػلأةات اٌحةٟ جحؼٍةك باٌح١ّٕةة اٌّغةحذاِة جغةةُٙ بشةىً ِحفةاٚت فةٟ جأذ١ش٘ةا ِةا بةة١ٓ )وب١ةش ِٚحٛعةؾ , ػٍةٝ افةشاد اٌّصحّةةغ    -1

بٙةةذف سفةةغ ٚػةة١ُٙ جصةةاٖ اٌمؼةةا٠ا اٌحةةٟ جحؼٍةةك باٌح١ّٕةةة اٌّغةةحذاِة ٚرٌةةه ٠ؼةةٛد ٌذلةةة اٌشعةةاٌة الإػلا١ٔةةة ٚجٛل١حٙةةا ِٚةةذٜ ا٘حّةةاَ 

 اٌصّٙٛس بٙا .

لا ٠محظةةش دٚس الإػةةلاْ اٌشلّةةٟ ػٍةةٝ اٌحةةش٠ٚس ٌٍغةةٍغ ٚاٌبؼةةائغ فمةةؾ ٚئّٔةةا ٌةةٗ اٌةةذٚس اٌّةةإذش ٌٍحغ١ةةش اٌّصحّؼةةٟ فٙةةٛ ٠غةةحخذَ   -2

بٛطةفٗ ٔشةةاؽا اعةحشاج١ص١ا بٙةةذف جؼةذ٠ً ٚجغ١١ةةش عةٍٛو١ات اٌّصحّةةغ ١ٌظةبط ِصحّؼةةا أورةش ٚػ١ةةا باٌح١ّٕةة اٌّغةةحذاِة ِةٓ ؽش٠ةةك 

 ١ٔة اٌحٟ جحؼٍك باٌب١ ة اٚ الالحظاد اٚ اٌّصحّغ . جؼ١ّٓ سعائً الاعحذاِة ػّٓ اٌعّلات الإػلا

ٌاػلأةات اٌٙادفةة دٚس وب١ةش ِٚةإذش فةٟ جغ١١ةش عةٍٛن اٌفةشد بشةةىً ئ٠صةابٟ جصةاٖ اٌب١ ةة ٚرٌةه ٠خحٍة  بةاخحلاف اٌؼٛاِةً اٌب١ ١ةةة  -3

 ٚاٌّصحّؼ١ة ٚإٌفغ١ة ٌٍفشد اٌّغحٙذف باٌشعاٌة الإػلا١ٔة . 

ٙةا باٌحةاٌٟ لا جشةىً أ٠ٌٛٚةة ش١ّةغ الأفةشاد فةٟ اٌّصحّةغ ٚرٌةه ٠ششةغ ٌؼةذَ جبٕةٟ ظّةلات ٠ٙحُ ِؼظُ الأفشاد بمؼا٠ا الاعةحذاِة ٌىٕ -4

 ئػلا١ٔة ػخّة جشٚز ٌلاعحذاِة . 

أْ جغ١١ش عٍٛن اٌفشد ٠غُٙ بشىً ِباشش فةٟ ظّا٠ةة اٌب١ ةة , ٚ٘ةزا ٠غةُٙ فةٟ اٌحشةص١غ ػٍةٝ الاعةحّشاس بؼةشع سعةائً جٛػ٠ٛةة   -5

 ػٍٝ اٌحغ١١ش اٌغٍٛوٟ لأفشاد اٌّصحّغ . جخض لؼا٠ا اٌح١ّٕة اٌّغحذاِة ٌغشع اٌحشص١غ 

 رابعا : انتٕصياث

جظ١ُّ ظّلات ئػلا١ٔة جٛػ٠ٛة ِغحذاِة ِٓ لبً اٌّإعغات اٌشع١ّة  ِٕٚظّات اٌّصحّغ اٌّةذٟٔ اٚ جؼة١ّٓ اٌشعةاٌة الإػلا١ٔةة  -1

 .ػّٓ الإػلأات اٌحصاس٠ة ِٓ لبً اٌّغٛل١ٓ بٙذف جرم١  اٌّصحّغ ٚجٛػ١حٗ بأ١ّ٘ة اٌح١ّٕة اٌّغحذاِة 

ػشٚس  ج ٠ٛش اٌّعحٜٛ الإػلأٟ ٚجصذ٠ذ اٌشعائً الإػلا١ٔة بّا ٠حٕاع  ِغ اٌّغحٜٛ الاشحّةاػٟ ٚاٌرمةافٟ ٚاٌؼّةشٞ ٌٍّصحّةغ  -2

 اٌؼشالٟ ؛ لأْ وً ف ة  ػّش٠ة ٚوً ؽبمة اشحّاػ١ة ٠ص  اعحٙذافٙا بشعاٌة جىْٛ شزابة بإٌغبة ا١ٌُٙ ٚرات ٚلغ جأذ١شٞ ِباشش 

صحّغ ٌغشع ٔشش اٌشعائً اٌحٟ جؼضص الاعحذاِة ب شق اورش ج ةٛسا ٚجظةً ئٌةٝ اٌّصحّةغ بغلاعةة  الاعحؼأة  باٌّإذش٠ٓ فٟ اٌّ  -3

 ِٓ ؽش٠ك ) لظة , جصشبة شخظ١ة ... ٚغ١ش٘ا , ِٚٓ ذُ جعم١ك اٌحأذ١ش اٌّغحٙذف .

 انًـــــ ادر 

 اٚلا : اٌّظاس اٌؼشب١ة 

 ١ٔة اٌعذ٠رة , بلا , ظغٓ ١ٔاصٞ اٌظ١فٟ .اٌظ١فٟ , ظغٓ ١ٔاصٞ , )بلا عٕة, :  اٌشاًِ فٟ ِبادب اٌعّلات الإػلا -1

 , داس اٌؼب١ىاْ . 1, :  الاعحذاِة اٌحعذ٠ات ٚاٌفشص, اٌش٠اع , ؽ2020آي اٌش١خ , ػبذ الله بٓ ػبذ اٌؼض٠ض, )  -2

 ., : ئجماْ اٌحغ٠ٛك : اٌذ١ًٌ إٌٙائٟ لاعحشاج١ص١ات اٌّغحٜٛ اٌحاٌٟ  , بلا , أٔظ أشٛد اٌعشاوٟ 2025اٌعشاوٟ , أٔظ أشٛد, ) -3

 , : الحظاد٠ات اٌب١ ة , بلا , داس سعلاْ .2014وافٟ , ِظ فٝ ٠ٛع  , ) -4
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