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ABSTRACT  
  

Hosting major sporting events is regarded as one of the most prominent means of enhancing a country’s 
international visibility and strengthening its image among audiences. Such events contribute to promoting 
the host nation through the attention they attract from global media, thereby reinforcing the image of the 
host city or country. These events represent a rare opportunity to present the nation positively across 
diverse media outlets, as the primary motivation behind hosting such events is to improve the country’s 

overall image. 
The importance of image lies in its close connection with attitudes and behavioral patterns through which 
individuals or groups interact with issues, topics, and others in society. This image is not static; rather, it is 
continuously shaped by media messages and various forms of communication, which, through persistent 
emphasis, may guide public perceptions in a particular direction. 
Accordingly, the central research problem was formulated around the following question: What is the 
image formed among Gulf audiences regarding sporting events hosted in Iraq? The researchers employed 

the survey method, aiming to record, analyze, and interpret the phenomenon by using a quantitative sample 
drawn from audiences in the seven countries participating in the 25th Arabian Gulf Cup Tournament in 
Iraq. A measurement tool was adopted to identify the Gulf audiences’ perceptions of this event. 
The study reached several key findings, the most notable of which are: 
1.64% of respondents reported a change in their behavior after the 25th Arabian Gulf Cup regarding 
sporting events held in Iraq. 
2.The majority of respondents expressed their intention to visit Iraq during the next sporting event in which 
their country participates. 

3.Most respondents enjoyed following Iraqi sports discussions about the tournament electronically. 
4.Respondents were surprised by Iraq’s ability to successfully organize large-scale sporting events. 
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  انًهخص

َزٜٛ اٌلٌٟٚ ٚرؼي٠ي صٛهرٙب اٌن١ٕ٘خ ٌلٜ اٌغّ ب١٘و، ئم رَُٙ رؼل اٍزعبفخ الاؽلاس اٌو٠بظ١خ اٌىجوٜ ئؽلٜ اٌٍٛبئً ا١ٌّّيح ٌي٠بكح ظٙٛه اٌلٌٚخ ػٍٝ اٌّ

ع١ف فجٗ ٠ّىٓ رو١ٍـ صٛهح اٌّل٠ٕخ أٚ اٌجٍل، ئم رؼل ٘نٖ الاؽلاس الاؽلاس اٌو٠بظ١خ اٌىجوٜ فٟ اٌزؼو٠ف ثبٌجٍل ِٓ غو٠ك ا٘زّبَ ٍٚبئً  الإػلاَ ثبٌجٍل اٌّ

فٍخ ٚمٌه لأْ اٌلافغ اٌوئ١َٟ لاٍزعبفخ الاؽلاس اٌو٠بظ١خ ٘ٛ رؾ١َٓ اٌصٛهح اٌن  .١ٕ٘خ ٌٍلٌٚخفوصخ ٔبكهح ٌزمل٠ُ صٛهح اٌلٌٚخ فٟ ٍٚبئً الاػلاَ اٌّقز
اٌمعب٠ب ٚرىّٓ أ١ّ٘خ اٌصٛهح اٌن١ٕ٘خ فٟ أٔٙب ر     ٚ زصً ارصبلاا ٚص١ماب ثبلارغب٘بد ٚأٔٛاع اٌٍَٛن اٌزٟ ٠زؼبًِ ثٙب اٌفوك أٚ عّبػخ ِغ اٌّٛظٛػبد

ن١ٌٕ٘خ ١ٌَذ عبِلح، ٌىٕٙب رزغنٜ ثّب ٠ملِٗ ٍٚبئً الاػلاَ ٚثبلارصبي ثأّٔبغٗ اٌّزؼلكح ؽزٝ رصجؼ ِغ الاٌؾبػ  ٚا٢فو٠ٓ فٟ اٌؾ١بح ٚ٘نٖ اٌصٛهح ا

 .الارصبٌٟ فٟ ارغبٖ ِؼ١ٓ

اٌؼواق؟ ٚلل فزّؾٛهد اشىب١ٌخ اٌجؾش ثبٌزَبؤي اٌوئ١ٌ الارٟ: ِب اٌصٛهح اٌن١ٕ٘خ اٌّزىٛٔخ ٌلٜ اٌغّٙٛه اٌق١ٍغٟ اىاء الاؽلاس اٌو٠بظ١خ اٌّمبِخ فٟ     

َجغ اٌّشبهوخ فٟ ثطٌٛخ اػزّل اٌجبؽضبْ إٌّٙظ اٌَّؾٟ اٌنٞ ٠ٙلف اٌٝ رَغ١ً اٌظب٘وح ٚرؾ١ٍٍٙب ٚرف١َو٘ب، ِٓ غو٠ك ػ١ٕخ اٌجؾش اٌىّٟ ٌغّٙٛه اٌلٚي اٌ

فٟ اٌؼواق، ، وّب اػزّل اٌجبؽضبْ ػٍٝ اكاح اٌّم١بً ِٓ اعً اٌزٛصً اٌٝ ِؼوفخ اٌصٛهح اٌن١ٕ٘خ ٌلٜ اٌغّٙٛه اٌق١ٍغٟ ػٓ اؽلاس ثطٌٛخ  25وبً ف١ٍغٟ 

ب25ٙوبً اٌق١ٍغٟ ثلٚهح  صً اٌجبؽش اٌٝ ِغّٛػخ ِٓ إٌزبئظ اّ٘  : ، ٚرٛ

  ٔؾٛ الاؽلاس اٌو٠بظ١خ اٌّمبِخ فٟ اٌؼواق 25ثؼل ثطٌٛخ وأً ف١ٍغٟ ِٓ ٍٍٛن اٌّجؾٛص١ٓ   % 64رغ١و  .1

2. ُ٘ ْ ى٠بهح اٌؼواق ثألوة ؽلس ه٠بظٟ ِشزون ِغ ثٍل جؾٛص١ٓ ٠ٕٛ  اٌفئخ اٌؼظّٝ ِٓ اٌّ
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  وشفذ إٌزبئظ اْ اغٍت اٌّجؾٛص١ٓ ٠َزّزؼْٛ ثّشب٘لح اٌؾٛاهاد اٌو٠بظ١خ اٌؼوال١خ رقص أؽلاس اٌجطٌٛخ ثشىً اٌىزوٟٚٔ .3

 شفذ إٌزبئظ اْ اٌّجؾٛص١ٓ رفبعأٚا ثملهح اٌؼواق ػٍٝ رٕظ١ُ اؽلاس ه٠بظ١خ ظقّخو .4

 :انكهًبد انًفزبدٛخ  اٌصٛهح اٌن١ٕ٘خ، الاؽلاس اٌو٠بظ١خ، اٌغّٙٛه اٌق١ٍغٟ، اٌؼواق

 

 انًجذش الأل: انًمبرثخ انًُٓجٛخ نهجذش

 أٔلا: يشكهخ انجذش

رّضً ِشىٍخ اٌجؾش ٔمطخ أطلاق ٌٍؼ١ٍّخ اٌجؾض١خ ٚرّضً ِوؽٍخ أٍب١ٍخ ف١ٗ، ٚرؼوف اٌّشىٍخ اٌجؾض١خ ثأٔٙاب   ػجابهح ػآ ؽبعاخ ٌاُ رشاجغ     

أٚ ِٛلف أٚ فىوح أٚ ِفَٙٛ ٠ؾزابط ئٌاٝ رٛظا١ؼ أٚ كهاٍاخ ػ١ٍّاخ أٚ لعا١خ ثؾبعاخ ئٌاٝ اٍزمصابء، ٚ٘انٖ اٌّشاىٍخ ٠غات أْ رزَاُ ثبٌزؾل٠ال 

ٚاٌمبث١ٍخ ٌٍجؾاش ٚاٌلهاٍاخ ٌٍٛلاٛف ػٍاٝ ِمالِبرٙب ٚثٕابء اٌؼلالابد ثا١ٓ ػٕبصاو٘ب، ٚئػابكح صا١بغزٙب ػجاو ٔزابئظ اٌلهاٍاخ اٌلل١ك اٌٛاظؼ 

ِااب ٚاْ ِشــاـىٍخ اٌجؾاش رزّؾاٛه ثبٌزَــاـبؤي اٌاوئ١ٌ )، (22، صافؾخ 2019)ؽّالٞ ٚ ٍاطٛغبػ، ٚٚظاؼٙب فاٟ الإغابه اٌؼٍّاٟ اٌَا١ٍُ 

( ٠ٕٚلهط رؾاذ ٘انا اٌزَابؤي ػالح رَابؤلاد اٌصٛهح اٌن١ٕ٘خ اٌّزىٛٔخ ٌلٜ اٌغّٙٛه اٌق١ٍغٟ اىاء الاؽلاس اٌو٠بظ١خ اٌّمبِخ فٟ اٌؼواق؟

 -فوػ١خ ٟٚ٘: 

 ِب َِزٜٛ صمخ اٌغّٙٛه ثبٌّؼٍِٛبد اٌزٟ ٠ؾصٍْٛ ػ١ٍٙب ِٓ اٌصفؾبد اٌو٠بظ١خ ِؾً اٌلهاٍخ؟ .1

 ؟اٌق١ٍغٟ ػٓ اٌؼواق ِب ٟ٘ ِؾلكاد اٌصٛهح اٌن١ٕ٘خ ٌلٜ اٌغّٙٛه .2

 ِب أوضو الاشىبي اٌز٠َٛم١خ اٌزٟ عنثذ عّٙٛه ػ١ٕخ اٌجؾش ٔؾٛ اٌز٠َٛك الاٌىزوٟٚٔ ٌلأؽلاس اٌو٠بظ١خ؟  .3

 ِب ِل٠بد رؼوض اٌغّٙٛه اٌق١ٍغٟ ٌٍصفؾبد اٌو٠بظ١خ اٌو١ٍّخ اٌؼوال١خ؟ .4

 صبَٛب: اْذاف انجذش

 ٚسؼٗ انجذش انٗ رذمٛك جًهخ يٍ الاْذاف آًْب:

 َِزٜٛ صمخ اٌغّٙٛه ثبٌّؼٍِٛبد اٌزٟ ٠ؾصٍْٛ ػ١ٍٙب ِٓ اٌصفؾبد اٌو٠بظ١خاٌزؼوف ػٍٝ  .1

 اٌىَف ػٓ ِؾلكاد اٌصٛهح اٌن١ٕ٘خ ٌلٜ اٌغّٙٛه اٌق١ٍغٟ ػٓ اٌؼواق .2

 اٌزؼوف ػٍٝ أوضو الاشىبي اٌز٠َٛم١خ اٌزٟ عنثذ عّٙٛه ػ١ٕخ اٌجؾش ٔؾٛ اٌز٠َٛك الاٌىزوٟٚٔ ٌلأؽلاس اٌو٠بظ١خ .3

 اٌغّٙٛه اٌق١ٍغٟ ٌٍصفؾبد اٌو٠بظ١خ اٌو١ٍّخ اٌؼوال١خاٌزؼوف ػٍٝ ِل٠بد رؼوض  .4

 صبنضب: يُٓج انجذش ٔيجبلارّ

٠ؼل ٘نا اٌجؾش ِٓ اٌجؾٛس اٌٛصف١خ اٌزٟ رٙلف ئٌٝ كهاٍاخ الأٚظابع اٌوإ٘اخ ٌٍظاب٘وح ِآ ؽ١اش فصبئصاٙب، ٚأشاىبٌٙب، ٚػلالبرٙاب،     

اٍازىّبٌٗ أٚ رطا٠ٛوٖ، أٞ فٙاُ اٌؾبظاو ثٙالف رٛع١اٗ اٌَّازمجً، ٚفاٟ ٚاٌؼٛاًِ اٌّإصوح فٟ مٌه، ِب ٠َُٙ ثزصؾ١ؼ اٌٛالغ، أٚ رؾل٠ضٗ، أٚ 

اب ٌٍؾصاٛي ػٍاٝ ث١بٔابد ِٚؼٍِٛابد ٚأٚصابف ػآ  اّ ئغبه ٘نا إٌٛع ِٓ اٌجؾٛس راُ اػزّابك اٌّإٙظ اٌَّاؾٟ ٚاٌانٞ ٠ؼال عٙالا ػ١ٍّاًب ِٕظ

 اٌظب٘وح أٚ ِغّٛػخ اٌظٛا٘و ِٛظٛع اٌجؾش.

ػٍٝ اٌج١بٔبد ٚاٌّؼٍِٛبد، ٚرىْٛ ِؼٍِٛبد رفص١ٍ١خ ٌُ رغّاغ ِآ لجاً، ٚفاٟ ٘انٖ اٌلهاٍاخ ٚرؼل أكاح اٌلهاٍخ ١ٍٍٚخ رَزقلَ ٌٍؾصٛي     

راُ اٍازقلاَ اٌّم١اابً ثٛصافٙب أكاح ا لأٔٙاب ٍٚاا١ٍخ رَازقلَ فاٟ عّااغ ث١بٔابد أ١ٌٚاخ أٚ أٍبٍاا١خ أٚ ِجبشاوح ِآ اٌؼ١ٕااخ أٚ ِآ ع١ّاغ ِفااوكاد 

ه ثٙاالف اٌزؼااوف ػٍاٝ ؽماابئك ِؼ١ٕااخ، أٚ ٚعٙاابد ٔظااو اٌّجؾااٛص١ٓ اٌّغزّاغ ِاآ غو٠ااك رٛع١ااٗ ِغّٛػااخ ِاآ اٌفماواد اٌّؼاالح ٍاابثمب، ٚمٌاا

 ٚارغب٘برُٙ.

 راثؼب: يجزًغ انجذش ٔػُٛزّ:

٠ؼوف ِغزّغ اٌجؾش ثأٔٗ  ِغّٛػخ اٌّفوكاد اٌزٟ ٠َزٙلف اٌجبؽش كهاٍزٙب ٌزؾم١ك ٔزبئظ اٌلهاٍاخ ، ٚ٘اٛ ٠ّضاً اٌغّٙاٛه اٌَّازٙلف     

اٌنٞ ٠ٙلف اٌجبؽاش كهاٍازٗ ٚرؼّا١ُ ٔزابئظ اٌلهاٍاخ ػٍاٝ واً ِفوكاراٗ ، ئلا أٔاٗ ٠صاؼت اٌٛصاٛي ئ١ٌاٗ ٌعاقبِزٗ ، ٌٙانا ٠ازُ اٌزوو١اي ػٍاٝ 
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٠ؼال ِغزّاغ اٌجؾاش ع١ّاغ اٌٛؽالاد ، ٚ (130، صافؾخ 2000)ػجلاٌؾ١ّال،  ٠ّىٓ اٌٛصاٛي ا١ٌاٗ ٚافز١ابه اٌؼ١ٕاخ ِٕاٗ اٌّغزّغ اٌّزبػ اٌنٞ

 فٟ اٌؼواق 25اٌزٟ ٠وغت اٌجبؽش فٟ كهاٍزٙب، ٚ٘نا اٌجؾش ٠زٕبٚي عّٙٛه اٌلٚي اٌَجغ اٌّشبهوخ فٟ ثطٌٛخ وبً ف١ٍغٟ 

ِفاوكح ػ١ٕاخ ( 714راُ رؾل٠ال ) ؼ١ٕخ ػٓ غو٠اك اٌؼ١ٕاخ اٌؼشاٛائ١خ اٌزٕبٍاج١خ ٌزغط١اخ ع١ّاغ عّاب١٘و اٌالٚي اٌق١ٍغ١اخ اٌَاجغ، ٚرُ افز١به اٌ    

، ٚلال راُ رؾل٠ال  ١ٍِ25اْٛ ِفاوكح ِٛىػاخ ػٍاٝ ٍاجغ كٚي ػوث١اخ اٌّشابهوخ فاٟ ثطٌٛاخ وابً ف١ٍغاٟ ( 103ِّضٍخ ٌّغزّغ اٌجؾش اٌجبٌغ ) 

( ٌؾَاابة ؽغااُ اٌؼ١ٕااخ ِاآ ِغزّااغ وج١ااو، ٚاٌزااٟ Yamane, 1967ٌّؼبكٌااخ اٌزااٟ ٚظااؼٙب ٠بِاابٟٔ )ؽغااُ اٌؼ١ٕااخ الأِضااً ثبلاػزّاابك ػٍااٝ ا

%( َِٚازٜٛ اٌضماخ 5، ِاغ رؾل٠ال َٔاجخ اٌقطاأ اٌّمجٌٛاخ ثاـ )100,000رَُزقلَ ػٕلِب ٠ىْٛ ػالك أفاواك اٌّغزّاغ غ١او ِؾالٚك أٚ ٠ي٠ال ػآ 

 %(. ٚثٕبءا ػٍٝ ٘نٖ اٌّؼبكٌخ:95)

  n = frac\{N}{1 + N(e)^2}   

 خبيسب: دذٔد انجذش:

 شًم صلاس يجبلاد رًضهذ ثبٜرٙ:

)اٌا١ّٓ ، اٌَاؼٛك٠خ ، ٚ٘اٟ  25اٌّغبي اٌّىبٟٔ: رؾلك فٟ اٌلٚي اٌّشبهوخ فٟ ثطٌٛاخ وابً اٌقٍا١ظ ثلٚهراٗ  (1

 ػّبْ، اٌجؾو٠ٓ ، اٌى٠ٛذ ، لطو ، الإِبهاد اٌؼوث١خ اٌّزؾلح( 

 16/1/2025اٌٝ  12/9/2024اٌّغبي اٌيِبٟٔ: رؾلكد اٌلهاٍخ ِٓ  (2

 اٌّغبي اٌجشوٞ: اٌغّب١٘و اٌق١ٍغ١خ ٌٍلٚي اٌَجغ. (3

 انًجذش انضبَٙ: انًمبرثخ انُظزٚخ نهجذش

 انزؼزٚف-أٔلا: انصٕرح انذُْٛخ: انًفٕٓو 

ا ٚاٍااؼاب ٌّفٙااَٛ اٌصااٛهح اٌن١ٕ٘ااخ فااٟ ئغاابه اٌلهاٍاابد الاعزّبػ١ااخ ٚػٍااٝ ٔؾااٛ فااب   شااٙلد اٌؼمااٛك الأهثؼااخ الأف١ااوح أزشاابها

ي ٚوبْ ٌٙنا إٌّٛ اهرجابغ وج١او ثبلأ١ّ٘اخ اٌزاٟ وشافذ ػٕٙاب اٌلهاٍابد رقاص اٌالٚه اٌانٞ رإك٠اٗ اٌصاٛهح فاٟ اٌلهاٍبد اٌّزؼٍمخ ثبلارصب

ص١بغخ ٚرٛع١ٗ شىً اٌؼلالخ ِب ث١ٓ الأُِ ٚاٌشؼٛة ٚث١ٓ اٌغّبػابد اٌفوػ١اخ اٌّزٕٛػاخ كافاً اٌّغزّاغ اٌٛاؽال. ٚٔازظ ػآ ٘انا الاٍازقلاَ 

ٌٝ ِفَٙٛ ػمٍٟ شابئغ ثا١ٓ الافاواك أٚ عّبػاخ ِؼ١ٕاخ فٙاٛ ٠شا١و اٌاٝ ارغابٖ ٘انٖ اٌغّبػاخ ٔؾاٛ رجٍٛه ٌٍّفَٙٛ ٚاٍزمو ثص١غخ ِزلاٌٚخ ١ٌش١و ا

 (75، صفؾخ 2002)فّٟٙ،  شقص ِؼ١ٓ أٚ ٔظبَ أٚ غجمخ ثؼ١ٕٙب أٚ عٌٕ ثؼ١ٕٗ أٚ فٍَفخ ١ٍب١ٍخ أٚ ل١ِٛخ أٚ أٞ شٟء آفو

ٚئْ اٌصٛهح اٌن١ٕ٘خ رَُٙ ثبرقبم اٌفوك ٌمواهراٗ ٚارغب٘براٗ ٍاٛاء أوابْ مٌاه ٍاٍجاب أَ ئ٠غبثااب ، ٚ٘اٟ رؼال ئؽالٜ اٌماٜٛ إٌفَا١خ اٚ 

ٟ اٌجل١ٔخ اٌزٟ رؾلك ارغب٘بد اٌفوك ٚأّبغ ٍٍٛوٗ ٟٚ٘ لبثٍخ ٌٍزغ١١و ا لأٔٙب ػ١ٍّخ ك٠ٕب١ِى١اخ رزغ١او ٚرزجالي ثؾَات رطاٛه اٌٛالاغ الاعزّابػ

نْ مٌااه لا ٠ؼٕااٟ ثبٌعااوٚهح فماالأٙب ٌصاافخ اٌضجاابد، لا ٍاا١ّب اما واابْ ٚرغ١ااو الأٚظاا بع الالزصاابك٠خ ٚاٌظااوٚف ا١ٌَبٍاا١خ ٚاٌضمبف١ااخ، غ١ااو أ

ا ارصب١ًٌب رزٛافك ف١ٗ اٌوٍبئً اٌزٟ ٠زٍمب٘اب ِاغ اٌصاٛهح اٌن١ٕ٘اخ اٌزاٟ ٠ؾٍّٙاب اىاء الاشا١بء ٚ٘انا ثبٌعاوٚهح ٠اإكٞ اٌا ًٛ ٝ اٌغّٙٛه ٠ؼ١ش ع

 (82، صفؾخ 2007)اٌشّوٞ، رىٛٔذ ٍبثمب  صجبد ٚهٍٛؿ اٌصٛه اٌزٟ

   رمبثٍااااااخ فااااااٟ اٌٍغااااااخ اٌؼوث١ااااااخ صلاصااااااخ أٌفاااااابظ ٘ااااااٟ: فىااااااوح Imageأِااااااب اٌصااااااٛهح فااااااٟ ِؼغااااااُ اٌّصااااااطٍؾبد الاػلا١ِااااااخ       

ػآ مٌاه اٌشاقص ٚصاٛهرٗ اٌزاٟ  م١ٕ٘خ ، ٚصٛهح ، ٚالأطجبع ، ٚلل رىْٛ صٛهح ٌشٟء اٚ ٌشقص أٚ م٘ٓ ئَٔبْ أٚ فىورٗ اٌزٟ وٛٔٙب

 (185، صفؾخ 2015)١َّٔخ،  هٍّٙب ٌٗ فٟ مٕ٘ٗ ثّؼٕٝ أطجبػٗ ػٕٗ

( ف١ااوٜ أْ اٌصااٛهح اٌن١ٕ٘ااخ ٘ااٟ ِغّٛػااخ ِاآ اٌّؼاابهف ٚاٌّؼٍِٛاابد اٌّزواوّااخ ٚإٌّظّااخ Roy Beach Leأِااب ) ٌااٟ هٚٞ ث١اازش      

َااـٗ ٚػااـٓ اٌؼاابٌُ ِآ ؽٌٛااٗ ، ٠ٚاالفً ظآّ ػٕبصااو اٌصااٛهح ِفااوكاد ف١ب١ٌاخ ٚرغو٠ل٠ااخ ، ٠ٚفزااوض أْ ٠اازُ اٌزاٟ ٠شااىٍٙب اٌفااـوك ػاـٓ ٔف

  (74، صفؾخ 2018)وّبي، رور١ت ٚرٕظ١ُ اٌّؼٍِٛبد ٚاٌّؼبهف اٌّورجطخ ثّٛظٛع اٌصٛهح ؽَت ِلهوبد اٌزؼبًِ ِؼٙب ٚأؾ١بىارٗ 
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٠ٚؼوف لبًِٛ  ٠ٚجَزو  اٌصٛهح اٌن١ٕ٘خ فٟ غجؼزٗ اٌضبٌضاخ ثأٔٙاب  ِفٙاـَٛ ػمٍاٟ شابئغ ثا١ٓ أفاواك عّبػاخ ِؼ١ٕاخ رشا١و ئٌاٝ ارغابٖ ٘انٖ     

 اٌغّبػااخ الأٍبٍاا١خ ٔؾااٛ شااقص ِؼاا١ٓ أٚ ٔظاابَ ِااب أٚ غجمااخ ثؼ١ٕٙااب أٚ عاإٌ ثؼ١ٕااٗ ، أٚ فٍَاافخ ١ٍبٍاا١خ أٚ ل١ِٛـــااـخ أٚ أٞ شااقص آفااو

 . (189، صفؾخ 2020)ػٛاط، 

ٚػوفذ أ٠عب ثأٔٙب  أطجبػبد مار١خ فٟ ػمٛي الأفواك ٌٙب أثؼبك٘ب ِٚظب٘و٘ب اٌّزؼلكح ، ٌٚنا فٟٙ رقزٍاف ِآ فاوك ئٌاٝ آفاو ، ٚرّزابى     

 (128، صفؾخ 2008)ػغٛح ٚ فو٠ل،  ثبٌّوٚٔخ ٚاٌل٠ٕب١ِى١خ ٚرزغ١و ثزأص١و ػٛاًِ ِزؼلكح ِٓ ٚلذ ئٌٝ آفو .

 صب١ٔب: ا١ّ٘خ اٌصٛهح اٌن١ٕ٘خ ٌٍّإٍَبد .1

ثلأد ِٕظّبد الاػّبي رلهن ا١ّ٘خ الاهرجبغ اٌؼبغفٟ ٚاٌنٕٟ٘ ثا١ٓ اٌّإٍَاخ ٚاٌيثاْٛ, ِٚاب ٠ضجاذ مٌاه روو١اي ِؼظاُ إٌّظّابد ػٍاٝ     

ااب  لطبػابد ٍاٛل١خ ِؼ١ٕاخ اٚ فئابد ِؾالكح ِآ اٌيثابئٓ ٚرؾل٠ال اؽز١بعبرٙااب ٚهغجبرٙاب ٚاٌَاؼٟ لإشاجبػٙب ثىفابءح ٚفبػ١ٍاخ, ِّاب ٠ؾماك اهرجبغا

، صافؾخ 2005)وغاٛ،  ظّخ ٚاٌغّٙٛه اٌَّزٙلف, ٠َُٚٙ ثزؼي٠ي اٌصٛهح اٌن١ٕ٘خ ٌٍّٕظّخ ٌلٜ اٌؼّلاء اٌّزؼاب١ٍِٓ ِؼٙابػبغف١ًب ث١ٓ إٌّ

21). 

ا ع١االاا ٌىَاات هظااب اٌغّٙااٛه اٌاالافٍٟ ٚاٌقاابهعٟ, ِّااب ٠َاابػل مٌااه ػٍااٝ ى٠اابكح      ٚرؼاال اٌصااٛهح اٌن١ٕ٘ااخ الا٠غبث١ااخ لأ٠ااخ ِٕظّااخ ِإشااوا

ٕبفَااخ ثاا١ٓ . ٚفااٟ ظااً اٌزٛعااٗ ٔؾااٛ اٌؼٌّٛااخ ٚاهرفاابع َِاازٜٛ اٌّ(Ferjan, 2010, p. 59)ِج١ؼبرٙااب ٚرؼي٠ااي ٍااّؼزٙب ٌاالٜ اٌااواٞ اٌؼاابَ 

، Kuvykaite) إٌّظّبد ٍٚوػخ ٚصٌٛٙب اٌٝ الاٍاٛاق أصاجؾذ اٌصاٛهح اٌن١ٕ٘اخ ٌٍّٕظّاخ أكاح ٘بِاخ ٚفبػٍاخا ٚمٌاه ٌلأٍاجبة ا٢ر١اخ :

  (305، صفؾخ 2013

 َِبّ٘زٙب فٟ ثمبء إٌّظّخ ٚو١ٕٛٔزٙب ٚاٍزّواه٘ب ثبٌؼًّ فٟ ظً اٌج١ئخ اٌزٕبف١َخ. .1

 (Brønn, 2022, p. 3) بّ٘زٙب فٟ فٍك ٚػٟ ٌلٜ ػّلاء إٌّظّخ ٚرى٠ٛٓ صٛهح ا٠غبث١خ فٟ ام٘بُٔٙ ػٕٙبَِ .2

 ظّبْ الأكاء إٌبعؼ ٌٍّٕظّخ ٔز١غخ لاثزؼبك٘ب ػٓ اٌعغٛغ اٌزٟ رَججٙب اٌصٛهح اٚ اٌَّؼخ ا١ٌَئخ. .3

نْ اٌؾبعخ ٌجٕبء صٛهح م١ٕ٘اخ ئ٠غبث١اخ ػآ إٌّظّاخ رغاوً فاٟ ام٘ابْ اصاؾبة اٌّصاٍؾخ لال  (AL-Rhaimi, 2015, p. 78) اِب ف١وٜ أ

 (2020)اٌصبٌؾٟ،  -ريا٠لد ثشىً وج١و ٔظوا لأ١ّ٘زٙب اٌّزّضٍخ ثب٢رٟ :

 كٚه٘ب اٌؾ١ٛٞ فٟ ٔغبػ ػًّ إٌّظّخ. .1

 ٛن اٌؼّلاء ٚاٌّٛظف١ٓ.رأص١و٘ب ػٍٝ ٍٍ .2

 َِبّ٘زٙب فٟ رؼي٠ي للهح إٌّظّخ ػٍٝ إٌّبفَخ فٟ اٌَٛق. .3

 َِبّ٘زٙب فٟ رؼي٠ي ٚلاء ىثبئٓ إٌّظّخ. .4

 رؼل هص١لا اٍزوار١غ١ب ٠ؾبفع ػٍٝ ثمبء ٚاٍزّواه إٌّظّبد اٌزغبه٠خ ِٓ للهرٙب ثبٌزأص١و فٟ اٌواٞ اٌؼبَ .  .5

اٌن١ٕ٘اخ ٌٍّإٍَاخ رجاوى ِآ غو٠اك اٌالٚه اٌىج١او اٌانٞ ٠إك٠اٗ فاٟ اٌّؾبفظاخ ػٍاٝ ٍاّؼزٙب  ِّب رمالَ ٠اوٜ اٌجبؽضابْ ثاأْ أ١ّ٘اخ اٌصاٛهح    

ٚؽصازٙب اٌَاٛل١خ وٛٔٙاب اٌٍٛا١ٍخ الاٍابً اٌزاٟ ٠ّىاآ اٍازقلاِٙب فاٟ رؼي٠اي لالهرٙب اٌزٕبفَا١خ فااٟ ٍاٛق الاػّابي, فعالاا ػّاب راٛفوٖ ِاآ 

لاػزّابك ػٍاٝ اٌااناووح فاٟ اٍزؾعابه اٚ اٍازلػبء صااٛهح ٍاّبد ٚفصابئص ١ِّايح ٌٍّإٍَااخ اثوى٘اب: الاٍزؾعابه اٌانٕٟ٘ اٌاانٞ ٠ؼٕاٟ ا

شٟء ِؼ١ٓ ٍاجك ِاوٚهٖ ػ١ٍٙاب، وانٌه اٌشقصا١خ اٚ اٌنار١اخ ثّؼٕاٝ اْ واً فاوك ٠الهن الاشا١بء ثصاٛهح ِقزٍفاخ ػآ ا٢فاو٠ٓ، ٚالأزمبئ١اخ 

، وانٌه اٌضجابد إٌَاجٟ اٌزاٟ رؼجاو ٚاٌجَبغخ اٌزٟ رش١و اٌٝ أزمبئ١خ الأفواك ٌٍّؼٍِٛابد اٌزاٟ ٠وٚٔٙاب ِٕبٍاجخ ٚاّ٘ابي غ١او اٌعاوٚه٠خ ِٕٙاب

 ػٓ صجبد ١ِٛي ٚرفع١لاد الافواك ٌٍصٛهح فٟ ٚلذ ِؼ١ٓ, اٌزٟ لا رزغ١و ئلا ػٕل رؼوظٙب ئٌٝ ثؼط اٌّشبوً ٚاٌظوٚف اٌطبهئخ.
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2.   

 صبٌضب: اثؼبك اٌصٛهح اٌن١ٕ٘خ .3

نْ اٌصٛهح اٌن١ٕ٘خ رٕمَُ فٟ ئغبه٘ب اٌزى٠ٕٟٛ ئٌاٝ صلاصاخ اثؼابك هئ١َا١خ ، ٚ٘انا ِّاب ارفاك اٌجبؽضابْ ثاٗ      ٠وٜ أغٍت اٌّقزص١ٓ ٚاٌجبؽض١ٓ أ

 (338ؾخ ، صف2016)ِواك،  (185، صفؾخ 2003)ػغٛح ٚ فو٠ل،  ِؼُٙ ٚوّب ٠ٍٟ:

: ٠شاا١و اٌّىااْٛ اٌّؼوفااٟ ٌٍفااوك ئٌااٝ اٌّؼوفااخ اٌّزواوّااخ اٌلاىِااخ لارقاابم  Cognitive Dimensionاٌجؼاال اٌّؼوفااٟ الإكهاوااٟ  .1

ِٛلف رغبٖ ِٕزظ أٚ فلِخ أٚ شووخ اٚ ِإٍَخ ِب ٚرشزك اٌّؼوفخ أٚ اٌّؼٍِٛبد اٌزاٟ ٠ؾصاً ػ١ٍٙاب اٌفاوك ِآ ا٢فاو٠ٓ، ٚاٌزاٟ 

ٟ اهرجبغاب ٚص١ماب ثابلإكهانا فبٌصاٛهح ٠ؼزّل ػ١ٍٙب فٟ ثٕابء اٌصاٛهح اٌن١ٕ٘اخ اٌزاٟ ٠ىٛٔٙاب َِٚازٜٛ كلزٙاب، ٠ٚاورجػ اٌجؼال اٌّؼوفا

اٌن١ٕ٘خ رزىْٛ ثبٍزمجبي الإَٔابْ ٌّاب ؽٌٛاٗ ِآ ِؼابهف ِٚاإصواد ٠ازُ رؾ١ٍٍٙاب ٚفّٙٙاب فاٟ ظاٛء فجاواد اٌفاوك ٚصمبفزاٗ اٌج١ئ١اخ، 

ٌززؾاٛي ئٌاٝ ٚػاٟ ػمٍاٟ وبِاً، صاُ ٠ازُ رور١ات ٘انٖ اٌصااٛه اٌّلهواخ ٚرقي٠ٕٙاب فاٟ اٌؼماً ِزّضٍاخ فاٟ اػزمابك وبِاً فاٟ و١اابْ أٚ 

ٚثبٌزاابٌٟ فاااْ اٌصااٛهح اٌن١ٕ٘ااخ ٘ااٟ ٔزاابط رفبػااً  (Fuller, 2010, p. 12)١خ ِؾاالكح، ٚاٍاازوعبػٙب ؽاا١ٓ اٌؾبعااخ ئ١ٌٙااب لعاا

ب، ٚثٕابءا ػٍاٝ كلاخ اٌّؼٍِٛابد ٚاٌّؼوفاخ رىاْٛ كلاخ اٌصاٛهح اٌن١ٕ٘اخ اٌزاٟ  اٌّؼوفخ ٚالإكهان، اٌنٞ رمَٛ اٌّؼوفاخ رم٠ّٛاب صاؾ١ؾا

 الأفواك، فٙنٖ اٌّؼٍِٛبد رؼل ثّضبثخ الأٍبً اٌنٞ ٠ؼزّل ػ١ٍٗ ئكهان اٌشقص ٚاٌانٞ رزىاْٛ اٌصاٛهح اٌن١ٕ٘اخ ِآ فلاٌاٗ. ٠شىٍٙب

 (2014)ػجبً، 

اٌفاوك  ، ٠ورجػ اٌّىْٛ اٌٛعلأٟ ٌٍفوك ثبٌالٚافغ، ٚاٌزاٟ رؾالك الأشا١بء اٌزاٟ ٠وغات Affective Dimensionاٌجؼل اٌٛعلأٟ    .2

فٟ اٌؾصٛي ػ١ٍٙب، ٠ٚمصل ثٗ ا١ًٌّ الإ٠غابثٟ ٚاٌَاٍجٟ رغابٖ ِٛظاٛع أٚ لعا١خ ِؼ١ٕاخ فاٟ ظاٛء اٌصاٛهح اٌن١ٕ٘اخ اٌزاٟ وٛٔٙاب 

اٌفاوك، ٠ٚزشاىً اٌغبٔات اٌٛعالأٟ ِاغ رىااْٛ اٌغبٔات اٌّؼوفاٟ، ٚثّاوٚه اٌٛلاذ، رزلاشااٝ ِؼٍِٛابد اٌفاوك اٌزاٟ وٛٔٙاب رااله٠غ١ًب 

غبٔاات اٌٛعاالأٟ اٌاانٞ ٠ااإصو فااٟ ارغب٘اابد ٚأفؼاابلاد اٌفااوك ٚاٌّشاابػو الإ٠غبث١ااخ أٚ ثقصااٛ  إٌّظّااخ ٚأٔشااطزٙب، ٠ٚزجمااٝ اٌ

 (Kim & Lee, 2019, p. 942)اٌٍَج١خ رغبٖ إٌّظّخ ِٕٚزغبرٙب. 

٠غبث١اخ ٚاٌَاٍج١خ، ٠ٚزاأصو اٌغبٔات وّب ٠زؾىُ فٟ رم١١ُ اٌفوك ٚاٍزغبثزٗ ٌٍّٕظّخ ِٕٚزغبرٙب، ٠ٚزلهط اٌجؼل اٌٛعالأٟ ِاب ثا١ٓ الإ     

اٌٛعالأٟ ثّغّٛػاخ ِزٕٛػااخ ِآ اٌؼٛاِاً، ٚأّ٘ٙااب ِالٜ رااٛافو ِصابكه اٌّؼوفاخ، ٚفصاابئص اٌشاؼٛة ِآ ؽ١ااش ٌاْٛ اٌجشااوح 

ٚاٌغٌٕ ٚاٌٍغاخ، فبلافزلافابد فاٟ ٘انٖ اٌقصابئص ِآ اٌؼٛاِاً اٌزاٟ رَاُٙ فاٟ رىاْٛ الارغب٘ابد اٌَاٍج١خ ٚرغبَٔاٙب ٠َابػل فاٟ 

بث١اااخ، ٚغج١ؼاااخ اٌقجاااوح ٚالأٍاااب١ٌت اٌَّااازقلِخ ٚكهعاااخ لجاااٛي اٌفاااوك ٌٍغٙاااخ اٌزاااٟ أصااالهد اٌّؼٍِٛااابد ئٔشااابء ارغب٘ااابد ئ٠غ

(McDonald, 2020, p. 412) 

  ، ٠ؼىاٌ ٍاٍٛن اٌفاوك غج١ؼاخ اٌصاٛهح اٌن١ٕ٘اخ اٌّزىٛٔاخ ٌل٠اٗ فاٟ ع١ّاغ ِٕابؽٟ  Behavioral Dimensionاٌجؼل اٌَاٍٛوٟ   .3

ا، ئم ٠ؼزّال  اٌؾ١بح، ثؼل أْ رزُ ػ١ٍّخ ِؼبٌغخ اٌّإصواد اٌلاف١ٍخ ٚاٌقبهع١خ، ٠ٚورجػ ٘انا اٌجؼال ثبٌجؼال٠ٓ اٌَابثم١ٓ اهرجبغااب ِجبشاوا

 ١ٕ٘اخ فااٟ وٛٔٙاب رَاازط١غ اٌزٕجاإ ثَااٍٛن الأفااواكػٍاٝ ٚعااٛك صاٛهح م١ٕ٘ااخ ِلهواخ ٚأفااوٜ ٚعلا١ٔاخ، ٚروعااغ أ١ّ٘اخ اٌصااٛهح اٌن

(Gera, 2013, p. 754)  ٓإٌبؽ١خ الإعوائ١خ ٠ش١و اٌجؼل اٌٍَٛوٟ ئٌٝ ٍٍٛن اٌفوك فٟ رٍج١خ اؽز١بعابد ٚهغجابد ِؼ١ٕاخ ِا ِٓٚ

، ٠ٚؼزّل ٘نا الارغبٖ ػٍاٝ لاٛا١ٔٓ رؼال٠ً اٌَاٍٛن ا غو٠ك شواء ٍٍغ أٚ فلِبد ثؼ١ٕٙب، ثّب فٟ مٌه إٌٛا٠ب ٚاٌزفع١لاد ٚا١ٌّٛي

 .(Zhang, 2005, p. 461)فبٌٍَٛن ١ٌٌ ش١ئاب صبثزاب، ٌٚىٕٗ فبظغ 

 َزبئج انجذش  رذهٛم ٔرفسٛز انًجذش انضبنش:

 انزطجٛمبد الإدصبئٛخ 

 انجٛبَبد انذًٚغزافٛخ 

  
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 دست انُٕع ( ٕٚضخ رٕسٚغ انؼُٛخ1جذٔل رلى )

 انُسجخ انًئٕٚخ انزكزار انُٕع د

 %72.94 522 موو  .1

 %26.99 193 أضٝ  .5

 %100 715 انًجًٕع
ٕذ  715أظٙود اٌج١بٔابد الإؽصابئ١خ أْ ػ١ٕاخ اٌجؾاش اٌجابٌغ ػالك٘ب ) نّ ب، رعا ، %72.94ِآ اٌانوٛه ثَٕاجخ ثٍغاذ   522( ِشابهوا

ب فاٟ اٌزّض١اً ثاا١ٓ اٌغَٕا١ٓ، ِاغ ١ِااً ٍِؾاٛظ ئٌاٝ ٍاا١طوح ، ٚرظُٙاو   %26.99ِآ الإٔاابس ثَٕاجخ   193ِمبثاً  ٘اانٖ إٌزابئظ رجب٠ٕااب ٚاظااؾا

ََّاو ٘انا اٌزجاب٠ٓ فاٟ ظاٛء غج١ؼاخ اٌّٛظاٛع اٌو٠بظاٟ ِؾاً اٌلهاٍاخ، ٚاٌّزّضاً فاٟ رؾ١ٍاً اٍازقلاِبد ٚرفبػاً  .اٌنوٛه ػٍاٝ اٌؼ١ٕاخ ٠ُٚف

٠ؼُاال أوضااو عاانثاب ٌٍغّٙااٛه اٌاانوٛهٞ، اٍاازٕبكاا ئٌااٝ  اٌغّٙااٛه ِااغ اٌصاافؾبد اٌو٠بظاا١خ ػٍااٝ ِٕصاابد اٌزٛاصااً الاعزّاابػٟ، ٚ٘ااٛ ِغاابي

اب (Billings & Hardin, 2014 :كهاٍبد ٍبثمخ فٟ الإػلاَ اٌو٠بظٟ ِضً ) اِ ، ٚاٌزٟ رشا١و ئٌاٝ أْ اٌانوٛه ٠شاىنٍْٛ اٌفئاخ الأوضاو ا٘زّب

اب ِٓ ٔبؽ١خ أفوٜ، فاْ َٔاجخ الإٔابس اٌزاٟ ثٍغاذ  .ثبٌّؾزٜٛ اٌو٠بظٟ، ٍٛاء ػجو اٌّزبثؼخ أٚ اٌزفبػً ًّ ا ِٙ لواثاخ هثاغ اٌؼ١ٕاخ رّضناً ِإشاوا

ػٍٝ ثوٚى ا٘زّبَ َٔٛٞ ِزيا٠ل ثبٌشأْ اٌو٠بظٟ اٌولّٟ، ٚ٘اٛ ِاب ٠زّبشاٝ ِاغ اٌزؾاٛلاد الاعزّبػ١اخ ٚاٌضمبف١اخ اٌزاٟ شاٙلرٙب اٌّغزّؼابد 

ا، ٚاٌزاٟ أٍااّٙذ ثزؼي٠اي ؽعاٛه اٌّاوأح فااٟ اٌّشاٙل اٌو٠بظاٟ، ٍاٛاء وَّاازٍٙىخ أٚ وفبػٍاخ ِٚاآ  .فاٟ اٌّغابي اٌق١ٍغ١اخ ٚاٌؼوث١اخ ِاإفوا

ِٕظٛه ِٕٙغٟ، فاْ اٌزٛى٠غ اٌؾبٌٟ ٌٍؼ١ٕخ ٠ؼيى ِصالال١خ إٌزابئظ، غبٌّاب أْ اٌغاوض ِآ اٌجؾاش ٠زطٍات رّضا١لاا ٚالؼ١اًب ٌطج١ؼاخ اٌغّٙاٛه 

اٌفؼٍٟ اٌّزابثغ ٌٍصافؾبد اٌو٠بظا١خ، ٚاٌانٞ ٠غٍات ػ١ٍاٗ اٌطابثغ اٌانوٛهٞ. ِٚاغ مٌاه، فااْ ِواػابح اٌزاٛاىْ إٌاٛػٟ رجماٝ ظاوٚه٠خ ػٕال 

ا ٌّاب ٠ّىآ أْ ٠زورات ػآ اٌفاوٚق اٌغٕله٠اخ ِآ افازلاف فاٟ أّٔابغ الاٍازقلاَ ٚالاٍازغبثخ ِ ٕبلشخ اٌزأص١واد الإكهاو١اخ ٚالأفؼب١ٌاخ، ٔظاوا

 .اٌؼبغف١خ أٚ اٌّؼوف١خ

 ( ٕٚضخ رٕسٚغ انؼُٛخ دست انؼًز5جذٔل رلى )

 انُسجخ انًئٕٚخ انزكزار انؼًز د

 %60.56 433 ٍٕخ  30 – 18  .1

 %18.74 134 ٍٕخ  40 – 31  .5

 %12.59 90 ٍٕخ  50 – 41  .3

 %8.11 58 ٍٕخ  60 – 51  .4

 %0.00 0 فأوضو 61  .5

 %100 715 انًجًٕع

ٍاإخ(، ؽ١ااش ثٍااغ ػاالكُ٘  30–18أظٙاود ٔزاابئظ رٛى٠ااغ اٌؼ١ٕااخ ٚفااك اٌفئااخ اٌؼّو٠ااخ أْ غبٌج١ااخ اٌّشابهو١ٓ روواايٚا ظاآّ اٌفئااخ اٌؼّو٠ااخ )

ب، أٞ ثَٕااجخ 433) ٍاإخ( ثَٕااجخ  50–41%، صااُ اٌفئاخ )18.74ٍإخ( ثَٕااجخ  40–31اٌؼ١ٕااخ. رٍزٙاب اٌفئااخ )% ِآ ئعّاابٌٟ 60.56( ِشابهوا

ذ اٌفئخ )12.59  30–18%. ٠ٚشا١و اٌغالٚي اػالاٖ ئٌاٝ أْ اٌفئاخ اٌؼّو٠اخ اٌشابثخ )8.11ٍٕخ( إٌَاجخ الألاً ثاـ  60–51%، ػٍٝ ؽ١ٓ ِضنٍ

ب ٚرفابػلاا ٍٕخ( ٟ٘ الأوضو رّض١لاا ظّٓ ِغزّغ اٌلهاٍخ، ٚ٘ٛ ِب ٠زَاك ِاغ الأكث١ابد  اٌؾل٠ضاخ اٌزاٟ رإوال أْ فئاخ اٌشاجبة رؼُال الأوضاو ٔشابغا

 Pew اStatista, 2023) ٚلاال أواالد رماابه٠و .ػٍااٝ ِٕصاابد اٌزٛاصااً الاعزّاابػٟ، لا ٍاا١ّب ف١ّااب ٠قااص اٌّؾزااٜٛ اٌولّااٟ اٌو٠بظااٟ

Research Center, 2021) ب ٌّٕصاابد ِضااً ف١َااجٛن، راا٠ٛزو، ٚئَٔاا اِ زغواَ، ٚأوضااوُ٘ رفاابػلاا ِااغ أْ اٌشااجبة ٘ااُ اٌفئااخ الأوضااو اٍاازقلا

ئْ ٘انا اٌزّض١اً اٌّورفاغ ٌفئاخ اٌشاجبة ٠ؼايى ِآ صالاؽ١خ إٌزابئظ اٌّزٛلؼاخ  .الأؽلاس اٌو٠بظ١خ ٚرؾل٠ضبد الأٔل٠خ ٚاٌصافؾبد ماد اٌصاٍخ

ْٛ اٌغّٙاٛه اٌولّاٟ اٌاوئ١ٌ اٌانٞ رزٛعاٗ ئ١ٌاٗ اٌصافؾبد اٌو٠بظا١خ، ٍاٛاء ِآ ؽ١اش اٌزصا١ُّ أٚ ا ٌوٍابئً أٚ ِٓ الاٍزّبهح، وُٛٔٙ ٠ُّضنٍ

ا ) .ّٔػ اٌزفبػاً ا ِزفبٚرااب، ٠زٕابلص وٍّاب ىاك اٌؼّاو. ٠ُّٚىآ رفَا١و ٘انا  31أِاب اٌفئابد الأوجاو ػّاوا ٍإخ فّاب فاٛق(، فأٙاب رظُٙاو ؽعاٛها

نً راله٠غ١ًب ِاغ اٌزمالَ فاٟ اٌَآ، ئِاب ثَاجت افازلاف الا٘زّبِابد أٚ ظاؼف اٌزفبػاً  الارغبٖ ثأْ الاهرجابغ ثابٌّؾزٜٛ اٌولّاٟ اٌو٠بظاٟ ٠ما

ٚرؼىاٌ ٘انٖ إٌَات أْ اٌصافؾبد اٌو٠بظا١خ ِؾاً اٌلهاٍاخ رقبغات  .اٌولّٟ أٚ الأشغبلاد اٌؾ١بر١خ اٌزٟ لل رمًٍُ ِٓ ِؼاللاد اٌّشابهوخ
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ا شبثًب ثبٌلهعخ الأٌٚٝ، ٚػ١ٍاٗ فااْ أٞ رؾٍا١لاد َِازمج١ٍخ ٌّالٜ راأص١و اٌّؾزاٜٛ أٚ رفبػاً اٌغّٙاٛه ٠غات أْ ٠إفان ثؼا١ٓ اٌؾَاجبْ  عّٙٛها

 .غبٌت ػٍٝ ِغزّغ اٌلهاٍخ، ٌّب ٌٗ ِٓ كٚه فٟ ص١بغخ الإكهان، ٚالاٍزغبثخ اٌؼبغف١خ ٚاٌّؼوف١خ ٌٍّؾزٜٛاٌطبثغ اٌؼّوٞ اٌ

 ( ٕٚضخ رٕسٚغ انؼُٛخ ثذست انزذصٛم انذراس3ٙجذٔل رلى )

 انُسجخ انًئٕٚخ انزكزار انزذصٛم انذراسٙ د

 %47.88 342 ثىبٌٛه٠ًٛ  .1

 %30.67 219 كثٍَٛ  .5

 %11.49 82 شٙبكح ػ١ٍب  .3

 %8.12 58 صبٔٛٞ  .4

 %1.96 14 اثزلائٟ  .5

 %100 715 انًجًٕع

نْ غبٌج١اخ اٌّشابهو١ٓ فاٟ اٌلهاٍاخ ٠ٕزّاْٛ ئٌاٝ فئزاٟ اٌجىابٌٛه٠ًٛ ٚاٌالثٍَٛ، فمال شاىنٍذ ؽٍّاخ شاٙبكح  وشفذ ٔزبئظ اٌزؾ١ٍاً اٌٛصافٟ أ

ب، رٍازُٙ فئاخ ؽٍّاخ اٌالثٍَٛ  715ِآ أصاً  342% ثزىاواه 47.88اٌجىبٌٛه٠ًٛ َٔاجخ  %، ف١ّاب عابءد َٔاجخ ؽٍّاخ 30.67ثَٕاجخ ِشابهوا

%، ث١ّٕااب رٛىػااذ إٌَااجخ اٌّزجم١ااخ ػٍااٝ اٌّشاابهو١ٓ ِاآ مٚٞ اٌزؾصاا١ً اٌضاابٔٛٞ 11.49اٌشااٙبكاد اٌؼ١ٍااب )ِبعَااز١و أٚ كوزااٛهاٖ( ػٕاال 

ًٍ ػابيٍ ٌٍفئابد اٌزؼ١ّ١ٍاخ اٌّزٍٛاطخ ٚاٌؼ1.96%( ٚالاثزلائٟ )8.12) ١ٍاب، ٚ٘اٛ ِاب ٠ؼايى %(. رش١و ٘نٖ إٌزابئظ ئٌاٝ أْ اٌؼ١ٕاخ رز١ّاي ثزّض١ا

ِٓ ِصلال١خ ٚكلخ الإعبثبد اٌّملِخ فٟ الاٍزّبهح، ٌىْٛ ٘نٖ اٌفئابد ر١ّاً ئٌاٝ اِازلان لاله ػابيٍ ِآ اٌاٛػٟ إٌمالٞ ٚالإكهان اٌّؼوفاٟ، 

ِآ عٙاخ أفاوٜ، فااْ  .الأِو اٌنٞ ٠ٕؼىٌ فٟ لالهرُٙ ػٍاٝ فٙاُ فماواد اٌّم١ابً، ٚاٌزفبػاً ِاغ ِؾزاٜٛ الأٍائٍخ ثطو٠ماخ ِزَامخ ِٕٚٙغ١اخ

ّٕخ فئزٟ اٌجىبٌٛه٠ًٛ ٚاٌلثٍَٛ ػٍٝ اٌؼ١ٕخ رؼىٌ اٌطج١ؼخ اٌول١ّخ ٌٍٕشبغ اٌو٠بظٟ فٟ اٌفعابء الإٌىزوٚٔاٟ، ٚاٌانٞ غبٌجااب ِاب ٠َازمطت ١٘

ا ٌّاب رزّزاغ ثاٗ ٘انٖ اٌفئاخ ِآ لالهاد اٍازقلاَ رم١ٕاخ ِزملِاخ، ٚاهرجبغٙاب اٌؼٍّاٟ أٚ اٌزوف ١ٙاٟ اٌفئبد ماد اٌقٍف١خ الأوبك١ّ٠خ اٌغبِؼ١خ، ٔظوا

 & ٠ٚMatsaزَااك ٘انا اٌزٛعاٗ ِاغ ِااب أشابه ئ١ٌاٗ ػاالك ِآ اٌجابؽض١ٓ فاٟ ١ِاالاْ الإػالاَ اٌولّاٟ ِضااً ) .ٌٕٛٛع١اب ٚإٌّصابد اٌول١ّاخثبٌزى

Shearer, 2018 اAl-Rawi, 2020 )  ٟااب ر١ّاً ئٌااٝ اٍاازٙلان ٚرم١اا١ُ اٌّؾزاٜٛ الإػلاِااٟ اٌولّااٟ، ثّااب فاا اّ ِآ أْ اٌفئاابد الأػٍااٝ رؼ١ٍ

ابمٌه اٌّؾزٜٛ اٌو٠بظاٟ، ثصاٛهح أو اّ اب )اٌضب٠ٛٔاخ  .ضاو أزمبئ١اخ ٚػّمااب، ِمبهٔاخا ثبٌفئابد الألاً رؼ١ٍ اّ أِاب إٌَاجخ اٌّؾالٚكح ٌٍفئابد الألاً رؼ١ٍ

ِؾلٚك٠اخ اٌّٙابهاد اٌول١ّاخ ٌالٜ :%(، فمل رؼُيٜ ئٌٝ ػٛاًِ ِزؼلكح، ِٓ أثوى٘اب10ٚالاثزلائ١خ، ٚاٌن٠ٓ ٠شىٍْٛ ِغزّؼاب ثَٕجخ لا رزغبٚى 

زٛى٠غ فاٟ أٔاٗ ٠ّإؼ اٌجؾاش ئِىب١ٔاخ رؾ١ٍاً الاٍازغبثبد اٌؼبغف١اخ ٚاٌّؼوف١اخ ٚاٌَاٍٛو١خ ثٕابءا ػٍاٝ َِازٜٛ ٚرىّٓ أ١ّ٘خ ٘نا اٌ .٘نٖ اٌفئبد

اٌزؼٍاا١ُ، ِّااب ٠فاازؼ اٌجاابة أِاابَ كهاٍاابد َِاازمج١ٍخ أوضااو رؼّماااب ٠قااص أصااو اٌزؾصاا١ً اٌلهاٍااٟ فااٟ رشااى١ً اٌصااٛهح اٌن١ٕ٘ااخ، ٚرم١اا١ُ عااٛكح 

 .اٌّؾزٜٛ، ٚأّٔبغ اٌزفبػً اٌولّٟ

 ٕٚضخ رٕسٚغ انؼُٛخ دست انذٔنخ (4جذٔل رلى )

 انُسجخ انًئٕٚخ انزكزار انذٔل  د

 %35.24 252 اٌَؼٛك٠خ  .1

 %21.26 152 ا١ٌّٓ  .5

 %14.28 102 لطو  .3

 %11.62 83 الإِبهاد  .4

 %7.84 56 ٍٍطٕخ ػّبْ  .5

 %5.32 38 اٌى٠ٛذ  .6

 %4.62 33 اٌجؾو٠ٓ  .7

 %100 715 انًجًٕع
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ػٛا ػٍٝ ٍجغ كٚي ػوث١خ اٌّشبهوخ فٟ ثطٌٛخ وأً اٌق١ٍظ ثالٚهٖ   ماد فٍف١ابد اعزّبػ١اخ ٚصمبف١اخ  25وشفذ اٌج١بٔبد أْ اٌّشبهو١ٓ رٛىن

ق ٚاظؼ ٌٍّشابهو١ٓ ِآ اٌٍّّىاخ اٌؼوث١اخ اٌَاؼٛك٠خ اٌان٠ٓ شاىنٍٛا  نٛ  252% ِآ ئعّابٌٟ اٌؼ١ٕاخ ثزىاواه 35.24ٚالزصبك٠خ ِزمبهثخ، ِغ رف

ب ِٓ أصً  ب(، صُ لطو ثَٕجخ  152% )21.26، رٍزٙب كٌٚخ ا١ٌّٓ ثَٕجخ 715ِشبهوا %(، ف١ّاب 11.62%، ر١ٍٙب الإِابهاد )14.28ِشبهوا

%(. ٠ؼىاٌ ٘انا اٌزٛى٠اغ اٌغغوافاٟ ٌٍؼ١ٕاخ 4.62%(، ٚاٌجؾاو٠ٓ )5.32%(، اٌى٠ٛاذ )7.84رٛىػذ إٌَت اٌّزجم١خ ػٍٝ ٍاٍطٕخ ػّابْ )

ٛك٠خ، ٟٚ٘ ٔز١غخ ِزٛلؼخ فٟ ظاٛء ػالح اػزجابهاد اٌٚٙاب اٌؾغاُ اٌَاىبٟٔ اٌىج١او ٌٍٍّّىاخ ١ّٕ٘خ َٔج١خ ٌٍّشبهو١ٓ ِٓ اٌٍّّىخ اٌؼوث١خ اٌَؼ

ِمبهٔخ ثَبئو كٚي اٌق١ٍظ ٚاٌا١ّٓ، ِّاب ٠وفاغ اؽزّب١ٌاخ اٌّشابهوخ ِآ ؽ١اش اٌىاُ اٌّطٍاك. ِآ عٙاخ افاوٜ رؼُال اٌٍّّىاخ اٌؼوث١اخ اٌَاؼٛك٠خ 

 Global Mediaا Statista, 2022ظاٟ اٌولّاٟ، ثؾَات رمابه٠و )ٚاؽلح ِٓ أػٍاٝ اٌالٚي اٌؼوث١اخ فاٟ ِؼالي اٍازٙلان اٌّؾزاٜٛ اٌو٠ب

Insight, 2023 ف١ؼُال ٔز١غاخ لافزاخ، ٠ٚفازؼ ثبثااب ٌٍزَابؤي ؽاٛي ِالٜ رغٍغاً اٌّؾزاٜٛ اٌو٠بظاٟ 20(. أِب رّض١ً ا١ٌّٓ ثَٕجخ رغابٚىد ،%

وٍٛا١ٍخ روف١اٗ ٚأزّابء صمابفٟ، فبصاخ فاٟ  اٌولّٟ فٟ اٌج١ئبد اٌؼوث١خ غ١و اٌق١ٍغ١خ، ٚا٘زّابَ فئابد ٚاٍاؼخ ِآ اٌشاجبة ا١ٌّٕاٟ ثبٌو٠بظاخ

ظااً ِؾلٚك٠ااخ اٌجاالائً اٌزوف١ٙ١ااخ الأفااوٜ. ٚرشاا١و َٔاات اٌّشاابهوخ ِاآ لطااو، الإِاابهاد، ٍااٍطٕخ ػّاابْ، اٌى٠ٛااذ، ٚاٌجؾااو٠ٓ ئٌااٝ رٛى٠ااغ 

اب ف١ّاب عغوافٟ ِزٛاىْ ئٌٝ ؽل ِب، ٠ّٕؼ اٌجؾش ئِىب١ٔخ اٍزقلا  ِإشواد ِمبهٔاخ ثا١ٓ كٚي ماد ٍا١بلبد الزصابك٠خ ِزشابثٙخ، فصٛ صا

٠زؼٍك ثّلٜ اٌزفبػً ِاغ اٌصافؾبد اٌو٠بظا١خ، ٚراأص١و اٌّؾزاٜٛ فاٟ رشاى١ً اٌصاٛهح اٌن١ٕ٘اخ ٌٍّإٍَابد ٚإٌّزقجابد. ٚرىّآ أ١ّ٘اخ ٘انا 

اٌزٛى٠اغ فااٟ اٌَاا١بق اٌجؾضاٟ ػٍااٝ أااٗ ٠ؼايى ِاآ لااٛح اٌلهاٍاخ ِاآ ؽ١ااش اٌزٕاٛع اٌغغوافااٟ ٚاٌضماابفٟ، ٠ٚفازؼ اٌّغاابي ٌّمبهٔااخ الاٍاازغبثبد 

اب فاٟ رم١ا١ُ ِالٜ شا١ٌّٛخ ٔزابئظ اٌجؾاش، ٠َٚاّؼ ٚرؾ١ٍٍٙب ظّٓ  ًّ ا ِٙ ٍا١بلبد ِقزٍفاخ، وّاب أْ اٌزٕاٛع فاٟ أصاٛي اٌّشابهو١ٓ ٠ؼُال ػٕصاوا

ثزؾ١ًٍ اٌّزغ١واد اٌزبثؼخ )وبلاٍزغبثبد اٌؼبغف١اخ أٚ اٌّؼوف١اخ ٚاٌَاٍٛو١خ( ٚفاك اٌج١ئاخ اٌغغواف١اخ. ِٚآ ِٕظاٛه ِٕٙغاٟ، فااْ ٘انٖ إٌزابئظ 

ػوثااٟ، لا ٍاا١ّب فااٟ ظااً اٌزمابهة فااٟ الا٘زّبِاابد اٌو٠بظاا١خ ٚالإػلا١ِااخ ثاا١ٓ  –ٌلهاٍااخ ػٍااٝ ٔطابق ف١ٍغااٟ رالػُ ئِىب١ٔااخ رؼّاا١ُ ٔزاابئظ ا

 شؼٛة ٘نٖ اٌلٚي، فعلا ػٓ اٍزقلاُِٙ اٌّشزون ٌٍّٕصبد اٌول١ّخ مارٙب فٟ ِزبثؼخ الأؽلاس اٌو٠بظ١خ.

 انًمٛبس 

 ألا: انجؼذ انسهٕكٙ

 (5علٚي هلُ )

 ٞ هأ٠ٟ ػجو ِب ٠ٕشو فٟ اٌصفؾبد ِؾً اٌلهاٍخ ػٓ الأؽلاس اٌو٠بظ١خ اٌؼبِخ فٟ اٌؼواقأثل٠ٛظؼ اعبثبد اٌؼ١ٕخ ػٓ اٌفموح  

 انُسجخ انزكزار انجذائم د

 انًئٕٚخ

 انٕسط

 انذسبثٙ

 الاَذزاف

 انًؼٛبر٘

 انمًٛخ

 انًزجذخ

 الارجبِ انؼبو

 ِؾب٠ل 64.33 0.69 1.93 %20.56 147 أٚافك  .1

 %52.17 373 ِؾب٠ل  .5

 %27.27 195 أٚافك لا  .3

 %100 715 انًجًٕع

، 373% ثؼالك رىاواه 52.17، ث١ّٕاب ثٍغاذ َٔاجخ اٌؾ١ابك 147% ثؼالك رىاواه لالهٖ ٠20.56ٛظؼ اٌغلٚي أػلاٖ أْ َٔجخ اٌّٛافماخ ثٍغاذ 

ب. ٚلال ثٍاغ اٌّزٍٛاػ اٌؾَابثٟ ٌٙانٖ اٌفماوح  715ِآ أصاً  195% ثّمالاه 27.27أِب َٔجخ  لا أٚافك  فمل ثٍغذ  ٚ٘اٛ ِاب  ،1.93ِشابهوا

، ِّاب ٠ؼىاٌ كهعاخ اٌزجاب٠ٓ فاٟ ئعبثابد اٌؼ١ٕاخ. وّاب ٠0.69ُش١و ئٌٝ الارغبٖ اٌؼبَ مٞ اٌطج١ؼاخ اٌؾ١ابك. أِاب الأؾاواف اٌّؼ١ابهٞ فمال ٍاغً 

 %، ِّب ٠ؼُيى غج١ؼخ الارغبٖ.64.33ثٍغذ اٌم١ّخ اٌّوعؾخ 
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 لا ارفبػم يغ انًؼهٕيبد ٔالاَشطخ انزٚبضٛخ انزٙ رُشز انكززًَّٔٛب ( ٕٚضخ اجبثبد انؼُٛخ ػٍ انفمزح6جذٔل رلى )

 انُسجخ انزكزار انجذائم د

 انًئٕٚخ

 انٕسط

 انذسبثٙ

 الاَذزاف

 انًؼٛبر٘

 انمًٛخ

 انًزجذخ

 الارجبِ انؼبو

 1.2 %6.01 43 أٚافك  .1

 

0.53 

 

40.0 

 

 ٍٍجٟ

 %8.25 59 ِؾب٠ل  .5

 %85.73 613 أٚافك لا  .3

 %100 715 اٌّغّٛع 

أظٙود اٌج١بٔبد اٌّزؼٍمخ ثؼلَ رفبػً اٌّجؾاٛص١ٓ ِاغ اٌّؼٍِٛابد ٚالأٔشاطخ اٌو٠بظا١خ اٌزاٟ رُٕشاو ئٌىزو١ٔٚاًب أْ اٌغبٌج١اخ اٌؼظّاٝ ِآ 

% 6.01ِجؾٛصاب( ئٌاٝ أٔٙاُ لا ٠ٛافماْٛ ػٍاٝ  ٘انٖ اٌفماوح. ث١ّٕاب  613% ُِٕٙ )أٞ 85.73اٌّجؾٛص١ٓ  ٠زفبػٍْٛ ِغ ٘نٖ الأٔشطخ، ئم أشبه 

% ِآ اٌّجؾاٛص١ٓ )أٞ 8.25ِجؾٛصاب( أثالٚا ِاٛافمزُٙ ػٍاٝ ػالَ اٌزفبػاً ِاغ اٌّؼٍِٛابد اٌو٠بظا١خ إٌّشاٛهح ئٌىزو١ٔٚاًب. أِاب  43فمػ )أٞ 

، ِّاب 1.2ِجؾٛصاب( فمل أظٙوٚا ِٛلفاب ِؾب٠لاا، أٞ ئُٔٙ ٌُ ٠جلٚا رفابػلاا ئ٠غبث١اًب أٚ ٍاٍج١ًب. ِآ إٌبؽ١اخ الإؽصابئ١خ، ثٍاغ اٌٍٛاػ اٌؾَابثٟ  59

، ِّاب ٠ؼىاٌ رجب٠ٕااب ثَا١طاب ٠0.53ش١و ئٌٝ أْ اٌّٛالف ر١ًّ ثشىً وج١و ئٌٝ اٌوفط أٚ ػلَ اٌزفبػً اٌفموح. وّب وبْ الأؾاواف اٌّؼ١ابهٞ 

ب رغابٖ ِعاّْٛ اٌفماوح، ٠ٚظُٙاو أْ  40.0فٟ هكٚك اٌّجؾٛص١ٓ. أِب اٌم١ّخ اٌّوعؾخ اٌزٟ ثٍغاذ  اب ٍاٍٛو١ًب ٚاظاؾا ٠ؼىاٌ ٘انا اٌّٛلاف هفعا

ج١خ رزفبػً ِغ اٌّؾزٜٛ اٌو٠بظٟ إٌّشٛه ئٌىزو١ًٔٚب، ِّب ٠ؼىٌ أ١ّ٘خ ٘نٖ اٌٍٛابئً فاٟ ثٕابء اٌزفبػاً، ٠َٚازجؼل صاؾخ الاكػابء ثؼالَ اٌغبٌ

اب ٌزؾَاآ َِازٜٛ اٌزفبػاً ِاغ اٌّؼٍِٛابد اٌو٠بظا١خ اٌول١ّااخ، ٚرإوال فبػ١ٍاخ الإػالاَ اٌولّاٟ اٌو٠بظاٟ فااٟ  ًّ ا ِٙ اٌزفبػاً، ِاب ٠ؼُال ِإشاوا

 .رؾف١ي اٌغّٙٛه

 (7جذٔل رلى )

 َذٕ الادذاس انزٚبضٛخ انًمبيخ ثبنؼزاق 55رغٛز سهٕكٙ انزٚبضٙ ثؼذ ثطٕنخ كأس خهٛجٙ  ٕٚضخ اجبثبد انؼُٛخ ػٍ انفمزح 

 انُسجخ انزكزار انجذائم د

 انًئٕٚخ

 انٕسط

 انذسبثٙ

 الاَذزاف

 انًؼٛبر٘

 انمًٛخ

 انًزجذخ

 الارجبِ انؼبو

 2.5 %64.62 462 أٚافك  .1

 

0.73 

 

83.32 

 

 ئ٠غبثٟ

 %21.26 152 ِؾب٠ل  .5

 %14.13 101 أٚافك لا  .3

 %100 715 اٌّغّٛع 

ٔؾااٛ الأؽالاس اٌو٠بظاا١خ اٌّمبِااخ فااٟ  25أظٙاود اٌج١بٔاابد اٌّزؼٍمااخ ثزغ١او اٌَااٍٛن اٌو٠بظااٟ ٌٍّجؾاٛص١ٓ ثؼاال ثطٌٛااخ واأً ف١ٍغااٟ   

ا  462% ِٓ اٌّجؾٛص١ٓ )أٞ 64.62اٌؼواق أْ  ِجؾٛصاب( ٚافمٛا ػٍٝ أْ ٍٍٛوُٙ اٌو٠بظٟ لل رغ١و ئ٠غبث١اًب ثؼال اٌجطٌٛاخ، ِّاب ٠ؼىاٌ راأص١وا

ِجؾٛصااب( ِٛلفااب ِؾب٠الاا، ِّااب  152% )أٞ 21.26ػٍاٝ ا٘زّابُِٙ ثبلأؽالاس اٌو٠بظا١خ فاٟ اٌؼاواق. فاٟ اٌّمبثاً، أثالٜ ل٠ٛاًب ٌٙانٖ اٌجطٌٛاخ 

ِجؾٛصااب( أفابكٚا ثاأُٔٙ لا ٠ٛافماْٛ ػٍاٝ أْ ٍاٍٛوُٙ لال  101% )أٞ ٠14.13ؼٕٟ أُٔٙ ٌُ ٠شؼوٚا ثزأص١و وج١و ػٍٝ ٍاٍٛوُٙ اٌو٠بظاٟ. أِاب 

، ِّاب ٠شا١و ئٌاٝ أْ الإعبثابد ر١ّاً ٔؾاٛ اٌزغ١او الإ٠غابثٟ فاٟ اٌَاٍٛن 2.5ؽصبئ١خ، ثٍغ اٌٍٛػ اٌؾَابثٟ رغ١و ثؼل اٌجطٌٛخ. ِٓ إٌبؽ١خ الإ

، ِّااب ٠ؼىااٌ رجب٠ٕاااب ِؼزااللاا ثاا١ٓ اٌّجؾااٛص١ٓ فااٟ رااأصوُ٘ ثبٌجطٌٛااخ. أِااب اٌم١ّااخ اٌّوعؾااخ 0.73اٌو٠بظااٟ. وّااب واابْ الأؾااواف اٌّؼ١اابهٞ 

اٌغبٌج١خ اٌؼظّٝ ِٓ اٌّجؾاٛص١ٓ ٠اوْٚ أْ اٌجطٌٛاخ لال أصاود ثشاىً ئ٠غابثٟ فاٟ ٍاٍٛوُٙ  ، فٟٙ رإول الارغبٖ اٌؼبَ الإ٠غبثٟ، ئم رظ83.32ً

 اٌو٠بظٟ.
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 سأسٔر انؼزاق فٙ ألزة دذس رٚبضٙ يشززن يغ ثهذ٘ ( ٕٚضخ اجبثبد انؼُٛخ ػٍ انفمزح8جذٔل رلى )

 انُسجخ انزكزار انجذائم د

 انًئٕٚخ

 انٕسط

 انذسبثٙ

 الاَذزاف

 انًؼٛبر٘

 انمًٛخ

 انًزجذخ

 الارجبِ انؼبو

 2.54 %74.6 533 أٚافك  .1

 

0.81 

 

83.32 

 

 ئ٠غبثٟ

 %4.8 34 ِؾب٠ل  .5

 %20.7 148 أٚافك لا  .3

 %100 715 اٌّغّٛع 

، أِاب 34% ثؼالك رىاواه 4.8، ث١ّٕاب ثٍغاذ َٔاجخ اٌؾ١ابك 533% ثؼلك رىاواه لالهٖ ٠74.6ٛظؼ اٌغلٚي أػلاٖ أْ َٔجخ اٌّٛافمخ ثٍغذ      

ب. ٚلال ثٍاغ اٌّزٍٛاػ اٌؾَابثٟ ٌٙانٖ اٌفماوح  715ِٓ أصاً  148% ثّملاه 20.7َٔجخ  لا أٚافك  فمل ثٍغذ  ، ٚ٘اٛ ِاب ٠ُشا١و 2.54ِشابهوا

، ِّب ٠ؼىٌ كهعاخ اٌزجاب٠ٓ فاٟ ئعبثابد اٌؼ١ٕاخ، وّاب ثٍغاذ 0.81اٌطج١ؼخ الإ٠غبث١خ. أِب الأؾواف اٌّؼ١بهٞ فمل ٍغً  ئٌٝ الارغبٖ اٌؼبَ مٞ

%، ِّب ٠ؼُيى غج١ؼخ الارغبٖ. ثٕبءا ػٍٝ ِب ٍجك، فاْ الارغابٖ اٌؼابَ ٘اٛ: ئ٠غابثٟ، ٚ٘اٛ ِاب ٠الي ػٍاٝ ٚعاٛك ِٛلاف 83.32اٌم١ّخ اٌّوعؾخ 

ٜ ػب١ٌاب ِآ الاٍازؼلاك اٌفؼٍاٟ ٌي٠ابهح اٌؼاواق لأعاً اٌفؼب١ٌابد اٌو٠بظا١خ، ِّاب ٠شا١و ئ٠غبثٟ ٚاظؼ ِٓ لجً أفواك اٌؼ١ٕ اٛ خ، ٠ؼىٌ ٘نا َِز

٠ٚشا١و مٌاه اٌاٝ روٍا١ـ الأفزابػ اٌَا١بؽٟ اٌو٠بظاٟ ثٛصافٗ  .ئٌٝ رؾَٓ فٟ اٌصٛهح اٌن١ٕ٘خ ٚاهرفابع اٌضماخ اٌغّب١٘و٠اخ ثابلأِٓ ٚاٌزٕظا١ُ

 .أؽل ِىزَجبد اٌجطٌٛخ

 أركهى ثإٚجبثٛخ ػٍ اسزضبفخ انؼزاق نلأدذاس انزٚبضٛخ أيبو اصذلبئٙ ٔيؼبرفٙ( ٕٚضخ اجبثبد انؼُٛخ ػٍ انفمزح 9جذٔل رلى )

 انُسجخ انزكزار انجذائم د

 انًئٕٚخ

 انٕسط

 انذسبثٙ

 الاَذزاف

 انًؼٛبر٘

 انمًٛخ

 انًزجذخ

 الارجبِ انؼبو

 2.58 %70.77 506 أٚافك  .1

 

0.7 

 

85.99 

 

 ئ٠غبثٟ

 %16.92 121 ِؾب٠ل  .5

 %12.31 88 أٚافك لا  .3

 %100 715 اٌّغّٛع 

% ِآ 70.77أظٙود إٌزبئظ أْ اٌغبٌج١خ اٌؼظّٝ ِٓ اٌّجؾٛص١ٓ ٠زؾلصْٛ ثا٠غبث١اخ ػآ اٍزعابفخ اٌؼاواق ٌلأؽالاس اٌو٠بظا١خ. ئم أفابك     

% 16.92ِجؾٛصاب( أُٔٙ ٠ٛافمْٛ ػٍٝ اٌزؾلس ثشاىً ئ٠غابثٟ ػآ اٍزعابفخ اٌؼاواق ٌلأؽالاس اٌو٠بظا١خ. ث١ّٕاب أثالٜ  506اٌّجؾٛص١ٓ )أٞ 

ب. فاٟ اٌّمبثاً، لابي ِجؾٛصاب( ِ 121)أٞ  ِجؾٛصااب( أٔٙاُ لا  88% )أٞ 12.31ٛلفاب ِؾب٠لاا رغبٖ ٘نا اٌّٛظٛع، ٌُٚ ٠ظٙاوٚا رفابػلاا ٚاظاؾا

، ٠2.58ٛافمْٛ ػٍٝ اٌزؾلس ثا٠غبث١خ ػٓ اٍزعبفخ اٌؼواق ٌٙنٖ الأؽلاس اٌو٠بظ١خ. ِٓ ٔبؽ١اخ اٌزؾ١ٍاً الإؽصابئٟ، ثٍاغ اٌٍٛاػ اٌؾَابثٟ 

ٌلإعبثبد ١ّ٠اً ٔؾاٛ اٌمجاٛي الإ٠غابثٟ، ئم رماغ إٌز١غاخ ثا١ٓ ئعبثاخ  أٚافاك  ٚ  ِؾب٠ال ، ِاب ٠ؼىاٌ أْ أغٍات ِّب ٠ش١و ئٌٝ أْ الارغبٖ اٌؼبَ 

، ِّااب ٠شا١و ئٌااٝ رجاب٠ٓ ِؼزاالي فاٟ الإعبثاابد، ئم ئْ 0.7اٌّجؾاٛص١ٓ ٠زجٕاْٛ ِٛلفاااب ئ٠غبث١اًب رغاابٖ اٌّٛظاٛع. وّااب وابْ الأؾااواف اٌّؼ١ابهٞ 

ا، وبٔاذ اٌم١ّاخ اٌّوعؾاخ ِؼظُ اٌّجؾٛص١ٓ ٠ٛافمْٛ ػٍٝ اٌزؾلس ثا٠غ ، ِّاب ٠ؼايى 85.99بث١خ ، ٌىٓ ٕ٘بن ثؼط اٌزجب٠ٓ فٟ اٌوكٚك. ٚأف١وا

نْ الأغٍج١خ اٌؼظّٝ ِٓ اٌّجؾٛص١ٓ ٠زؾلصْٛ ثا٠غبث١خ ػٓ اٍزعبفخ اٌؼواق ٌلأؽلاس اٌو٠بظ١خ.  الارغبٖ اٌؼبَ الإ٠غبثٟ ، ٠ٚإول أ

ب ثبنزؼزف ػهٗ صمبفخ انؼزاق 55كأس خهٛجٙ  ( ٕٚضخ اجبثبد انؼُٛخ ػٍ انفمزح جؼهزُٙ ثطٕنخ11جذٔل رلى ) ًًّ  يٓز

 انُسجخ انزكزار انجذائم د

 انًئٕٚخ

 انٕسط

 انذسبثٙ

 الاَذزاف

 انًؼٛبر٘

 انمًٛخ

 انًزجذخ

 الارجبِ انؼبو

 2.52 %62.52 447 أٚافك  .1

 

0.67 

 

83.99 

 

 ئ٠غبثٟ

 %27.41 196 ِؾب٠ل  .5

 %10.07 72 أٚافك لا  .3

 %100 715 اٌّغّٛع 
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ِجؾٛصااب( أثالٚا ِٛافمااخ ئ٠غبث١اخ، ِإوال٠ٓ أْ اٌجطٌٛاخ لاال أصاود فا١ُٙ ٚعؼٍاازُٙ  447% ِآ اٌّجؾااٛص١ٓ )أٞ 62.52أظٙاود إٌزابئظ أْ      

ِجؾٛصاب( الإعبثاخ ِؾب٠ال، ِّاب ٠ؼىاٌ ػالَ ٚعاٛك ِٛلاف ؽبٍاُ رغابٖ  196% )أٞ 27.41ِٙز١ّٓ ثبٌزؼوف ػٍٝ صمبفخ اٌؼواق. ث١ّٕب افزبه 

ِجؾٛصاااب( فأفابكٚا ثاأُٔٙ لا ٠ٛافمااْٛ ػٍاٝ أْ اٌجطٌٛاخ لاال أصاود فاا١ُٙ  72% )أٞ 10.07زّابُِٙ ثبٌضمبفاخ اٌؼوال١ااخ. أِاب راأص١و اٌجطٌٛاخ فااٟ ا٘

، ٚ٘ٛ ِاب ٠ؼىاٌ أْ غبٌج١اخ اٌّجؾاٛص١ٓ 2.52ثشىً ئ٠غبثٟ رغبٖ اٌزؼوف ػٍٝ اٌضمبفخ اٌؼوال١خ. ِٓ إٌبؽ١خ الإؽصبئ١خ، ثٍغ اٌٍٛػ اٌؾَبثٟ 

لال أصاود فاٟ ا٘زّابُِٙ ثبٌضمبفاخ اٌؼوال١اخ. ٘انا اٌاولُ ٠ماغ ثا١ٓ  أٚافاك  ٚ  25ث١اخ ػٍاٝ أْ ثطٌٛاخ واأً ف١ٍغاٟ ١ّ٠ٍْٛ ئٌاٝ اٌّٛافماخ الإ٠غب

، فأاٗ 0.67 ِؾب٠ل ، ِب ٠ش١و ئٌٝ أْ ِؼظُ اٌوكٚك وبٔذ ئ٠غبث١اخ ٌٚىآ ِاغ رجاب٠ٓ غف١اف فاٟ ا٢هاء. أِاب الأؾاواف اٌّؼ١ابهٞ اٌانٞ ثٍاغ 

ص١ٓ، ِغ ٚعٛك أغٍج١خ رٛافك ػٍٝ اٌزأص١و الإ٠غبثٟ ٌٍجطٌٛاخ، ئلا أْ ثؼاط اٌّجؾاٛص١ٓ وبٔاذ ٌال٠ُٙ ٠ش١و ئٌٝ رجب٠ٓ ِؼزلي ث١ٓ ئعبثبد اٌّجؾٛ

، ِّااب ٠ؼاايى الارغاابٖ اٌؼاابَ الإ٠غاابثٟ ٠ٚؼىااٌ أْ اٌغبٌج١ااخ اٌؼظّااٝ ِاآ اٌّجؾااٛص١ٓ 83.99آهاء ِقزٍفااخ. ػٍااٝ ؽاا١ٓ وبٔااذ اٌم١ّااخ اٌّوعؾااخ 

 ؼواق.٠ؼلْٚ اٌجطٌٛخ لل اٍّٙذ فٟ ى٠بكح ا٘زّبُِٙ ثضمبفخ اٌ

 ( ٕٚضخ اجبثبد انؼُٛخ ػٍ انفمزح أرٖ اٌ انًؤسسبد انزٚبضٛخ انؼزالٛخ لا رٓزى ثزٚبضخ انجهذ11جذٔل رلى )

 انُسجخ انزكزار انجذائم د

 انًئٕٚخ

 انٕسط

 انذسبثٙ

 الاَذزاف

 انًؼٛبر٘

 انمًٛخ

 انًزجذخ

 الارجبِ انؼبو

 1.55 %13.43 96 أٚافك  .1

 

0.72 

 

51.66 

 

 ٍٍجٟ

 %27.69 198 ِؾب٠ل  .5

 %58.88 421 أٚافك لا  .3

 %100 715 اٌّغّٛع 

ِجؾٛصاااب( لا ٠ٛافمااْٛ ػٍاااٝ ٘اانا اٌزصااو٠ؼ، ِّااب ٠ؼٕااٟ أٔٙااُ لا ٠ؼزمااالْٚ أْ  421% ِاآ اٌّجؾااٛص١ٓ )أٞ 58.88أظٙااود إٌزاابئظ أْ     

ِجؾٛصاااب( الإعبثاخ ِؾب٠اال، ِّاب ٠االي ػٍاٝ ػاالَ ٚعااٛك  198% )أٞ 27.69اٌّإٍَابد اٌو٠بظاا١خ اٌؼوال١اخ لا رٙاازُ ثبٌو٠بظاخ. ث١ّٕااب افزابه 

ِجؾٛصاب( فٛافمٛا ػٍٝ اٌزصو٠ؼ، ِإوال٠ٓ أٔٙاُ ٠اوْٚ أْ اٌّإٍَابد  96% )أٞ 13.43اٌّٛظٛع. أِب  ِٛلف ؽبٍُ ٌل٠ُٙ ثقصٛ  ٘نا

، ٚ٘اٛ هلاُ ٠شا١و ئٌاٝ أْ الارغابٖ اٌؼابَ ١ّ٠اً 1.55اٌو٠بظ١خ اٌؼوال١خ لا رٙزُ ثو٠بظخ اٌجٍل. ِٓ إٌبؽ١خ الإؽصابئ١خ، ثٍاغ اٌٍٛاػ اٌؾَابثٟ 

لا أٚافك  ٚ  ِؾب٠ل . ٘انا ٠ؼىاٌ أْ ِؼظاُ اٌّجؾاٛص١ٓ لا ٠زفماْٛ ِاغ اٌفىاوح اٌمبئٍاخ ثؼالَ ٔؾٛ اٌوفط ٌٙنا اٌزصو٠ؼ، ئم رمغ الإعبثخ ث١ٓ  

، ِّب ٠ش١و ئٌاٝ رجاب٠ٓ ِؼزالي فاٟ الإعبثابد، 0.72ا٘زّبَ اٌّإٍَبد اٌو٠بظ١خ اٌؼوال١خ ثبٌو٠بظخ فٟ اٌجٍل. وّب وبْ الأؾواف اٌّؼ١بهٞ 

ا، وبٔاذ اٌم١ّاخ اٌّوعؾاخ ئم ئْ اٌغبٌج١خ لا رٛافك ػٍٝ ٘نا اٌزصو٠ؼ، ٌٚىٓ ٕ٘بن ث ، ِاب ٠ؼايى 51.66ؼاط الافزلافابد ثا١ٓ ا٢هاء. ٚأف١اوا

 الارغبٖ اٌؼبَ اٌٍَجٟ ٠ٚإول أْ اٌغبٌج١خ اٌؼظّٝ ِٓ اٌّجؾٛص١ٓ لا ٠ؼزملْٚ أْ اٌّإٍَبد اٌو٠بظ١خ اٌؼوال١خ لا رٙزُ ثو٠بظخ اٌجٍل.

 صب١ٔب: اٌجؼل اٌؼبغفٟ

 ( 15جذٔل رلى )   

 انفمزح اْزى ثًزبثؼخ انصفذبد انزٚبضٛخ انؼزالٛخ ػُذيب ٚشبرن ثهذ٘ فٙ يجبراح يغ انؼزاق فمطٕٚضخ اجبثبد انؼُٛخ ػٍ 

 انُسجخ انزكزار انجذائم د

 انًئٕٚخ

 انٕسط

 انذسبثٙ

 الاَذزاف

 انًؼٛبر٘

 انمًٛخ

 انًزجذخ

 الارجبِ انؼبو

 %80.67 0.74 2.42 %57.2 409 أٚافك  .1

 

 ئ٠غبثٟ

 %27.41 196 ِؾب٠ل  .5

 %15.38 110 أٚافك لا  .3

 %100 715 اٌّغّٛع 

ِجؾٛصاااب( ٚافمااٛا ػٍااٝ ٘اانا اٌزصااو٠ؼ، ِّااب ٠شاا١و ئٌااٝ أْ أوضااو ِاآ ٔصااف  409% ِاآ اٌّجؾااٛص١ٓ )أٞ 57.2أظٙااود إٌزاابئظ أْ 

% 27.41اٌّمبثاً، افزابه اٌّجؾٛص١ٓ ٠ٙزّْٛ ثّزبثؼخ اٌصفؾبد اٌو٠بظ١خ اٌؼوال١خ فماػ ػٕالِب ٠شابهن ثٍالُ٘ فاٟ ِجابهاح ِاغ اٌؼاواق. فاٟ 

ب ثشاأْ ِزبثؼاخ اٌصافؾبد اٌو٠بظا١خ اٌؼوال١اخ فاٟ ٘انٖ اٌؾبٌاخ. أِاب  196)أٞ  اّ ِجؾٛصاب( الإعبثخ ِؾب٠ل، ِب ٠ؼٕٟ أُٔٙ ٌاُ ٠زقانٚا ِٛلفااب ؽبٍا

اٌؼوال١اخ ؽزاٝ ِجؾٛصاب( فأفبكٚا ثأُٔٙ لا ٠ٛافمْٛ ػٍٝ ٘نا اٌزصو٠ؼ، ِّب ٠ؼٕاٟ أٔٙاُ لا ٠زابثؼْٛ اٌصافؾبد اٌو٠بظا١خ  110% )أٞ 15.38

، ِّاب ٠ؼىاٌ أْ الإعبثابد ر١ّاً ٔؾاٛ 2.42فٟ ؽبٌخ ِشبهوخ ثٍلُ٘ فٟ ِجابهاح ِاغ اٌؼاواق. ِآ إٌبؽ١اخ الإؽصابئ١خ، ثٍاغ اٌٍٛاػ اٌؾَابثٟ 
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اٌّٛافماخ ػٍااٝ اٌزصااو٠ؼ، ؽ١اش ٠مااغ ٘اانا اٌاولُ ثاا١ٓ  أٚافااك  ٚ  ِؾب٠ال ، ِّااب ٠ؼىااٌ أْ غبٌج١اخ اٌّجؾااٛص١ٓ ١ّ٠ٍااْٛ ئٌاٝ الا٘زّاابَ ثّزبثؼااخ 

، فأٗ ٠ش١و ئٌٝ رجب٠ٓ ِؼزالي فاٟ الإعبثابد، ئم رٛعال 0.74بد اٌو٠بظ١خ اٌؼوال١خ فٟ ٘نٖ اٌؾبٌخ. أِب الأؾواف اٌّؼ١بهٞ اٌنٞ ثٍغ اٌصفؾ

ا، وبٔااذ اٌم١ّااخ اٌّوعؾااخ  رفبٚرابد ثاا١ٓ الأفااواك فااٟ ِااٛلفُٙ رغاابٖ ِزبثؼاخ ٘اانٖ اٌصاافؾبد فااٟ ظااً ِشاابهوخ ثٍالأُٙ فااٟ اٌّجبه٠اابد. ٚأف١ااوا

لارغبٖ اٌؼبَ الإ٠غبثٟ، مٌه أْ أغٍج١خ اٌّجؾٛص١ٓ ٠ؼلْٚ أْ ِشبهوزُٙ فٟ اٌّجبه٠بد ِغ اٌؼاواق راإصو ثشاىً ئ٠غابثٟ %، ِّب ٠إول ا80.67

 ػٍٝ ا٘زّبُِٙ ثّزبثؼخ اٌصفؾبد اٌو٠بظ١خ اٌؼوال١خ.

 ( ٕٚضخ اجبثبد انؼُٛخ ػٍ انفمزح أٔد اٌ ٚهؼت يُزخجُب ػهٗ ارض انؼزاق فٙ ادذاس رٚبضٛخ اخز13ٖجذٔل رلى )

 انُسجخ انزكزار انجذائم د

 انًئٕٚخ

 انٕسط

 انذسبثٙ

 الاَذزاف

 انًؼٛبر٘

 انمًٛخ

 انًزجذخ

 الارجبِ انؼبو

 %75.0 0.9 2.25 %56.08 401 أٚافك  .1

 

 ِؾب٠ل

 %12.73 91 ِؾب٠ل  .5

 %31.19 223 أٚافك لا  .3

 %100 715 اٌّغّٛع 

ِجؾٛصاب( أثلٚا ِٛافمزُٙ ػٍٝ أْ ِٕزقاجُٙ ٠غات أْ ٠ٍؼات  401% ِٓ اٌّجؾٛص١ٓ )أٞ 56.08أظٙود إٌزبئظ أْ     

ب ئ٠غبث١ًاب ِآ لاجٍُٙ فاٟ هؤ٠اخ ِٕزقاجُٙ ٠شابهن فاٟ  اِ ػٍٝ أهض اٌؼواق فٟ أؽلاس ه٠بظ١خ أفوٜ، ِّب ٠ؼىٌ ا٘زّب

ِجؾٛصاب( فبفزبهٚا الإعبثخ ِؾب٠ال، ِاب ٠ؼىاٌ  91 % )أ12.73ٞفؼب١ٌبد ه٠بظ١خ رُٕظُ ػٍٝ الأهاظٟ اٌؼوال١خ. أِب 

ب فٟ ٘نا اٌّٛظٛع، ث١ّٕب لبي  اّ ِجؾٛصاب( ئُٔٙ لا ٠ٛافمْٛ  223% )أٞ 31.19أْ ٘إلاء الأفواك ٌُ ٠زقنٚا ِٛلفاب ؽبٍ

ػٍٝ ٘نا اٌزصو٠ؼ، ِشا١و٠ٓ ئٌاٝ أٔٙاُ لا ٠وغجاْٛ فاٟ أْ ٠ٍؼات ِٕزقاجُٙ ػٍاٝ أهض اٌؼاواق فاٟ أؽالاس ه٠بظا١خ 

، ِّب ٠ش١و ئٌاٝ أْ الإعبثابد ر١ّاً ئٌاٝ اٌّٛافماخ ػٍاٝ أْ 2.25ٕبؽ١خ الإؽصبئ١خ، ثٍغ اٌٍٛػ اٌؾَبثٟ أفوٜ. ِٓ اٌ

ِٕزقجُٙ ٠غت أْ ٠شبهن فٟ أؽلاس ه٠بظ١خ ػٍٝ أهض اٌؼواق. ٠مغ ٘نا اٌولُ ث١ٓ ئعبثخ  أٚافك  ٚ  ِؾب٠ل ، ِّاب 

ب ِاغ اٌفىاوح، ٌٚىآ ِاغ ٚعاٛك ثؼاط اٌزجاب٠ٓ فاٟ ا٢هاء ًِ ، 0.9. أِاب الأؾاواف اٌّؼ١ابهٞ اٌانٞ ثٍاغ ٠ؼىٌ رٛافماب ػب

ف١ش١و ئٌٝ رجب٠ٓ ٍِؾٛظ فٟ ا٢هاء ثقصٛ  ٘نا اٌّٛظٛع، ئم وبْ ٕ٘بن ثؼط الأشاقب  اٌان٠ٓ أثالٚا ِؼبهظاخ 

ا، وبٔاذ اٌم١ّاخ اٌّوعؾاخ  %، ِّاب ٠ؼايى الارغابٖ اٌؼابَ الإ٠غابثٟ، ٠ٚشا١و ئٌاٝ أْ اٌغبٌج١اخ 75.0ٌٙنا اٌّٛلف. ٚأف١وا

 ٠وغجْٛ فٟ أْ ٠ٍؼت ِٕزقجُٙ ػٍٝ أهض اٌؼواق فٟ أؽلاس ه٠بظ١خ أفوٜ.اٌؼظّٝ ِٓ اٌّجؾٛص١ٓ 

 25اؽلاس ثطٌٛخ وأً ف١ٍظ  ( ٠ٛظؼ اعبثبد اٌؼ١ٕخ ػٓ اٌفموح لا أٍزّزغ ثّشب٘لح اٌؾٛاهاد اٌو٠بظ١خ اٌؼوال١خ رقص14علٚي هلُ )

 اٌزٟ رٕشو ػجو اٌصفؾبد ِؾً اٌلهاٍخ

 انُسجخ انزكزار انجذائم د

 انًئٕٚخ

 انٕسط

 انذسبثٙ

 الاَذزاف

 انًؼٛبر٘

 انمًٛخ

 انًزجذخ

 الارجبِ انؼبو

 %50.67 0.82 1.52 %21.4 153 أٚافك  .1

 

 ٍٍجٟ

 %9.23 66 ِؾب٠ل  .5

 %69.37 496 أٚافك لا  .3

 %100 715 اٌّغّٛع 

أٔٙاُ ٠َازّزؼْٛ ثّشاب٘لح اٌؾاٛاهاد ِجؾٛصاب( لا ٠ٛافمْٛ ػٍٝ اٌزصو٠ؼ، ِّب ٠ؼٕاٟ  496% ِٓ اٌّجؾٛص١ٓ )أٞ 69.37أظٙود إٌزبئظ أْ 

 153% )أٞ 21.4اٌزااٟ رُٕشااو ػجااو اٌصاافؾبد اٌّؼ١ٕااخ. فااٟ اٌّمبثااً، أفاابك  25اٌو٠بظاا١خ اٌؼوال١ااخ اٌّزؼٍمااخ ثأؽاالاس ثطٌٛااخ وااأً فٍاا١ظ 

ٛصاااب( ِجؾ 66% )أٞ 9.23ِجؾٛصاااب( أٔٙااُ ٠ٛافمااْٛ ػٍااٝ أْ ٘اانٖ اٌؾااٛاهاد لا رغاانثُٙ، ِّااب ٠ؼىااٌ أٔٙااُ لا ٠َاازّزؼْٛ ثّشااب٘لرٙب. أِااب 

فبفزاابهٚا الإعبثااخ ِؾب٠اال، ِّااب ٠شاا١و ئٌااٝ ػاالَ ارقاابمُ٘ ٌّٛلااف ؽبٍااُ ثشااأْ اٌؾااٛاهاد اٌو٠بظاا١خ. ِاآ إٌبؽ١ااخ الإؽصاابئ١خ، ثٍااغ اٌٍٛااػ 

، ٚ٘ٛ ِب ٠ماغ ثا١ٓ  أٚافاك  ٚ  ِؾب٠ال ، ِّاب ٠ؼٕاٟ أْ أغٍج١اخ اٌّجؾاٛص١ٓ لا ٠ٛافماْٛ ػٍاٝ اٌزصاو٠ؼ ثشاىً لاٛٞ، ئم ٠شا١و 1.52اٌؾَبثٟ 
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، ف١شاا١و ئٌااٝ رجااب٠ٓ ِؼزاالي فااٟ ا٢هاء 0.82ٌؼاابَ ١ّ٠ااً ٔؾااٛ الاٍاازّزبع ثّشااب٘لرٙب. أِااب الأؾااواف اٌّؼ١اابهٞ اٌاانٞ ثٍااغ ئٌااٝ أْ الارغاابٖ ا

ا، وبٔااذ اٌم١ّااخ  ثقصاٛ  اٌؾااٛاهاد اٌو٠بظاا١خ اٌؼوال١اخ، ئم واابْ ٕ٘اابن رجاب٠ٓ ثاا١ٓ الأفااواك فااٟ ِالٜ اٍاازّزبػُٙ ثزٍااه اٌؾاٛاهاد. ٚأف١ااوا

 بَ الإ٠غبثٟ، ٠ٚإول أْ ِؼظُ اٌّجؾٛص١ٓ ٠َزّزؼْٛ ثّشب٘لرٙب.%، ِب ٠ؼيى الارغبٖ اٌؼ50.67اٌّوعؾخ 

 ( ٕٚضخ اجبثبد انؼُٛخ ػٍ انفمزح اْزى فمط ثبنًؼهٕيبد الإنكززَٔٛخ انزٙ رهجٙ رغجبرٙ ٔيٕٛنٙ انزٚبضٛخ15جذٔل رلى )

 انُسجخ انزكزار انجذائم د

 انًئٕٚخ

 انٕسط

 انذسبثٙ

 الاَذزاف

 انًؼٛبر٘

 انمًٛخ

 انًزجذخ

 انؼبوالارجبِ 

 %99.33 0.15 2.98 %97.76 699 أٚافك  .1

 

 ئ٠غبثٟ

 %2.24 16 ِؾب٠ل  .5

 %0.0 0 أٚافك لا  .3

 %100 715 اٌّغّٛع 

ِجؾٛصاب( أثلٚا ِٛافمزُٙ ػٍٝ ٘نا اٌزصو٠ؼ، ِّاب ٠شا١و ئٌاٝ أْ اٌغبٌج١اخ اٌؼظّاٝ  699% ِٓ اٌّجؾٛص١ٓ )أٞ 97.76أظٙود إٌزبئظ أْ 

اٌلهاٍاخ ٠فعاٍْٛ ِزبثؼاخ اٌّؼٍِٛابد الإٌىزو١ٔٚاخ اٌزاٟ رزٛافاك ِاغ هغجابرُٙ ١ِٚاٌُٛٙ اٌو٠بظا١خ اٌقبصاخ. فاٟ اٌّمبثاً، ِٓ اٌّشبهو١ٓ فٟ 

ب ثشااأْ ٘اانا اٌّٛظااٛع، ث١ّٕااب  16% )أٞ 2.24 اّ  0% )أٞ 0ِجؾٛصاااب( افزاابهٚا الإعبثااخ ِؾب٠اال، ِّااب ٠ؼٕااٟ أٔٙااُ لا ٠زقاانْٚ ِٛلفاااب ؽبٍاا

ّىٕاخ )2.98إٌبؽ١خ الإؽصبئ١خ، ثٍغ اٌٍٛػ اٌؾَبثٟ ِجؾٛصاب( لا ٠ٛافمْٛ ػٍٝ اٌزصو٠ؼ. ِٓ  ُِ  - 3، ٚ٘ٛ هلُ لو٠ت عالاً ِآ ألصاٝ ل١ّاخ 

 أٚافك (، ِّب ٠ؼىٌ أْ اٌغبٌج١خ اٌؼظّٝ ِٓ اٌّجؾٛص١ٓ ٠ٛافمْٛ ثشىً لٛٞ ػٍٝ اٌزصاو٠ؼ. ٚ٘انا ٠الي ػٍاٝ أْ ِؼظاُ اٌّجؾاٛص١ٓ ١ّ٠ٍاْٛ 

، فأاٗ ٠شا١و 0.15اٌشقص١خ فٟ ِغبي اٌو٠بظخ. أِب الأؾاواف اٌّؼ١ابهٞ اٌانٞ ثٍاغ ئٌٝ الا٘زّبَ ثبٌّؼٍِٛبد اٌزٟ رزٕبٍت ِغ ا٘زّبِبرُٙ 

 ئٌٝ رجب٠ٓ ظئ١ً علاً فٟ ئعبثبد اٌّجؾٛص١ٓ، ِّب ٠ؼٕٟ أْ أغٍت اٌّشبهو١ٓ فٟ الاٍزج١بْ وبٔٛا فٟ رٛافاك رابَ ثشاأْ ا٘زّابُِٙ ثبٌّؼٍِٛابد

ا، وبٔاذ اٌم١ّاخ اٌّوعؾاخ  %، ِّاب ٠ؼايى الارغابٖ اٌؼابَ الإ٠غابثٟ، ئم رؼىاٌ إٌَاجخ اٌّورفؼاخ 99.33اٌزٟ رٍجٟ هغجابرُٙ اٌو٠بظا١خ. ٚأف١اوا

ب ٔؾٛ اٌزفبػً ِغ اٌّؼٍِٛبد اٌو٠بظ١خ الإٌىزو١ٔٚخ اٌزٟ رزٕبٍت ِغ ا٘زّبِبرُٙ اٌشقص١خ. ا ٚاظؾا  أؾ١بىا

انصفذبد يذم انذراسخ ػٍ ( ٕٚضخ اجبثبد انؼُٛخ ػٍ انفمزح اصك ثبنجٛبَبد ٔالادصبئٛبد الإنكززَٔٛخ انًُشٕرح ػجز 16جذٔل رلى )

 55ثطٕنخ كأس خهٛجٙ 

 انُسجخ انزكزار انجذائم د

 انًئٕٚخ

 انٕسط

 انذسبثٙ

 الاَذزاف

 انًؼٛبر٘

 انمًٛخ

 انًزجذخ

 الارجبِ انؼبو

 %73.67 0.84 2.21 %47.69 341 أٚافك  .1

 

 ِؾب٠ل

 %25.59 183 ِؾب٠ل  .5

 %26.71 191 أٚافك لا  .3

 %100 715 اٌّغّٛع 

ِجؾٛصاااب( أثاالٚا ِااٛافمزُٙ ػٍااٝ ٘اانا اٌزصااو٠ؼ، ِّااب ٠ؼٕااٟ أْ ؽااٛاٌٟ ٔصااف  341% ِاآ اٌّجؾااٛص١ٓ )أٞ 47.69أظٙااود إٌزاابئظ أْ 

. فاٟ اٌّمبثاً، 25اٌّشبهو١ٓ ٠ضمْٛ فٟ اٌج١بٔبد ٚالإؽصبئ١بد الإٌىزو١ٔٚخ اٌزٟ ٠زُ ٔشو٘ب ػجاو اٌصافؾبد اٌّزؼٍماخ ثجطٌٛاخ واأً ف١ٍغاٟ 

ب ثشااأْ اٌضمااخ فااٟ ٘اانٖ اٌج١بٔاابد. أِااب ِجؾٛصااا 183% )أٞ 25.59افزاابه  اّ ب( الإعبثااخ ِؾب٠اال، ِّااب ٠شاا١و ئٌااٝ أٔٙااُ ٌااُ ٠زقاانٚا ِٛلفاااب ؽبٍاا

ِجؾٛصاب( فمل لبٌٛا لا أٚافك ػٍٝ اٌزصو٠ؼ، ِّب ٠ؼٕاٟ أٔٙاُ لا ٠ضماْٛ فاٟ اٌج١بٔابد ٚالإؽصابئ١بد إٌّشاٛهح ػجاو ٘انٖ  191% )أٞ 26.71

، ٚ٘ٛ ِاب ٠ماغ ثا١ٓ الإعبثابد  أٚافاك  ٚ  ِؾب٠ال ، ِاب ٠ؼىاٌ ِٛلفااب ِؼزاللاا 2.21َبثٟ اٌصفؾبد. ِٓ إٌبؽ١خ الإؽصبئ١خ، ثٍغ اٌٍٛػ اٌؾ

اب ِآ اٌّشابهو١ٓ اٌان٠ٓ ٠ضماْٛ فاٟ اٌج١بٔابد ئٌاٝ  ؽال َٔج١اب رغبٖ اٌضمخ فٟ اٌج١بٔبد ٚالإؽصبئ١بد الإٌىزو١ٔٚخ. ٚ٘نا ٠ش١و ئٌٝ أْ ٕ٘بن ِي٠غا

ب فٟ ٘انا اٌّٛظاٛع. أِاب الأؾاواف اٌّؼ١ابهٞ اٌانٞ ثٍاغ ِب، ِغ ٚعٛك ػلك ِٓ الأشقب  اٌن٠ٓ ٌُ ٠زقنٚا ِٛلفاب ؽ اّ ، ف١شا١و ئٌاٝ 0.84بٍ

ا، وبٔاذ اٌم١ّاخ اٌّوعؾاخ  رجب٠ٓ ٍِؾٛظ فٟ ا٢هاء ثقصٛ  ِلٜ اٌضمخ فٟ ٘نٖ اٌج١بٔبد،ئم لا رٛعل ئعبثخ ِزغبَٔاخ ثا١ٓ اٌّجؾاٛص١ٓ. ٚأف١اوا

ٓ ئٌٝ ِٛلف ِؾب٠ال ف١ّاب ٠زؼٍاك ثبٌضماخ فاٟ اٌج١بٔابد ٚالإؽصابئ١بد %، ِّب ٠لي ػٍٝ الارغبٖ اٌؼبَ اٌّؾب٠ل، ئم ١ّ٠ً ِؼظُ اٌّشبهو73.67١

 إٌّشٛهح.
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 فٙ انؼزاق 55( ٕٚضخ اجبثبد انؼُٛخ ػٍ انفمزح أثٓزرُٙ أَشطخ افززبح ثطٕنخ كأس خهٛجٙ 17جذٔل رلى )

 انُسجخ انزكزار انجذائم د

 انًئٕٚخ

 انٕسط

 انذسبثٙ

 الاَذزاف

 انًؼٛبر٘

 انمًٛخ

 انًزجذخ

 انؼبوالارجبِ 

 %89.33 0.73 2.68 %84.2 602 أٚافك  .1

 

 ئ٠غبثٟ

 %0.0 0 ِؾب٠ل  .5

 %15.8 113 أٚافك لا  .3

 %100 715 اٌّغّٛع 

ِجؾٛصاب( أثلٚا ِٛافمزُٙ ػٍٝ ٘انا اٌزصاو٠ؼ، ِّاب ٠ؼٕاٟ أْ اٌغبٌج١اخ اٌؼظّاٝ ِآ  602% ِٓ اٌّجؾٛص١ٓ )أٞ 84.2أظٙود إٌزبئظ أْ 

ِجؾٛصااب( لابٌٛا لا أٚافاك ػٍاٝ  113% ِآ اٌّجؾاٛص١ٓ )أٞ 15.8اٌلهاٍخ لل أػُغجاٛا ثأٔشاطخ افززابػ اٌجطٌٛاخ. فاٟ اٌّمبثاً، اٌّشبهو١ٓ فٟ 

اٌزصو٠ؼ، ِب ٠ؼىٌ أْ ٘إلاء الأشقب  ٌُ ٠ىٓ ٌل٠ُٙ ٔفٌ الأطجبع الإ٠غبثٟ ػآ أٔشاطخ الافززابػ. ِآ إٌبؽ١اخ الإؽصابئ١خ، ثٍاغ اٌٍٛاػ 

ّىٕخ )، ٚ٘ٛ لو٠ت علً 2.68اٌؾَبثٟ  ُِ  أٚافاك (، ِّاب ٠شا١و ئٌاٝ أْ اٌغبٌج١اخ اٌؼظّاٝ ِآ اٌّجؾاٛص١ٓ وبٔاذ ئ٠غبث١اخ  - 3ا ِٓ ألصٝ ل١ّخ 

نُ وبٔذ ٌل٠ُٙ أطجبػبد هائؼخ ػآ اٌؾالس. أِاب الأؾاواف اٌّؼ١ابهٞ اٌانٞ ثٍاغ  ، فا١ؼىٌ 0.73علاً فٟ هأ٠ُٙ ثشأْ أٔشطخ الافززبػ، ٚوُ ص

لا أْ اٌزجاب٠ٓ لا ٠اياي فاٟ ٔطابق ظا١ك، ِاب ٠شا١و ئٌاٝ أْ ِؼظاُ ا٢هاء وبٔاذ ِزفماخ ئٌاٝ ؽال وج١ااو. أْ ٕ٘ابن رجب٠ٕااب ِؼزاللاا فاٟ الإعبثابد، ئ

ا، وبٔذ اٌم١ّخ اٌّوعؾخ  %، ِّب ٠إول الارغبٖ اٌؼابَ الإ٠غابثٟ اٌماٛٞ رغابٖ أٔشاطخ الافززابػ، ئم ٠ؼىاٌ مٌاه اٌاوأٞ اٌَابئل ثا١ٓ 89.33أف١وا

 اٌّجؾٛص١ٓ ٚ٘ٛ ئػغبثُٙ ثبلأكاء ٚاٌزٕظ١ُ.

 ( ٕٚضخ اجبثبد انؼُٛخ ػٍ انفمزح أشؼز ثبنسؼبدح ػُذيب اشبْذ اْزًبو انؼزاق ثجًٕٓر ثهذ٘ فٙ انجصزح18رلى )جذٔل 

 انُسجخ انزكزار انجذائم د

 انًئٕٚخ

 انٕسط

 انذسبثٙ

 الاَذزاف

 انًؼٛبر٘

 انمًٛخ

 انًزجذخ

 الارجبِ انؼبو

 %97.0 0.41 2.91 %94.97 679 أٚافك  .1

 

 ئ٠غبثٟ

 %0.7 5 ِؾب٠ل  .5

 %4.34 31 أٚافك لا  .3

 %100 715 اٌّغّٛع 

ِجؾٛصااااب( أثااالٚا ِاااٛافمزُٙ ػٍاااٝ ٘ااانا اٌزصاااو٠ؼ، ِّاااب ٠شااا١و ئٌاااٝ أْ أغٍااات  679% ِااآ اٌّجؾاااٛص١ٓ )أٞ 94.97أظٙاااود إٌزااابئظ أْ     

% ِآ اٌّجؾاٛص١ٓ 4.34اٌّشبهو١ٓ فٟ اٌلهاٍاخ ٠شاؼوْٚ ثبٌَاؼبكح ٚالاِزٕابْ رغابٖ ا٘زّابَ اٌؼاواق ثغّٙاٛهُ٘ فاٟ اٌجصاوح. فاٟ اٌّمبثاً، 

ب ثا١ٓ اٌغ١ّاغ. وّاب أْ ِجؾٛصاب( لابٌٛا لا أٚا 31)أٞ   5% )أٞ 0.7فاك ػٍاٝ اٌزصاو٠ؼ، ِاب ٠ؼىاٌ أْ ٘انا الإؽَابً ثبٌَاؼبكح ٌا١ٌ ِشازووا

ِجؾٛص١ٓ( افزبهٚا الإعبثخ ِؾب٠ل، ِّب ٠شا١و ئٌاٝ أٔٙاُ ٌا١ٌ ٌال٠ُٙ هأٞ ٚاظاؼ أٚ لاٛٞ ػآ ٘انا اٌّٛظاٛع. ِآ إٌبؽ١اخ الإؽصابئ١خ، ثٍاغ 

ّىٕاخ )، ٚ٘ٛ لو٠ت علاً ِٓ ألصٝ ل١ّاخ 2.91اٌٍٛػ اٌؾَبثٟ   أٚافاك (، ِّاب ٠ؼىاٌ أْ اٌغبٌج١اخ اٌؼظّاٝ ِآ اٌّجؾاٛص١ٓ ٠شاؼوْٚ  - 3ُِ

، ف١ؼٕاٟ أْ اٌزجاب٠ٓ ثا١ٓ 0.41ثبٌَؼبكح ثشىً لٛٞ ػٕل ِشب٘لح ا٘زّبَ اٌؼواق ثغّٙٛهُ٘ فٟ اٌجصاوح. أِاب الأؾاواف اٌّؼ١ابهٞ اٌانٞ ثٍاغ 

، ِب ٠ش١و ئٌٝ رٛافك ٚاٍغ ث١ٓ اٌّشبهو١ٓ فٟ ِشبػ  وُ٘ الإ٠غبث١خ رغبٖ ٘نا اٌّٛظٛع.الإعبثبد وبْ ظئ١لاا

ا، وبٔذ اٌم١ّخ اٌّوعؾخ  %، ِب ٠ؼايى الارغابٖ اٌؼابَ الإ٠غابثٟ رغابٖ اٌَاإاي، ِّاب ٠ٛظاؼ أْ اٌغبٌج١اخ اٌؼظّاٝ ِآ اٌّشابهو١ٓ 97.0ٚأف١وا

ا ث١ٓ اٌغّٙٛه رغبٖ اٌؼلالبد اٌو٠بظ١خ ث١ٓ اٌؼ ب وج١وا ًِ ب ػب  واق ٚثٍلأُٙ.٠شؼوْٚ ثبٌَؼبكح ِٓ ٘نا الا٘زّبَ، ِّب ٠ؼىٌ هظا

 إٌزبئظ:

 ث١ٕذ إٌزبئظ اْ اٌصفؾبد ِؾً اٌلهاٍخ أٍّٙذ ثزى٠ٛٓ ِٛالف اٌغّٙٛه اٌق١ٍغٟ ارغبٖ اٌو٠بظخ فٟ اٌؼواق  .1

 ٔؾٛ الاؽلاس اٌو٠بظ١خ اٌّمبِخ فٟ اٌؼواق  25ِٓ ٍٍٛن اٌّجؾٛص١ٓ ثؼل ثطٌٛخ وأً ف١ٍغٟ   % 64رغ١و  .2

 ثألوة ؽلس ه٠بظٟ ِشزون ِغ ثٍلُ٘اٌفئخ اٌؼظّٝ ِٓ اٌّجؾٛص١ٓ ٠ْٕٛٚ ى٠بهح اٌؼواق  .3
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أظٙود إٌزبئظ اْ اغٍت اٌّجؾٛص١ٓ ٠زىٍّْٛ ثصٛهح ا٠غبث١اخ اِابَ الا٘اً ٚالأصاللبء ػآ الاؽالاس اٌو٠بظا١خ فاٟ اٌؼاواق ثؼال  .4

 رؼوظُٙ ٌز٠َٛك اٌجطٌٛخ 

 ِٓ اٌّجؾٛص١ٓ أصجؾٛا مٚٞ ا٘زّبَ ثبٌزؼوف ػٍٝ صمبفخ اٌؼواق ثؼل اؽلاس اٌجطٌٛخ   % 62اْ َٔجخ  .5

 اغٍت اٌّجؾٛص١ٓ اْ صفؾبد اٌّإٍَبد اٌو٠بظ١خ رٙزُ ثز٠َٛك الاؽلاس اٌو٠بظ١خ ثشىً فؼبي٠وٜ  .6

 اْ اغٍت اٌّجؾٛص١ٓ ٠زبثؼْٛ اٌصفؾبد ِؾً اٌلهاٍخ ػٕل ِشبهوخ ِٕزقجُٙ ثّجبهاح ِغ اٌؼواق  .7

 اْ أغٍنت اٌّجؾٛص١ٓ ٠ٛكْٚ اْ ٠ٍؼت ِٕزقجُٙ ػٍٝ اهض اٌؼواق فٟ اؽلاس ه٠بظ١خ ِزٕٛػخ  .8

 ظ اْ اغٍت اٌّجؾٛص١ٓ ٠َزّزؼْٛ ثّشب٘لح اٌؾٛاهاد اٌو٠بظ١خ اٌؼوال١خ ػٓ أؽلاس اٌجطٌٛخ ثشىً اٌىزوٟٚٔ وشفذ إٌزبئ .9

 ِٓ اٌّجؾٛص١ٓ ٠ٙزّْٛ ثّزبثؼخ اٌّؼٍِٛبد الاٌىزو١ٔٚخ اٌزٟ رٍجٟ ١ٌُِٛٙ اٌو٠بظٟ  % 97اْ َٔجخ  .10

 خ ٠ضك اغٍت اٌّجؾٛص١ٓ ثبٌج١بٔبد ٚالاؽصبئ١بد اٌزٟ رملِٙب اٌصفؾبد ِؾً اٌلهاٍ .11

 ِٓ اٌّجؾٛص١ٓ لل أجٙوٚا ثأٔشطخ افززبػ اٌجطٌٛخ ػجو ِزبثؼزُٙ ٌٍصفؾبد ِؾً اٌلهاٍخ   % 84ث١ٕذ إٌزبئظ اْ َٔجخ  .12

 شؼو أغٍت اٌّجؾٛص١ٓ ثبٌَؼبكح ػٕلِب رؼوظٛا اٌٝ ِشب٘ل ر٠َٛم١خ ا٘زّذ ثغّٙٛه ثٍلُ٘ فٟ اٌجصوح  .13

 اؽلاس ه٠بظ١خ ظقّخ وشفذ إٌزبئظ اْ اٌّجؾٛص١ٓ رفبعأٚا ثملهح اٌؼواق ػٍٝ رٕظ١ُ  .14

ِآ اٌّجؾاٛص١ٓ ثؼال ِزبثؼاخ الاؽالاس ػجاو   % 57ث١ٕذ إٌزبئظ اْ أؽلاس اٌجطٌٛخ ػيىد اٌضمخ فٟ اِآ اٌؼاواق ام رغ١او أطجابع  .15

 اٌصفؾبد ِؾً اٌلهاٍخ 

اظٙاود إٌزابئظ اْ اٌصاافؾبد ِؾاً اٌلهاٍااخ ٌاُ رااٛفو اٌّؼٍِٛابد ػآ اٍااؼبه اٌزاناوو ٚاٌقاالِبد الأفاوٜ اصٕاابء ثطٌٛاخ وااأً  .16

 25ف١ٍغٟ 

 25ٌُ ٠ٛافك اغٍت اٌّجؾٛص١ٓ ػٍٝ ؽجٗ ٌٍؼواق ػٍٝ أٗ ثٍل ه٠بظٟ ِٓ غو٠ك ر٠َٛك اؽلاس ثطٌٛخ وأً ف١ٍغٟ  .17

 الاٍزٕزبعبد:

اب ثبلأؽالاس اٌو٠بظا١خ فاٟ 25رغ١ود ٍٍٛو١بد َٔجخ وج١وح ِٓ اٌّجؾٛص١ٓ ثؼل ثطٌٛخ واأً ف١ٍغاٟ  .1 اِ ، فمال أصاجؾٛا أوضاو ا٘زّب

 فٟ رغ١١و الا٘زّبِبد اٌو٠بظ١خ ٌٍغّٙٛه اٌق١ٍغٟ.اٌؼواق، ِب ٠ؼىٌ رأص١و اٌجطٌٛخ 

اب فاٟ لاواهاد اٌَافو ٚاٌزفبػاً اٌّجبشاو ِاغ  .2 أْ الأؽلاس اٌو٠بظ١خ لا رمزصو ػٍٝ اٌزأص١و ػٍٝ اٌّٛالاف فماػ ثاً لال راإصو أ٠عا

 اٌجٍل اٌّع١ف.

ي٠ااي اٌؼلالاابد ٠ّىاآ أْ رَااُٙ ثشااىً وج١ااو فااٟ ثٕاابء صااٛهح ئ٠غبث١ااخ ٚرؼ 25أْ رَاا٠ٛك اٌجطااٛلاد ٚفبصااخ ثطٌٛااخ ف١ٍغااٟ  .3

 الاعزّبػ١خ ث١ٓ اٌشؼٛة اٌق١ٍغ١خ ٚاٌؼواق.

 ٠فعً اٌغّٙٛه اٌق١ٍغٟ ٌٍّؾزٜٛ اٌّٛعٗ ٚاٌّقصص ثشىً كل١ك لا٘زّبِبرُٙ اٌو٠بظ١خ. .4

أظٙو أغٍت اٌّجؾٛص١ٓ صمخ وج١وح فٟ اٌج١بٔبد ٚالإؽصبئ١بد اٌزاٟ رمالِٙب اٌصافؾبد ِؾاً اٌلهاٍاخ. ٘انا ٠ؼىاٌ ِصالال١خ ٘انٖ  .5

 ِؼٍِٛبد ه٠بظ١خ كل١مخ ِٚٛصٛلخ.اٌصفؾبد فٟ رمل٠ُ 

 اْ رأص١و ر٠َٛك أشطخ افززبػ اٌجطٌٛخ اكٜ اٌٝ عنة الأزجبٖ ٚهفغ اٌزفبػً ِؼٙب. .6

وبٔذ ِشب٘ل اٌز٠َٛك اٌزٟ رووي ػٍٝ اٌغّب١٘و اٌؼوث١خ فاٟ اٌجصاوح ِؾاػ ئػغابة ٍٚاؼبكح ٌالٜ أغٍات اٌّجؾاٛص١ٓ، ِّاب ٠جاوى  .7

 ؼي٠ي اٌؼلالخ اٌؼبغف١خ.أ١ّ٘خ رقص١ص اٌؾّلاد اٌز٠َٛم١خ ٌغّٙٛه ِؼ١ٓ ٌز

% ِآ اٌّجؾاٛص١ٓ ثقصاٛ  أِآ اٌؼاواق، ِّاب ٠ؼىاٌ كٚه الأؽالاس 57وبْ ٌزغط١خ اٌجطٌٛخ رأص١و ئ٠غابثٟ فاٟ رغ١١او أطجابع  .8

 اٌو٠بظ١خ فٟ رغ١١و اٌزصٛهاد اٌٍَج١خ ٚرؾ١َٓ اٌضمخ فٟ الأٚظبع الأ١ِٕخ فٟ اٌجٍل.
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