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The Communicator in Satellite Channels and Their 

Reliance on Media Coverage Regulations in the 2023 

Provincial Council Elections 
ABSTRACT 

     The communicator is considered one of the key elements in 

managing media coverage, especially in the context of elections. 

This study aims to analyze the role of the communicator in satellite 

channels during the 2023 provincial council elections, focusing on 

their impact on the implementation of approved media regulations. 

The research seeks to achieve several objectives, including analyzing 

the responsibilities of the communicator in satellite channels during 

elections, assessing the extent to which these channels adhere to 

approved media regulations, and exploring the impact of these 

regulations on election coverage. The findings indicate that the 

communicator plays a vital role in ensuring objective and transparent 

media coverage by organizing media operations and maintaining 

communication with relevant stakeholders. However, there is 

variation in the degree of compliance among satellite channels; while 

some strictly adhered to the guidelines, others showed less 

commitment. Media regulations significantly influence the quality of 

media coverage. Adherence to these regulations helps reduce bias 

and provide accurate information to the public, thereby enhancing 

the integrity of the electoral process. It is evident that the 

communicator plays a pivotal role in achieving balance and 

transparency in media coverage. Therefore, communicators should 

receive continuous training on best practices and the latest 

regulations. Furthermore, adherence to media regulations is essential 

to ensuring objective and comprehensive coverage. Regulatory 

bodies should work on reinforcing these commitments and providing 

effective mechanisms to monitor compliance. 

 

© 2025 LARK, College of Art, Wasit University 

DOI: https://doi.org/10.31185/lark.3903  

 

 

 

 

 

https://lark.uowasit.edu.iq/
mailto:ali.abd2302@comc.uobaghdad.edu.iq
mailto:ali.abd2302@comc.uobaghdad.edu.iq
mailto:dr.muntaha@comc.uobaghdad.edu.iq
mailto:dr.muntaha@comc.uobaghdad.edu.iq
https://doi.org/10.31185/lark.3903


  Lark Journal (2025 /1/4) في 1زءجال2 :عددال 17المجلد: 

455 
 

2023مجالس المحافظات القائم بالاتصال في القنوات الفضائية واعتماده على لوائح التغطية الاعلامية في انتخابات   

 علي حبيب عبد الرسول التميمي

 م. د. منتهى هادي التميميا.

 المستخلص

يعُد القائم بالاتصال أحد العناصر الأساسية في إدارة التغطية الإعلامية، خاصةً في سياق الانتخابات. ويهدف 

، 2023انتخابات مجالس المحافظات هذا البحث إلى تحليل دور القائم بالاتصااااال في القنوات الفضااااائية خلال 

وفحص كيفية تأثيره في تطبيق اللوائح الإعلامية المعتمدة.  ومن اهم اهداف البحث هي تحليل مسااااااا وليات 

القائم بالاتصال في القنوات الفضائية خلال الانتخابات. وتقييم مدى التزام القنوات الفضائية باللوائح الإعلامية 

هذه اللوائح على التغطية الإعلامية للانتخابات. وتبين أن القائم بالاتصااااال ي دي  المعتمدة. واساااات تاااااف تأثير

دورًا حيويًّا في ضااااامان تقديم التغطية الإعلامية بموضاااااوعية و ااااافافية، من خلال تنظيم العمليات الإعلامية 

ائح الإعلامية. بعض والتواصااال ملأ الأفراف المعنية. وأن هناف تفاوتاً في مدى التزام القنوات الفضاااائية باللو

القنوات كانت ملتزمة بتاا ل صااارم بالتوتيهات، بينما كانت أخرى أهل اهتمامًا بالالتزام. إن اللوائح الإعلامية 

ت ثر بتاااااا ل كبير في نوعية التغطية الإعلامية. والتزام القنوات بهذه اللوائح يساااااااعد في تقليل التحيز وتوفير 

زاهة العملية الانتخابية. ويتضااح أن القائم بالاتصااال ي دي دورًا محوريًّا معلومات دهيقة للجمهور، مما يعزز ن

ا  في تحقيق التوازن والتااافافية في التغطية الإعلامية. لذلي، يجب أن يتلقى القائمون بالاتصاااال تدريباً مساااتمرًّ

موضوعية  عن أفضل الممارسات وأحدث اللوائح. والالتزام باللوائح الإعلامية أمر ضروري لضمان تغطية

و ااااااااملة. يجب أن تعمل الجهات المنظمة والرهابية على تعزيز هذه الالتزامات وتوفير عليات فعالة لمراهبة 

 .التزام القنوات بها

 ال لمات المفتاحية: التغطية الإعلامية، القائم بالاتصال، القنوات الفضائية، مجالس المحافظات

 الاطار المنهجي

 :مشكلة البحث

متاااا لة البحث في تحليل كيفية تأثير القائمين بالاتصااااال في القنوات الفضااااائية على التزام القنوات تتمثل      

، ومدى تأثير ذلي في تودة التغطية الإعلامية 2023باللوائح الإعلامية خلال انتخابات مجالس المحافظات 

       .وموضوعيتها

الاتصاااااااال، وتقييم مدى فعالية اللوائح الإعلامية في ويهدف البحث إلى فهم التحديات التي تواته القائمين ب  

ضاامان نزاهة التغطية الإعلامية، فضاالا عن تقديم توصاايات لتحسااين الأداا وضاامان التزام القنوات بالمعايير 

 .المهنية
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وتواته القنوات الفضاااااااائية تحديات كبيرة في إدارة التغطية الإعلامية خلال الانتخابات، إذ ي دي القائم      

لاتصااااال دورًا محوريًّا في تنظيم وإدارة هذه التغطية. وتثير الانتخابات الأخيرة لمجالس المحافظات في عام با

تساااا لات تخص مدى فعالية التزام القائمين بالاتصاااال باللوائح الإعلامية المعتمدة، وأثر ذلي في تودة  2023

 :التاليةوموضوعية التغطية الإعلامية. وتتجلى مت لة البحث في النقاف 

باللوائح التي  .1 قائمون بالاتصاااااااال  باللوائح الإعلامية: كي  يلتزم ال قائمين بالاتصاااااااال  مدى التزام ال

 وضعتها الهيئات التنظيمية؟ هل هناف اختلافات في مدى الالتزام بين القنوات الفضائية المختلفة؟

تزام أو عدم الالتزام باللوائح الإعلامية تأثير الالتزام باللوائح على التغطية الإعلامية: كي  ي ثر الال .2

في نوعية التغطية، وموضاااااوعيتها، وحيادها؟ هل ت دي الممارساااااات المختلفة إلى تقديم صاااااورة متباينة عن 

 الانتخابات؟

التحديات والعقبات التي تواته القائمين بالاتصاااال: ما هي التحديات التي يواتهها القائمون بالاتصاااال  .3

ح الإعلامية؟ وكي  ت ثر هذه التحديات في هدرتهم على تقديم تغطية إعلامية موضاااااااوعية في تطبيق اللوائ

 و املة؟

الاسااااتجابة للرهابة والتوتيهات: كي  تسااااتجيب القنوات الفضااااائية للرهابة والتوتيهات الصااااادرة من  .4

 الهيئات الرهابية؟ هل هناف إترااات فعالة لضمان الامتثال؟

 :أهمية البحث

أهمية البحث في موضااوا القائم بالاتصااال في القنوات الفضااائية وأهمية اعتماده على لوائح التغطية ت من      

، فله أهمية كبيرة على عدة مساااااااتويات: هي اعتماد القائم  2023الإعلامية في انتخابات مجالس المحافظات 

وازنة للانتخابات. وهذا يعزز بالاتصااال على لوائح التغطية الإعلامية يسااهم في ضاامان التغطية التاااملة والمت

من  ااافافية العملية الانتخابية ويقلل من الانحياز، مما يعزز مصاااداهية الانتخابات في أعين الجمهور. واللوائح 

الإعلامية غالبًا ما تحتوي على إر اااااااادات وهوانين تتعلق ب يفية تغطية الحملات الانتخابية وتجنب التلاعب. 

ن للقنوات الفضااائية تفادي الممارسااات غير القانونية أو غير الأخلاهية التي هد ت ثر بالالتزام بهذه اللوائح، يم 

لذي يتبلأ اللوائح الإعلامية يساااااااعى لتحقيق التوازن بين مختل   بالاتصاااااااال ا قائم  بات. وال في نزاهة الانتخا

  . ارهمالأفراف السياسية، مما يمنح تميلأ المر حين والأحزاب فرصة متساوية في عرض برامجهم وأف

 :اهداف البحث

 :ت من اهداف البحث فيما يأتي

 .توضيح التغطية الاعلامية في القنوات الفضائية ومعاييرها المهنية والأخلاهية.1

 .بيان لوائح التغطية الاعلامية وعلاهتها بتنظيم العمل الإعلامي.2
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 :فرضية البحث

والاتصاااااااالات عرفت القائم بالاتصاااااااال في القنوات التعليمات واللوائح التي وضاااااااعتها هيئة الاعلام  -أ

الفضائية بمعايير وسلوكيات مهنية، ساعدته على تقديم تغطية إعلامية متوازنة للانتخابات هائمة على الحقائق، 

 :والحد من انتهاف اخلاهيات المهنة الاعلامية

حور درتة ومساااااتوى التزام توتد علاهة ارتبافية ذات دلالة إحصاااااائية بين نوا القناة الفضاااااائية وم -ب

 .الفضائيات العراهية بتعليمات هيئة الاعلام والاتصالات اثناا الانتخابات المحلية

توتد علاهة ارتبافية ذات دلالة إحصائية بين مصادر وم هلات العمل الصحفي ومحور مدى افلاا  -ت

 .م والاتصالاتومعرفة الصحفي ببنود لوائح التغطية الإعلامية الصادرة عن هيئة الاعلا

توتد علاهة ارتبافية ذات دلالة إحصاااائية بين نوا العمل الصاااحفي ومحور مدى الاعتماد على بنود  -ث

 .لوائح التغطية الإعلامية اثناا تغطية انتخابات مجالس المحافظات

 :منهجية البحث

 وتصاااااااورات علميةيعُد هذا البحث وصااااااافيا ف إذ يصااااااا  لاهرة معينة بالبحث والتحليل للخرو  بنتائ     

(Obaid ،2023 واساااااااتخدم البحث منهجًا تحليليًّا بتحليل محتوى التغطية الإعلامية التي 442، صااااااافحة ،)

 .هدمتها القنوات الفضائية، فضلا عن إتراا مقابلات ملأ القائمين بالاتصال في هذه القنوات

 :الدراسات السابقة

 أولا: الدراسات العراقية

اتجاهات القائم بالاتصااااال ازاا لائحة هواعد البث ) ۲۰۲۰العنزي )العنزي ،  دراسااااة أحمد سااااتار ناتي - ۱

الإعلامي ،المعايير العامة للبرام  المرئية والمساااااموعة( ، وهي دراساااااة دبلوم عالج مهني في تامعة بغداد ، 

قائم بالاتصااال هساام الصااحافة الإذاعية والتلفزيونية، بحثت الدراسااة أهمية الدور الذي يتااغله ال –كلية الإعلام 

واتجاهاته ازاا مراعاة المعايير والقوانين النافذة، وهد سااعت الدراسااة ايضااا إلى إيجاد مقاربة موضااوعية بين 

كل من المحددات التي وضعتها هيئة لإعلام والاتصالات وسياسة الوسيلة الإعلامية والقيم التي يعتمدها القائم 

 . هور من اتل الحصول على صورة متوازنةبالعملية الاتصالية على أساس متطلبات الجم

الخصاااائص المهنية للقائم بالاتصاااال في ( ) ۲۰۰۹دراساااة حساااين دبي حساااان تبر الزويني ) الزويني ،  - ۲

في تامعة بغداد ، كلية  ۲۰۰۹القنوات التلفزيونية لتاااب ة الإعلام العراهي( وهي أفروحة دكتوراه هدمت عام 

والتلفزيونية، وتضمنت هذه الدراسة فبيعة عمل القائم بالاتصال في القنوات  هسم الصحافة الإذاعية –الإعلام 

التلفزيونية لتااااب ة الإعلام العراهي من أتل التعرف على الخصااااائص المهنية للعاملين فيها والعوامل الم ثرة 

ن لهم ساااالطة في اتجاهاتهم في انتقاا وصااااياغة الرسااااائل الإعلامية المراد بثها من خلال حراس البوابات الذي
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القرار سااااواا في الاختيار والقبول والرفض ، وتأتي أهمية البحث في ال تاااا  عن اتجاهات القائم بالاتصااااال 

والتعرف على أولوياته من اتل تحليلها ، بعرض الوصاااااول إلى اساااااتنتاتات مفيدة تعطي مدلولات واضاااااحة 

 .ماله وتطويرهلتصحيح واهلأ العمل داخل  ب ة الإعلام العراهي او تحديثه او است 

 : ثانيا: الدراسات العربية

مدى التزام القائم بالاتصااااال في وسااااائل ( )  ۲۰۲۲دراسااااة محمد تواهر حامد الدسااااوهي ) الدسااااوهي ،  - ۱

الإعلام بالتتااريعات الإعلامية : دراسااة ميدانية ( ، وهي رسااالة ماتسااتير هدمت في تامعة المنصااورة ، كلية 

التعرف على مدى التزام القائم بالاتصال في وسائل الإعلام بالتتريعات النافذة  الآداب ،وهد هدفت الرسالة إلى

التي تنظم العمل الإعلامي ، وعن مدى تأثر القائم بالعملية الاتصااااااالية بالتتااااااريعات الإعلامية ، وهد صااااااا  

تتريعات الإعلامية الباحث مت لته بالتسا ل الرئيس هل هناف التزام من القائم بالاتصال في وسائل الإعلام بال

 ؟

حرية الإعلام من خلال ( ( ۲۰۱۵دراسااااااة تامعة محمد الأكرم ، حريز عائتااااااة ، الأكرم ، عائتااااااة ، ) -۲

وهي رسالة ماتستير هدمت (  ۲۰۱۲و  ۱۹۹۰القوانين الوضعية الجزائرية ، دراسة تحليلية لقانوني الإعلام 

سم علوم الإعلا سانية والاتتماعية ، ه سة ل لية العلوم الان م والاتصال ، تامعة هاصدي مرباح ، وهدفت الدرا

إلى معرفة المضااااامين القانونية التي تمثل انع اسااااا لحرية الإعلام في الجزائر من اتل الوصااااول لنتائ  تخدم 

المنظومة القانونية في تقييم وتطوير القوانين في الجزائر، وتمحورت ا ااا الية هذه الدراساااة في حرية الإعلام 

من خلال القوانين الجزائرية الوضاااعية وتم صاااياغة هذه الإ ااا الية بالسااا ال الآتي : أي القانونين  في الجزائر

اعطى هامتاااااااا أكبر لحرية الإعلام في الجزائر ؟ وهد اعتمد الباحثان المنه  المساااااااحي والمنه  المقارن في 

 .دراستهما

 ثالثا: الدراسات الأجنبية

تأثير وسااائل الإعلام على التتااريعات : دراسااة اريزونا ( ( ۲۰۱۱دراسااة را اايل لي برتيس ( برتيس ،     

على الهجرة، حاولت هذه الدراسااااااة لفت الأنظار إلى كيفية تأثير وسااااااائل الإعلام في  ۱۰۷۰الساااااايناتور بيل 

سياسة الح ومة، ولم تقتصر على فهم كي   ت ثر فيها السياسة على وسائل الإعلام بل امتدت إلى كيفية تأثير 

ئل ا يد العلاهة بين الطرفين وكي  يفهم الجمهور وساااااااا ية صااااااانلأ القرارات الح ومية، وتحد لإعلام في عمل

 .الح ومة ويتفاعل معها

 المحور الأول

  القائم بالاتصال ومسؤولياته الاتصالية
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؟ بأي وفقا للمقولة ال لاسي ية لعالم الاتتماا الاميركي هارلود لاسويل من ؟ يقول ماذا ؟ بأي وسيلة ؟ لمن     

  تأثير ؟

وهذه الاتزاا الخمسة هي تمثيل لعناصر العملية الاتصالية والقائم بالاتصال ) محلّ الدراسة ( هوعنصر من؟  

ا ولا غنى عنه في العملية الاتصالية   .وفي نموذ  لاسويل يعد القائم بالاتصال تزاا مهمًّ

ف أنه من أهم العناصر الفعالة في عملية الاتصال      الجماهيري ، مما يستلزم الاهتمام بهذا العنصر في ويعُرَّ

 اااتى توانب الممارساااة الإعلامية عامة والصاااحافة خاصاااة ، وهو من أكثر عناصااار العملية الاتصاااالية فهما 

 .(لمعالجة الموضوعات والقضايا المهمة التي تطرأ على المجتملأ بت ل عام )الطلحي، د.ت

هم في العملية الاتصااالية وي دي  دورا محوريًّا ، اذ يترف بصااماته يعني ان القائم بالاتصااال عنصاار م    يوذل

في الرسااااالة الإعلامية  اااا لا ومضاااامونا، ويصاااال ذلي حد صااااناعة رسااااالته وفقا لمعايير ذاتية ومقايسااااس 

  م سساتية

 وعلى الرغم من تباين التعريفات التي وضااااعتها المدارس الإعلامية للقائم بالاتصااااال الا أن تميعها ركزت   

في تعريفها على أن هذا العنصر حلقة أساسية في العملية الاتصالية، وينطبق هذا على مهماته داخل الم سسة 

الإعلامية والواتبات المفروضاااة عليه من دون التركيز على السااامات الفيزيولوتية الواتب توافرها في القائم 

  .بالاتصال

ين يعد من أهم العناصاااااار التي تتح م في عملية الأتصااااااال وبما أن القائم بالاتصااااااال وفق كثيرًا من الباحث    

الجماهيري ، فإن هذا يسااااااتلزم الاهتمام بهذا العنصاااااار في مختل  المحطات الأتصااااااالية . الا ان بداية اهتمام 

الدراسااات الإعلامية تاات متأخرة ف اذ يعود اهتمام المدرسااة الأمري ية بدراسااة القائم بالاتصااال إلى النصاا  

القرن العترين اذ ا ار الباحثون في مجال الإعلام الى ان الاكتفاا بدراسة المضمون الإعلامي لن الثاني من 

يتيح الا دراسااااات محدودة الأثرف لأنها تهمل منت  هذه المواد الإعلامية، ولا توافر الاسااااباب والمعطيات التي 

، 1991م الصحافيين )حسن اغا، أدت على ضوئها اختيار هذا المضمون دون غيره من الخيارات المتاحة أما

  .(10صفحة 

  تصنيف القائم بالاتصال والشروط الواجب توفرها فيه

يتاااير هانون نقابة الصاااحفيين العراهيين إلى ان الصاااحفي الذي يحق له عضاااوية النقابة هو الممارس لأحد      

الصحفية ، صاحب الجريدة  المهن الآتية في مجال العمل الصحفي على أنه مهنة رئيسة : ) ر ساا الم سسات

أو المجلة ، رئيس التحرير ، مدير التحرير ، نائب رئيس التحرير ، معاون رئيس التحرير ، س رتير التحرير 

، محرر ، مترتم ، مخبر ، منصت، مصور ، خطاف ، مصمم ، رسام ، مراسل ، مصحح ومنظم ار ي ( ) 
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( ، ولم يتاامل هذا التصااني  المذيلأ ومقدم  34المادة 1969، لساانة 178هانون نقابة الصااحفيين العراهيين رهم 

 .البرام  ، لاعتبارات  مولهما بتصني  نقابة الفنانين

 :الشروط الواجب توافرها في القائم بالاتصال

  :حدد " ديفيد بيرلو" عددا من النقاف الواتب توافرها في القائم بالاتصال

 تابة ، القرااة ، التحدث ، الانصات ، المقدرة على التف ير أن تتوافر فيه مهارات اتصالية، وهي خمس : ال-1

  السليم لتحديد أهداف الاتصال

اتجاه القائم بالاتصااااال نحو نفسااااه ، ونحو موضااااوعه ، ونحو المتلقي ، وكلما كانت م  اااارات هذا الاتجاه -2

  ايجابية زادت من فعالية القائم بالاتصال

   ضوا الذي يعالجه اذ ي ثر في زيادة فعاليتهــ مستوى معرفة المصدر وتخصصه بالمو 3

موهلأ القائم بالاتصاااال في افار النظام الاتتماعي ، وفبيعة الأدوار التي ي ديها والوضااالأ الذي يراه الناس -4

   (1998فيه )م اوي و السيد،

                                                                                           معرفة السياسة الإعلامية للم سسة التي يعمل فيها-5

 المحور الثاني

 التغطية الاعلامية في القنوات الفضائية ومعاييرها المهنية والأخلاهية

 :اولا : مفهوم التغطية الاعلامية

عن عرفت التغطية الاعلامية انها العملية التي يقوم بموتبها الاعلامي في الحصول على المعلومات و  

التطورات والتفاصااااااايل المرتبطة بالجوانب المختلفة لاحداث والوهائلأ والتصاااااااريحات ، وهد تتخذ التغطية 

  (22، صفحة 2012الاعلامية ا  الا وأساليب متعددة )الحتو، 

ا بأنها نوا من المتابعة المسااتمرة لقضااية ما أو حدث تار على ان يتضاامن تميلأ عناصاار القيمة  وعرفت أيضااً

التي تعطيه الصاااااافات الم هلة لأن يتصاااااادر ولمدة فويلة نتاااااارات الأخبار في التلفزيون ، اذ يقوم الاخبارية 

المراساالون ومذيعي الأخبار ومقدمي البرام  وتميلأ من يحملون صاافة القائم بالاتصااال لإعطاا موضااوعات 

لمساااتملأ الى موهلأ التغطية الاعلامية الحيز الأكبر بتااا ل متتابلأ ومساااتمر، بما يسااااعدهم في نقل المتااااهد وا

الحدث وأتوائه ويحيطونهم بآخر التطورات والتداعيات التي من المم ن أن تصاااااااحب الحدث والموه . )بن 

 .(2019رتم ش.، 

اما مفهوم التغطية الاعلامية بمعناه الأوسااالأ "فأنه يعطي معنى الاحافة التااااملة بموضاااوا ما والتعافي معه 

رير الأخبار والبرام  في الفضاااائيات التلفزيونية والقنوات الاذاعية، بمختل  أبعاده وزواياه". )خزعل، فن تح

 .(29، صفحة 2010
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، 2023ت دي التغطية الاعلامية لأي نتااااف او حدث دورا كبيرا في ت وين الأف ار دهيق )عبيد و مطتااار،     

القضاااايا المهمة ( وصاااناعة الر ى لدى أفراد المجتملأ ومن ثمة ت وين اتجاهاتهم ومواهفهم ازاا 517صااافحة 

ا ، اذ ت تساااب اهمية في تتااا يل  والمصااايرية في حياة المجتمعات ويتعدى ذلي لتغطية الأحداث البسااايطة أيضاااً

  . وعي الأفراد والمجتمعات التي تتهدها البيئة التي يعيتون فيها

لات ويم ن تحديد مفهوم للتغطية الاعلامية : فهي الموضاااااوا الذي تساااااعى وساااااائل و اااااب ات الاعلام ووكا

عالمية وغيرها ، اذ  ية والاهليمية وال له من مثل الجرائم والحروب والتطورات المحل ته ونق الأخبار الى تغطي

   تقوم هذه الم سسات الاعلامية بتعيين أو تولي  صحفي او مجموعة صحفيين لتغطية هصة او موضوا ما

ها ، وهذا ما ي دي بطبيعة الحال الى وكلما كانت القصاااااة كبيرة ومهمة زاد عدد المواضااااايلأ التي ينبغي تغطيت

 .زيادة عدد الصحفيين المنخرفين في هذه التغطية وهذا خلاف المواضيلأ الثانوية التي لا يتم تغطيتها

 : ثانياً : انتهاكات القنوات الفضائية للوائح التغطية الاعلامية للأنتخابات المحلية

  فضائية للتغطية الانتخابيةالاليات النموذتية لتوفير بيئة مثالية للقنوات ال

ي دي الاعلام دورا اسااااسااايًّا في الانتخابات بعده احد  اااركاا العملية الانتخابية ، فهو يقوم بمهمات عدة تساااهم 

تميعها في تتااا ل القضاااايا الانتخابية وفي رفلأ وعي الناخبين ، وإزاا هذه الأهمية دعت الضااارورة الى تبني 

رية التعبير اثناا الانتخابات ، ومن بين هذه القواعد ما يتعلق بالتصااااااادي العديد من الاترااات التي تدعم ح

سية واعطاا كافة الصلاحية للجهات المستقلة وايضا اعفاا وسائل الاعلام  سيا للتمييز في توزيلأ الاعلانات ال

من المسااا ولية عن نتااار اي احاديث او تصاااريحات غير هانونية صااادرت مبا ااارة من الأحزاب والائتلافات 

  . لسياسية والمر حين المنفردينا

ومن  ذلي يم ن تحديد اهم الآليات التي ت دي الى توفير بيئة نموذتية للقنوات الفضاااائية لتصااال الى تغطية     

 : اعلامية  املة ومهنية لاـنتخابات

  : الاهمية الجوهرية لحق التعبير عن الرأي /1 

تأكيدات هوية وتوهرية للحق في حرية التعبير ، مثل من الضاااااروري ان تحتوي لوائح وساااااائل الاعلام على 

الضاامانات الهامة التي تتعلق بالاسااتقلالية التحريرية و حق الوصااول لجميلأ الفعاليات الانتخابية وحرية نتاار 

التقارير التي تتصاااااال بالتاااااا ون الانتخابية ، وان اي هيود ت ون متااااااروعة فقك خلال المدى الذي ت ون فيه 

  . ملأ تلي الغاية التي تبررها الجهات ذات العلاهةمتناسبة ومنسجمة 

  توعية الجمهور /2

بغية التمتلأ بحق المتاااااااركة السااااااياسااااااية يتوتب على الم سااااااسااااااات المعنية ان تثق  وترفلأ وعي الجماهير 

بخصوص كيفية التسجيل في الانتخابات وفريقة التصويت وتقديم المعلومات عن الاحزاب والمر حين ، بما 
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خبين من اتخاذ هرار الادلاا بالاصاااوات بناا على المعلومات التي توافرت لديهم ، والهدف من وراا يم ن النا

لدى الجمهور  ما يضااااااامن ان ي ون  نة ب باا بعض الممارساااااااات المعي بات  ويم ن تحقيق ذلي من ات الانتخا

لجمهور ت ون الم سسات المعلومات المناسبة ويحفظ حقهم في المتاركة السياسية . وهذه الالزامية في توعية ا

الاعلامية العامة والخاصااة معنية بها. في حين ان وسااائل الاعلام الممولة من المال العام تقلأ عليها مهمة اكبر 

بات والمواه   بالانتخا يا مهمة تتعلق  مة عن هضاااااااا ها بأن توفر المعلومات ال هذا الاتجاه ، فهي ملزمة  في 

منفردين الذين سيتاركون في الانتخابات ويم ن تنفيذ ذلي بالبرام  السياسية للاحزاب السياسية والمر حين ال

  الاخبارية وبرام  الاحزاب السياسية والاعلانات المجانية

   : الالتزام بحماية الصحفيين من الأذى / 3

يعد الهجوم الجساااادي او التهديد للصااااحافيين من أكثر الوسااااائل المبا اااارة التي ت دي لعدم الوصااااول لتغطية 

نموذتية للانتخابات ، بل تقوض هذه الممارسات كثيرا من عناصر التفافية لعملية الانتقال الديمقرافي ، وهو 

يقوض من حرية نقل المعلومات المتعلقة بالتااااأن الانتخابي تحت ضااااغك التهديد او العن  او أساااااليب الاكراه 

جسدية للصحافيين وممتل اتهم ومصادرهم الأخرى ، ومن الواتب ان تلعب الح ومة دورا كبيرا في الحماية ال

، وينبغي ادانة هذه الافعال والتحقيق ملأ مرت بيها ومحاكمتهم وتعويض المتضاارريين . وبالرغم من ان حماية 

الصااااحافيين هي واتبة في تميلأ الأوهات الا انها ت تسااااب اهمية ملحة والتزاما مضاااااعفا بتاااا ل خاص اثناا 

  . الانتخابات

  : التمييز الحيادية وعدم /4

من الواتب على وسااااائل الاعلام بعدها حلقة وصاااال رئيسااااية بين المر ااااحين الانتخابيين والناخبين أن ت ون 

  مدركة لقدرتها على التأثير عن عمد او بدون عمد على نتائ  الانتخابات

تغطية دهيقة  ويتوتب على وساااااااائل الاعلام اثناا تغطيتها الانتخابية و في تميلأ برامجها ان تعطي للناخبين

ومتوازنة، وتتطلب التزامات الحيادية وعدم التمييز أن تميز وساااااااائل الاعلام بين المحتويات الاخبارية عن 

التحريرية ، بما يضااامن عدم الخلك بين الأخبار التي تتحدث عن وهائلأ وبين التعليقات الساااياساااية ، ومن ذات 

 ن اعتباره نتااااااافا لمساااااا ولين ح وميين حاليين والذي المبدأ فأن توسااااااعته تعني التفريق والتمييز بين ما يم

يفرض بطبيعته تغطية اخبارية وبين تلي التغطية بالدعاية الانتخابية ، ملأ الاهرار بصعوبة الفصل بين التيئين 

باعتبار ان المساا ولين الح وميين عادة ما يلج ون لزيادة انتااطتهم السااياسااية هبيل الانتخابات بغية الحصااول 

 . اوسلأ هد تساعدهم في الحصول على م اسب انتخابية على تغطية

 لوائح التغطية الاعلامية وعلاهتها بتنظيم العمل الاعلامي

 : اولا : لوائح التغطية الاعلامية
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يم ن تعري  اللائحة بأنها متااابهة للقانون وتضاام هواعد عامة مجردة وليس بالضاارورة أن تختص بفئة معينة 

عينه، وهي ملزمة )أي تترتب عقوبات على من يخالفها( ول نها تختل  عن القانون ولا حالة بعينها ولا زمن ب

بانها لا تصااااادر عن هيئة تتاااااريعية )مجلس نواب( ولا من تهة تابعة له بل عن تهات أخرى في الغالب هي 

  . تهات تنفيذية

هياتها والحفال على وتهدف اللائحة إلى ضاامان التزام الم سااسااات الصااحفية والإعلامية بأصااول المهنة وأخلا

حقوق المل ية الف رية المتعلقة بمحتواها، والقواعد والمعايير الضااابطة لاداا الصااحفي والإعلامي والإعلاني 

 .(والأعراف الم توبة )الأكواد

وتعد اللائحة إحدى المفردات التي تت ون منها لائحة الجزااات والتدابير الإدارية والمالية التي يجوز توهيعها 

الجهات الخاضااااااعة لأح ام هانون تنظيم الصااااااحافة والإعلام والمجلس الأعلى لتنظيم الإعلام الصااااااادر  على

، كما تعد تزاا لا يتجزأ من لائحة التراخيص التي تصدر عن المجلس الأعلى ۲۰۱٨لسنة  ۱٨۰بالقانون رهم 

ام بهذا التااارف ساااببا لتنظيم الإعلام، و ااارفا من  اااروف الترخيص الصاااادر عن المجلس، وي ون عدم الالتز

 .لإلغاا الترخيص

وتنص اللائحة على التزام الم سااسااات الصااحفية والإعلامية ووسااائل الإعلام والصااح  والمواهلأ الإل ترونية 

بعدم تقديم أي معلومات إلا بعد التأكد من دهتها مراعية في ذلي التزام الصااااحفي أو الإعلامي بعدم إخفاا تزا 

تويهها، كما تلتز م بألا يقيم الصحفي أو الإعلامي تقارير على معلومات منقولة من م سسة صحفية منها أو ت

أو وساايلة إعلامية أو موهلأ إل تروني عخر أو مواهلأ التواصاال الاتتماعي هبل التأكد من صااحة هذه المعلومات 

تعلامات . بنفساااه، وبتااارف أن يقوم بإساااناد هذه المعلومات إلى الجهات الصاااادرة عنها.  )الهيئة العامة للاسااا

 /8 /3العمل بلائحة "الأعلى للإعلام" للضاااااااوابك والمعايير الإعلامية، المجلس الأعلى لتنظيم الإعلام، في 

 https://sis.gov.eg/Story/194607) على 2024

  : ثانيا : أنواع لوائح التغطية الاعلامية

لدساااااااتوري  –للوائح أنواا متعددة منها : )اللوائح التنظيمية او اللوائح العامة  قانون ا تامعة بابل( )مجلة ال

     (والاداري

  : اللوائح التنفيذية  .1

وهي القرارات التي تضاااعها السااالطة التنفيذية لتساااهيل تنفيذ القانون ، باعتبار ان البرلمان لا يهتم بالتفاصااايل 

سلطات التنف يذية لتتولى هذه المهمة من وبيان الجزئيات ، م تفياً ببيان القواعد العامة وتارف أمر التفصيلات لل

 . فريق اللوائح والقرارات الادارية التنظيمية التنفيذية

 : اللوائح التنظيمية أو لوائح المرافق العامة  .2
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وهي اللوائح التي تصاادر عن الساالطة التنفيذية وتختص بتنظيم المرافق العامة ، وي ون صاادورها دون الحاتة 

 . التتريعية ولذلي تسمى هذه اللوائح بالمستقلةالى هانون سابق صادر عن السلطة 

 : لوائح الضبك الأداري  .3

تمنح الادارة صاااالاحية اصاااادار هذه اللوائح بما يحافظ على النظام العام ، وهذا النوا من اللوائح يتضاااامن في 

كالأمن  الغالب هواعد عامة تتضااااامن عدداً من القيود على حريات الأفراد للمحافظة على عدد من العناصااااار )

العام والس ينة العامة والصحة العامة(، كاللوائح الخاصة بالمرور او المحلات الخطرة او تلي المتعلقة بمراهبة 

  .الأغذية

  : لوائح الضرورة  .4

وهي اللوائح التي ي ون لها هوة القانون وتصدر عن السلطة التنفيذية لمواتهة لروف استثنائية ، تتطلب اتخاذ 

ة في حال غياب الساااالطة التتااااريعية كأن ي ون بساااابب انتهاا الدورة البرلمانية او اثناا العطلة اترااات عاتل

  التتريعية

المدة ما بين ادوار انعقاد البرلمان ( او بسااااابب صااااادور هرار يحل البرلمان . ولا بد من عرض هذه اللوائح  )

  . على البرلمان في اول اتتماا له بعد انعقاده

لوائح وساااائل الاعلام هي " القواعد التي يتم فرضاااها من هبل سااالطة القانون ، تختل  المباد  في حين تعرف 

مصاااادر  –التوتيهية لاسااااتخدام وسااااائل الاعلام في تميلأ انحاا العالم ) تنظيم وسااااائل الاعلام ديس فريدمان 

اف مختلفة مثل " التدخل اتنبي( ويم ن أن ي ون لهذه اللائحة من فريق القانون أو القواعد أو الاترااات أهد

  . " لحماية مصلحة عامة " معلنة أو تتجيلأ المنافسة والسوق الاعلامية الفعالة أو وضلأ معايير تقنية متتركة

  : ثالثا : العوامل المؤثرة في لوائح التغطية الاعلامية

إر اااادية، تغطي كل المواد وضااالأ الاتحاد القومي للإذاعيين الأمري يين في الولايات المتحدة الأمري ية لائحة 

كما تتعامل ملأ بعض الموضاااااااوعات المهمة،  -الاخبارية والاعلانية وبرام  الأففال-المساااااااموعة والمرئية

 .كالتحيز في التغطية الخبرية، والتعليقات ووضلأ الاعلانات ضمن البرام  الاخبارية

 :وتتضمن هذه اللائحة

 .لة وعدم التحيزأن تتسم التغطية الاخبارية بالحقيقة والعدا.1

  أن يتحلى الاعلامي بحسن المظهر والأداا.2

أن تتم الا ارة الى الفقرات الاعلانية التي تتخلل الأخبار باعتبارها ليست تزاا منها، وفصل الآراا عن .3

 .الأخبار

 تجنب تفاصيل الجرائم والجنس.4
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 إبراز الفارق بين التعليق والتحليل وبين الخبر.5

 لجوانب الأخلاهية عند إتراا المقابلاتمراعاة ا.6

 (berry, 2008, p. 12) إلا أن هذه الار ادات كانت عامة، وغير ملزمة للمحطات الإذاعية

من أهم محددات الأداا الأخلاهي لوساااااااائل الإعلام،  professional codes وتعد مواثيق التااااااارف المهنية

ساالوف تتضاامن معايير مهنية يجب الالتزام بها من تانب  والميثاق المهني في أبسااك تعري  له هو أنه " مدونة

  .(45، صفحة 2023الإعلاميين في المجتملأ" )تور ، 

 : رابعا : هواعد التغطية الاعلامية اثناا الانتخابات في العراق

 :(التعريفات1المادة )

أو صااور، أو مواد وسااائل الإعلام: تعني كل وساايلة إعلامية تعمل على نقل، أو بث إ ااارات، أو نصااوص،  -

تلي التي « مسموعة، أو مرئية، أو معلومات مقرواة، موتهة الى الجمهور. يتمل ذلي وسائل البث الإعلامي

 .يتم بثها عبر الاهمار الصناعية ايضا

هواعد: تعني التعليمات التي تصااادرها هيئة الإعلام والاتصاااالات التي يجب ان تلتزم بها تميلأ وساااائل البث  -

 .ناا مدة الانتخابات، وهد يتم تعديلها من عن الى عخرالإعلامي أث

مدة الحملة الانتخابية: تعني المدة الزمنية التي تحددها المفوضاااااااية العليا المساااااااتقلة للانتخابات في العراق،  -

لل تل والائتلافات الساااياساااية المتااااركة في الانتخابات، لعرض برامجها الانتخابية، وتبدأ في يوم معين تحدده 

 .مفوضية، وتنتهي عند بدا مدة الصمت الاعلامي التي تسبق يوم الاهترااال

مدة الصااااامت الاعلامي: وتعني المدة الزمنية التي تحددها المفوضاااااية العليا المساااااتقلة للانتخابات لل يانات  -

 .والائتلافات المتاركة في العملية الانتخابية بال   عن التروي  لحملاتهما الخاصة

علامية: عملية الحصااااول على بيانات وتفاصاااايل حدث معين، والمعلومات المتعلقة به والاحافة التغطية الإ -

  .باسبابه وم ان وهوعه واسماا المتتركين فيه، ونترها عبر الوسائل كافة

المفوضية العليا المستقلة للانتخابات: هي المفوضية العليا المستقلة للانتخابات في العراق، المت لة بموتب  -

 .، الصادر عن مجلس النواب العراهي2007في  11انون رهم الق

والتي ورد  2004لعام  65هيئة الإعلام والاتصااالات: تعني هيئة الإعلام والاتصااالات المتاا لة وفق الأمر  -

 .من الدستور العراهي 103ذكرها في الفقرة أولا من المادة 

 .تعري  نظام المفوضية العليا المستقلة للانتخاباتال يان السياسي: يعني التت يلات الانتخابية حسب  -

الائتلاف: يعني مجموعة من كيانات ساااياساااية منضاااوية في هائمة متاااتركة من المر اااحين، بهدف خوض  -

 .الانتخابات
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وسااااائل الإعلام الممولة من المال العام: وهي تميلأ وسااااائل الإعلام التي تمول من موازنة الدولة في بغداد  -

  .المحافظات كافةوالأهاليم و

ولتجنب اي التباس، فان الإ ااارة في هذه القواعد الى )ال يانات( أو )الائتلافات السااياسااية( أو )المر ااحين(  -

في اية انتخابات، تتضمن فقك من هو مسجل منها رسميا لدى المفوضية العليا المستقلة للانتخابات في العراق، 

  .بهدف المتاركة في هذه الانتخابات

 (2دة )الما

 التغطية  المهنية المتوازنة

تفعيلا للدور الايجابي لوساااائل الإعلام في دعم الديمقرافية، وضااامانا لحصاااول الناخب العراهي على حقه في 

معرفة كل مسارات العملية الانتخابية كي ي ون هادرا على اتخاذ هراره في التصويت بت ل صائب. يجب على 

 -:تيتميلأ وسائل الإعلام الالتزام بالآ

 -:أولا: الالتزامات الخاصة بجميلأ وسائل الإعلام أثناا الانتخابات

يجب على تميلأ وساااااااائل الإعلام، الالتزام بالمعايير المهنية الخاصاااااااة بإتباا الدهة والتوازن عند تغطيتها 

نتااافات أي مر ااح أو كيان أو تحال  سااياسااي، ولا يجوز ان تتقصااد اية وساايلة من وسااائل البث الإعلامي 

 .حري  المعلومات أو حجبها أو إسااة عرضهات

كما يجب على تميلأ وساااائل الإعلام اعتماد النزاهة والموضاااوعية في بثها لأية مواد خاصاااة بالانتخابات، أو 

يان أو  بأي ك قااات والحوارات التي تتعلق  ناهتاااااااات والل عرض التغطيات والبرام  الإخبارية ) برام  الم

 .(ما، أو بمتاركتهمتحال  سياسي أو أي من مر حيه

وينبغي تمييز الرأي تمييزًا واضاااااحًا عن الوهائلأ والحقائق او الآراا. فضااااالا عن ضااااارورة تجنب الخلك بين 

 .التغطية الإخبارية العامة، وبين المتابعات الخبرية والبرام  السياسية المتعلقة بالانتخابات

( الدهة والنزاهة 4بـاااااااااااا)الباب الثاني/ المادة ويجب على تميلأ وسااااااائل الإعلام، الالتزام بالفقرات الخاصااااااة 

  .والتفافية في نقل المعلومات الواردة في لائحة هواعد البث الإعلامي الصادرة عن هيئة الاعلام والاتصالات

 -:ثانيا: الالتزامات الخاصة بوسائل الإعلام الممولة من المال العام

بواتبها الوفني والمهني بأن ت ون مصااادرا ذا مصاااداهية  تلتزم تميلأ وساااائل الإعلام الممولة من المال العام،

لجميلأ الناخبين العراهيين، باعتبارها م ساااااساااااة ممولة من المال العام، وتأخذ على عاتقها الالتزام بساااااياساااااة 

إعلامية محايدة تقوم على التعامل ملأ تميلأ ال يانات والتحالفات السياسية ومر حيها من دون تحيز. وبذل كل 

زمة لعرض وتمثيل عراا ومواه  تميلأ الأفراف المتنافساااااااة في الانتخابات، وضااااااامان توزيلأ الجهود اللا

مراحل الوصاااااول الحر للجمهور، توزيعا منصااااافا بين ال تل والتحالفات الساااااياساااااية، ومنح الفرصاااااة لجميلأ 
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حال رفض  الأفراف المتنافسااااااة لعرض برامجها الانتخابية على الناخبين، وفقا لما يرد في هذه اللائحة، وفي

 .اي فرف من الأفراف تعل رأيه متاحا للجمهور، يجب الإ ارة الى ذلي

 :ثالثاً : التغطية العادلة

تلتزم على وسااااااائل الإعلام الممولة من المال العام، بإعلام الجمهور ببرام  المر ااااااحين للانتخابات، من  -1

ل ل الأحزاب وال يانات السااياسااية خلال السااماح بالوصااول الحر الى الناخبين، وتوفير حيز مجاني يخصااص 

 .والائتلافات والأ خاص بت ل منص 

توفير تساااااجيل مساااااموا أو مرئي لهذه البرام  مجانا لوساااااائل البث الإعلامي غير التابعة لوساااااائل البث  -2

الممولة من المال العام، ل ي تعمل على بثها في حال رغبتها بذلي،  ريطة ان يتم بث هذه التسجيلات بال امل 

  . ودون إتراا اي تعديل عليها

 (3المادة )

 الإعلانات الانتخابية

يسااامح بالإعلانات الانتخابية المدفوعة الأتر في الإعلام، ما عدا وساااائل الإعلام الممولة من المال العام التي 

ابية، يجب عليها الالتزام بتقديم حصص البث مجانا. ويجب ان تتوخى وسائل الإعلام في بث الإعلانات الانتخ

 -:التروف الآتية

ان لا يتضاامن الإعلان الانتخابي أية مواد تدعو لخطاب ال راهية على أساااس  ديني او هومي او مذهبي او  -1

بسااااااابب الانتمااات الف رية والطائفية او على أسااااااااس الجنس أو اللون او اللغة او اللهجة الدارتة او الانتماا 

 .المنافقي

انتقاصا او إسااات مبا رة او غير مبا رة موتهة الى اتجاهات سياسية او  لا يجوز بث إعلانات تتضمن -2

 .انتمااات عرهية أو فبقة ف رية او  ريحة اتتماعية

عدم اسااااتخدام الرموز الدينية بأي  اااا ل من الأ اااا ال في الإعلانات الانتخابية، أو ما يعبر عنها، بطريقة  -3

ت او إ ارات دينية مبا رة او غير مبا رة تتضمن أي نوا من سلبية او ايجابية، ويتمل ذلي استخدام إيحااا

 .أنواا ) الالبسة( التي تعبر عن اتجاه ديني او فائفي محدد

عدم بث مواد تتضمن اتهامات مبا رة بالتخوين او بالعمالة او السرهة او القتل او ممارسة العن  او غيرها  -4

اهة والحياد المقرة في لائحة هواعد البث الإعلامي، سااااااواا من أنواا التوصااااااي  التي لا تتوافق ملأ مواد النز

 .كانت الجهة داخلة في المنافسات الانتخابية ام غير ممثلة في الانتخابات

تلتزم وسائل الإعلام، بوضلأ ا ارة واضحة وصريحة على فول مدة الإعلان الانتخابي، تبين فيها الجهة  -5

 .التي يبث لصالحها الإعلان الانتخابي
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 (4مادة )ال

 تثقي  الناخبين

تلتزم تميلأ وساااااائل الإعلام، الالتزام بالمعلومات التي توفرها المفوضاااااية العليا المساااااتقلة للانتخابات في  -1

العراق. وينبغي ان تعلن عن اية معلومات تخص الإترااات والتنظيمات والساااااياساااااات المتعلقة بالانتخابات، 

 .المفوضية حيثما توافرت مثل هذه المعلومات للعلن وان تع س المعلومات الرسمية الصادرة عن

يقلأ على عاتق وساااائل الإعلام الممولة من المال العام، لاسااايما  اااب ة الإعلام العراهي، بوصااافها هيئة بث  -2

عامة ممولة من الدولة وملزمة هانونيا بتوتيه وإعلام الناخبين، اساااتخدام نتااارات الأخبار والبرام  الانتخابية 

نية والإذاعية لتثقي  الناخبين. وإعلامهم ب ل الجوانب الأسااااااااساااااااية للعملية الانتخابية، بما فيها موعد التلفزيو

تسااااااجيل الناخبين وم انه وكيفيته، وموعد مراتعة هوائم الناخبين وم انه، وموعد وم ان إتراا التصااااااويت، 

ا، وكيفية تقديم التااا اوى فيما وحدود الدوائر الانتخابية، وكيفية تساااجيل الاهتراا حتى ي ون الصاااوت صاااالح

 .يخص مجريات العملية الانتخابية او اي توانب أخرى تتعلق بعملية التصويت

سبها العملية  -3 يجب على وسائل الإعلام الممولة من المال العام، تثقي  الناخبين بخصوص الأهمية التي ت ت

ام الدولة، ومن الذي سااااايجري الانتخابات،  الانتخابية ساااااواا على مساااااتوى المحافظات ام الأهاليم ام الجاليات

 .ولماذا تجري هذه الانتخابات. وان تتخذ إترااات فاعلة لضمان وصول هذه المعلومات الى مختل  الناخبين

 المحور الثالث

 الجانب العملي

مجتملأ البحث: يعرف مجتملأ البحث بانه تميلأ المفردات الخاضااعة للبحث والدراسااة، والتي ت تسااب  .1

( 90، صااافحة 2012الظاهرة او المتااا لة البحثية التي يراد دراساااتها او انه يتأثر بها )المزاهرة،  خصاااائص

واعتمادا على هذا التعري  فان مجتملأ البحث يتمثل بالقائمين بعملية الاتصاااال في القنوات الفضاااائية العراهية 

  .البث وم اتب الفضائيات الأتنبية العاملة في العراق وكلاهما حاصل على ترخيص

عينة البحث : تعرف عينة البحث على انها مجموعة محددة من الأفراد يتم اختيارهم من هبل الباحث  .2

من أصااال مجموعة أكبر، من فريق أساااتخدام فريقة اختيار محددة مسااابقا، وذلي بسااابب تعذر دراساااة تميلأ 

جم مجتملأ البحث، او صاااعوبة مفردات مجتملأ البحث في كثير من الأحيان ولأساااباب مختلفة، من بينها كبر ح

الوصول ل ل مفرداته ، يتم لجوا الباحثين الى عدد محدود من هذه المفردات بما يتوافق ملأ الام انات المتاحة 

( ، ل ن من الضروري أن ي ون هذا الجزا المقتطلأ من 2، صفحة 2020) الوهت ، الجهد ، المادة ( )اللامي، 

  :(2016م ن تحقيقه من فريق عدد من التروف الآتية : )العساف، العينة ممثلا للمجتملأ الأصلي وهذا ي

  . تجانس الخصائص والصفات بين أفراد العينة التي تم اختيارها وأفراد مجتملأ البحث -1

 .أن تت افأ الفرص لجميلأ أفراد مجتملأ البحث بان ي ونوا من أفراد العينة -2



  Lark Journal (2025 /1/4) في 1زءجال2 :عددال 17المجلد: 

469 
 

 .العينةمن الضروري عدم التحيز في اختيار أفراد  -3

مبحوثا، وكانت العوامل الديمغرافية لعينة البحث وفق الاتي :  261وهد تم اعتماد حجم العينة المساااااااتهدفة ب 

سبة  158الذكور  سبة  261% والأناث 60.5مبحوثا أي بن سبة فبيعية في المجال 39.5مبحوثة بن % وهذه الن

سااااانوات فأكثر  5رة والعمل الاعلامي فجاات الاعلامي التلفزيوني.أما تقسااااايم المبحوثين وفقا لسااااانوات الخب

( ت رارا 69سنوات ( بالمرتبة الثانية بـاااا) 4-1%( ، وكانت )56.7( ت رارا وبنسبة )148بالمرتبة الاولى بـاااا)

%( من مجموا العينة ، وأخيرًا تاات 9.6( ت رارا بنسبة )25%( ، بينما تاات سنة وأحدة بـااا)26.4بنسبة )

 .%( من مجموا أفراد العينة7.3) ( وبنسبة19أهل من سنة بـ)

في حين كانت المعلومات الديمغرافية للمبحوثين بحسااااب التحصاااايل الدراسااااي فجاا الحاصاااالون  على  ااااهادة 

%( من مجموا أفراد العينة ،وثانيا تاات  60.9( ت رارا بنساااااابة ) 159الب لوريوس بالمرتبة الاولى بـاااااااااااا)

%( من مجموا العينة ،وثالثا كانت للحاصلين 27.6وبنسبة ) ( ت رارا72الحاصلون على الدراسات العليا بـاااا)

%( ، وبالمرتبة الرابعة تاات الحاصلون  على  هادة 6.9( ت رارا وبنسبة )18على الدبلوم )خري  معهد ( بـ)

( ت رارات بنسبة )  4%( واخيرا تاا الحاصلون  على المتوسطة بـاا) 3.1( ت رارات بنسبة )  8الإعدادية بـاا) 

 .من مجموا أفراد العينة%( 1.5

( يبين الى أي مدى اعتمد المبحوثون على بنود لوائح التغطية الإعلامية اثناا تغطية انتخابات 10تدول )

 مجالس المحافظات

 الترتيب النسبة التبنكرار درجة الاعتماد
 2 34.5 90 اعتمد عليها بدرجة كبيرة

 1 50.6 132 اعتمد عليها بدرجة متوسطة
 3 14.9 39 عليها بدرجة قليلةاعتمد 

  %100.0 261 المجموع
 

( والذي يبين مدى اعتماد القائمين بالاتصال على بنود لوائح التغطية الإعلامية اثناا تغطيتي لانتخابات مجالس 10من الجدول )

 :المحافظات لهرت وحسب الترتيب كما يلي

 .(%50.6)اعتمد عليها بدرتة متوسطة بالمرتبة الاولى وبنسبة  -1

 .(%34.5اعتمد عليها بدرتة كبيرة بالمرتبة الثانية وبنسبة ) -2

  .(%14.9اعتمد عليها بدرتة هليلة بالمرتبة الثالثة وبنسبة ) -3
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صاان  اعتمادف على لوائح التغطية الإعلامية اثناا تغطيتي للانتخابات المحلية مقارنة باخلاهيات المهنة  /3س

 ولوائح السلوف الأخرى؟

( يبين مدى اعتماد المبحوثين على لوائح التغطية الإعلامية في اثناا تغطيتي للانتخابات المحلية 11تدول )

 مقارنة باخلاهيات المهنة ولوائح السلوف الأخرى

 الترتيب النسبة التكرار مدى الاعتماد
 2 39.8 104 اعتمدها كمصدر رئيس
 1 52.2 136 اعتمدها كمصدر ثانوي

 3 8.0 21 كمصدر هامشياعتمدها 
  100.0 261 المجموع

( والذي يبين صاااان  اعتمادف على لوائح التغطية الإعلامية اثناا تغطيتي للانتخابات المحلية 11من الجدول )

 مقارنة باخلاهيات المهنة ولوائح السلوف الأخرى لهرت وحسب الترتيب كما يلي:

 %(.52.2)بالمرتبة الاولى بنسبة اعتمدها كمصدر ثانوي -1

 %(.39.8بالمرتبة الثانية بنسبة )اعتمدها كمصدر رئيس -2

 %(.8.0بالمرتبة الثالثة بنسبة )اعتمدها كمصدر هامتي -3

نلاحظ من الجداول الثلاث السااابقة تناسااق اتابات المبحوثين ما يدل على مصااداهية الاتابة نوعا ما ، وهذا     

يمات هيئة الاعلام والاتصالات الخاصة بتغطية الانتخابات يعني ان مدى معرفة المبحوثين وافلاعهم على تعل

يعتمدون عليها بمدى افلاعهم عليها والذي لهرت النسااااابة الاعلى فيه الافلاا بصاااااورة متوساااااطة اي عدم 

الاعتماد عليها بصورة كبيرة ما يعني انها مصدر ثانوي للمعلومات التي تخص هضية الانتخابات وكما اسلفنا 

ساااياساااة الاعلامية والتخطيك المعتمد للم ساااساااة الاعلامية التي يعملون كقائم اتصاااال بها ولا انهم يراعون ال

يتقافعون معها خاصة وان معظم القنوات الاعلامية العراهية تعود لجهات واحزاب سياسية لها تمثيل برلماني 

 في الح ومة العراهية .

  ل رئيس لتغطية انتخابات مجالس المحافظات؟ما الأوهات التي يزيد اعتمادف على لوائح التغطية بت /4س
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( يبين الأوقات التي يزيد اعتماد المبحوثين على لوائح التغطية بشكل رئيس لتغطية انتخابات 12جدول )

 مجالس المحافظات

 الترتيب النسبة التكرار المراحل
 3 18.0 47 في مرحلة تسجيل وإعلان القوائم الانتخابية

 1 29.1 76 الدعاية الانتخابية في مرحلة انطلاق
 2 19.5 51 في مرحلة الصمت الانتخابي

 5 11.1 29 في يوم اجراء الانتخابات
 4 17.6 46 في مرحلة العد والفرز وإعلان النتائج

 6 4.6 12 أخرى
  100.0 261 المجموع

التغطية بت ل رئيس لتغطية انتخابات ( والذي يبين الأوهات التي يزيد اعتمادف على لوائح 12من الجدول )    

 مجالس المحافظات لهرت وحسب الترتيب كما يلي:

 %(.29.1بالمرتبة الاولى بنسبة )في مرحلة انطلاق الدعاية الانتخابية  -1

 %(.19.5بالمرتبة الثانية بنسبة )في مرحلة الصمت الانتخابي  -2

 %(.18.0الثالثة بنسبة )بالمرتبة في مرحلة تسجيل وإعلان القوائم الانتخابية  -3

 %(.17.6في مرحلة العد والفرز وإعلان النتائ  بالمرتبة الرابعة بنسبة ) -4

 %(.11.1بالمرتبة الخامسة بنسبة ) في يوم اتراا الانتخابات -5

 %(.4.6اخرى بالمرتبة السادسة بنسبة ) -6

بتااااا ل رئيس لتغطية  ( ان اعلى نسااااابة لهرت لاعتماد المبحوثين لوائح التغطية12يتضاااااح من الجدول )    

بااالمرتبااة الاولى . وهي الماادة الاهم لان انطلاق الاادعااايااة الانتخااابيااة  انتخااابااات مجااالس المحااافظااات في ماادة

التعليمات واللوائح معظمها ت كد على امور تتعلق بتغطية الدعاية الانتخابية للمر اااااااحين ، بينما نجد تفاوت 

م مرحلة لتغطية الانتخابات هي المرحلة التي تساااابق واثناا النسااااب بين الفترات الاخرى وهذا يدل على ان اه

 انطلاق البرام  الانتخابية والتركيز عليها .

 أي الظروف والاوهات التي تلتزم بها فيها بلوائح التغطية الإعلامية اثناا الانتخابات ؟ /5س

التغطيااة الإعلاميااة اثناااا ( يبين أي الظروف والاوهااات التي يلتزم بهااا فيهااا المبحوثون بلوائح 13تاادول )

 الانتخابات

 الترتيب النسبة التكرار الاوقات 
 4 15.5 67 في الأوقات والظروف الطبيعية
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 5 14.6 63 . اوقات الازمات وعدم استقرار المجتمع
 2 21.3 92 .اوقات تصاعد وتيرة الاحداث السياسية

 6 9.3 40 أوقات غياب الرقابة القانونية
 1 22.2 96 قبل المؤسسة الاعلاميةعند توجيهي من 

 3 17.1 74 في جميع الظروف والاوقات
  %100.0 *432 المجموع

 

 )*( سمح للمبحوثين باكثر من اختيار للبدائل 

( الذي يبين الظروف والاوقات التي تلتزم بها فيها بلوائح التغطية الإعلامية اثناء الانتخابات 13من الجدول )

 كما يلي:ظهرت وحسب الترتيب 

 %(.22.2بالمرتبة الاولى بنسبة )عند توجيهي من قبل المؤسسة الاعلامية  -1

 %(.21.3بالمرتبة الثانية بنسبة )اوقات تصاعد وتيرة الاحداث السياسية  -2
 %(.17.1بالمرتبة الثالثة بنسبة )في جميع الظروف والاوقات  -3
 %(.15.5في الأوقات والظروف الطبيعية بالمرتبة الرابعة بنسبة )  -4
 %(.14.6اوقات الازمات وعدم استقرار المجتمع بالمرتبة الخامسة بنسبة ) -5
 %(.9.3بالمرتبة السادسة بنسبة )أوقات غياب الرقابة القانونية  -6

نلاحظ من معطيات الجدول ان النسااااااابة الاعلى للالتزام بلوائح التغطية الإعلامية اثناا الانتخابات من هبل     

من هبل ادارة الم سااسااة الاعلامية التي يعملون بها وبنساابة متقاربة ملأ تصاااعد وتيرة المبحوثين عند توتيههم 

الاحداث الساااياساااية ، وهذه يتناساااب ملأ ما ذكرنا ساااابقا ان الساااياساااة الاعلامية العامة للم ساااساااة وادارتها هو 

ة كافة بالرغم من الافار الذي يعمل به القائم بالاتصااال بمختل  الصاافات الاعلامية واتجاه الاحداث السااياسااي

 التعليمات واللوائح التي تصدر من الجهات الرهابية للعمل الاعلامي في العراق .

 الالتزامات التي اتبعتها لتحقيق تغطية مهنية متوازنة اثناء انتخابات مجالس المحافظات ؟ /6س

 انتخابات مجالس المحافظاتالالتزامات التي اتبعتها لتحقيق تغطية مهنية متوازنة اثناء ( يبين 14جدول )
التزم  البدائــــل

 بها
التزم  كثيرًا

 بها
 مطلقاً لاالتزم قليلً 

 % ت % ت % ت 

 0.4 1 28.7 75 70.9 185 التزام بالدقة

 3.4 9 26.8 70 69.7 182 الالتزام بالموضوعية

 3.4 9 29.9 78 66.7 174 الشفافية في نقل المعلومات، وعدم حجبها أو إساءة عرضها

 6.1 16 38.3 100 55.6 145 التمييز بين الآراء والحقائق في التغطية الاعلامية
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عرض برامج المرشحين الانتخابية وتوفير حيز مجاني للأحزاب 
 والكتل والقوائم الانتخابية

109 41.8 108 41.4 44 16.9 

 8.4 22 29.1 76 62.5 163 عدم استخدام الرموز الدينية في الإعلانات الانتخابية

 12.3 32 24.1 63 63.6 166 عدم بث المضامين التي تحمل اساءات واتهامات مباشرة للمرشحين

 4.6 12 29.9 78 65.5 171 الالتزام بالمعلومات التي تقدمها المفوضية العليا المستقلة للانتخابات

 10.3 27 28.4 74 61.3 160 حث الناخبين وتثقيفهم للمشاركة في العملية الانتخابية

عدم نشر استطلاعات الرأي أو التوقعات الانتخابية في الأسبوع 
 الأخير من الحملة الانتخابية

120 46.0 100 38.3 41 15.7 

الالتزام الكامل بعدم نشر الدعاية والاعلانات الانتخابية في مرحلة 
 الصمت الاعلام ي

193 73.9 60 23.0 8 3.1 

 4.6 12 30.3 79 65.1 170 الكراهية والتفرقةالابتعاد عن كل ما يحث على 

  spssالجدول من عمل الباحث بالاعتماد على نتائج 

الالتزامات التي اتبعتها لتحقيق تغطية مهنية متوازنة اثناا انتخابات مجالس ( والذي يبين 14من الجدول )    

 نلاحظ:المحافظات 

%( ونحو التزم بها هليلًا بنسبة 70.9نحو التزم بها كثيرًا بنسبة )اتجهت اتابات العينة لفقرة )التزام بالدهة(  -1

 %(.0.4%( اما نسبة لا التزم مطلقاً فقد بلغت )28.7)

%( ونحو التزم بها 69.7اتجهت اتابات العينة لفقرة )الالتزام بالموضاااوعية( نحو التزم بها كثيرًا بنسااابة ) -2

 %(.3.4قاً فقد بلغت )%( اما نسبة لا التزم مطل26.8هليلًا بنسبة )

اتجهت اتابات العينة لفقرة )التااافافية في نقل المعلومات، وعدم حجبها أو إساااااة عرضاااها( نحو التزم بها  -3

 %(.3.4%( اما نسبة لا التزم مطلقاً فقد بلغت )29.9%( ونحو التزم بها هليلًا بنسبة )66.7كثيرًا بنسبة )

بين الآراا والحقائق في التغطية الاعلامية( نحو التزم بها كثيرًا بنساابة اتجهت اتابات العينة لفقرة )التمييز  -4

 %(.6.1%( اما نسبة لا التزم مطلقاً فقد بلغت )38.3%( ونحو التزم بها هليلًا بنسبة )55.6)

اتجهت اتابات العينة لفقرة )عرض برام  المر اااااااحين الانتخابية وتوفير حيز مجاني لاحزاب وال تل  -5

%( اما نسااابة لا 41.4%( ونحو التزم بها هليلًا بنسااابة )41.8الانتخابية( نحو التزم بها كثيرًا بنسااابة )والقوائم 

 %(.16.9التزم مطلقاً فقد بلغت )

اتجهت اتابات العينة لفقرة )عدم اساااااااتخدام الرموز الدينية في الإعلانات الانتخابية( نحو التزم بها كثيرًا  -6

 %(.8.4%( اما نسبة لا التزم مطلقاً فقد بلغت )29.1ا هليلًا بنسبة )%( ونحو التزم به62.5بنسبة )

اتجهت اتابات العينة لفقرة )عدم بث المضاااامين التي تحمل اساااااات واتهامات مبا ااارة للمر اااحين( نحو  -7

غت %( اما نسااااابة لا التزم مطلقاً فقد بل24.1%( ونحو التزم بها هليلًا بنسااااابة )63.6التزم بها كثيرًا بنسااااابة )

(12.3.)% 
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اتجهت اتابات العينة لفقرة )الالتزام بالمعلومات التي تقدمها المفوضاااااية العليا المساااااتقلة للانتخابات( نحو  -8

%( اما نسااااابة لا التزم مطلقاً فقد بلغت 29.9%( ونحو التزم بها هليلًا بنسااااابة )65.5التزم بها كثيرًا بنسااااابة )

(4.6.)% 

الناخبين وتثقيفهم للمتااااااااركة في العملية الانتخابية( نحو التزم بها كثيرًا  اتجهت اتابات العينة لفقرة )حث -9

 %(.10.3%( اما نسبة لا التزم مطلقاً فقد بلغت )28.4%( ونحو التزم بها هليلًا بنسبة )61.3بنسبة )

خير من اتجهت اتابات العينة لفقرة )عدم نتر استطلاعات الرأي أو التوهعات الانتخابية في الأسبوا الأ -10

%( اما نساااابة لا 38.3%( ونحو التزم بها هليلًا بنساااابة )46.0الحملة الانتخابية( نحو التزم بها كثيرًا بنساااابة )

 %(.15.7التزم مطلقاً فقد بلغت )

اتجهت اتابات العينة لفقرة )الالتزام ال امل بعدم نتاار الدعاية والاعلانات الانتخابية في مرحلة الصاامت  -11

%( اما نسااااابة لا التزم 23.0%( ونحو التزم بها هليلًا بنسااااابة )73.9التزم بها كثيرًا بنسااااابة )الاعلامي( نحو 

 %(.3.1مطلقاً فقد بلغت )

اتجهت اتابات العينة لفقرة )الابتعاد عن كل ما يحث على ال راهية والتفرهة( نحو التزم بها كثيرًا بنسااابة  -12

 %(.4.6اما نسبة لا التزم مطلقاً فقد بلغت )%( 30.3%( ونحو التزم بها هليلًا بنسبة )65.1)

يتضااح من الجدول اعلاه اتجاه الاتابات التي حازت على النساابة الاعلى بالالتزام من هبل المبحوثين وبتقارب 

هوي لقيم الدهة والموضاااوعية والتااافافية وهذا يتما اااى ملأ اهداف الساااياساااة الاعلامية المعلنة لاغلب القنوات 

طوف اساسية عامة لنجاح الم سسة الاعلامية في كسب تاييد الجمهور العام وخاصة خلال الفضائية اي انها خ

تغطية الاحداث السااياسااية ، وتاات بعدها هيم عدم اسااتخدام الرموز الدينية في الإعلانات الانتخابية وعدم بث 

التي تقدمها  المضااااامين التي تحمل اسااااااات واتهامات مبا اااارة للمر ااااحين فضاااالا عن الالتزام بالمعلومات

المفوضااااااية العليا المسااااااتقلة للانتخابات وحث الناخبين وتثقيفهم للمتاااااااركة في العملية الانتخابية ، وهذه من 

المباد  والقيم العامة التي تحاول معظم الفضااااائيات والم سااااسااااات الاعلامية الاعلان عنها ضاااامن تغطياتها 

ام هليلا وعدم الالتزام بها مطلقا اختيارات عرض برام  وتتناساااااااب ملأ ارادة الجماهير العامة ، تقابلها بالالتز

عدم نتاار اسااتطلاعات الرأي أو  المر ااحين الانتخابية وتوفير حيز مجاني لاحزاب وال تل والقوائم الانتخابية

التوهعات الانتخابية في الأسبوا الأخير من الحملة الانتخابية والتي لا تضعها القنوات الفضائية ضمن خطتها 

ية الانتخابات لانها تعد ضااااامن الحملات الاعلانية التي تقام مقابل ثمن ، ونتائ  هذا الجدول تتناساااااب ملأ لتغط

 التزام المبحوثين بالسياسات العامة لم سساتهم كافار عام كما اسلفنا .

التزامي في ضااوا تغطيتي لانتخابات مجالس المحافظات السااابقة، الى أي مدى ت ثر العوامل الاتية في  /7س

 بلوائح التغطية الإعلامية اثناا الانتخابات
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( يبين في ضاااااااوا تغطية المبحوثين لانتخابات مجالس المحافظات الساااااااابقة، الى أي مدى ت ثر 15تدول )

 العوامل الاتية في التزامه بلوائح التغطية الإعلامية اثناا الانتخابات
 مطلقا رلاتؤث ثانوي عامل رئيسي عامل الــعوامــــــــــــل

 % ت % ت % ت 

 23.4 61 28.7 75 47.9 125 .انتمائي الف ري والسياسي

 4.6 12 30.7 80 64.8 169 .اتندة واولويات الم سسة الإعلامية

 23.0 60 36.8 96 40.2 105 .الجماعات الضاغطة والأحزاب والتيارات السياسية

 9.6 25 39.5 103 51.0 133 .الظروف العامة للبلد

 22.2 58 31.8 83 46.0 120 . الأتر الذي اتقاضاه عن عملي الإعلامي

 6.5 17 24.5 64 69.0 180 .الاعتبارات الأخلاهية

 4.6 12 27.2 71 68.2 178 .لروف وحجم الحدث الذي يتم تغطيته

 22.2 58 32.6 85 45.2 118 الأعراف الاتتماعية والعقيدة السائدة في البلد

 55.9 146 28.0 73 16.1 42 والأصدهاا والاهاربتأثير الاهل 

  spssالجدول من عمل الباحث بالاعتماد على نتائج 

( والذي يبين في ضااااااوا تغطيتي لانتخابات مجالس المحافظات السااااااابقة، الى أي مدى 15من الجدول )      

 نلاحظ: ت ثر العوامل الاتية في التزامي بلوائح التغطية الإعلامية اثناا الانتخابات

%( ونحو 47.9اتجهت اتابات العينة لفقرة )انتمائي الف ري والسااااياسااااي( نحو العامل الرئيسااااي بنساااابة ) -1

 %(.23.4%( اما نسبة لا ت ثر مطلقاً فقد بلغت )28.7العامل الثانوي بنسبة )

%( 64.8بنساابة )اتجهت اتابات العينة لفقرة )اتندة واولويات الم سااسااة الإعلامية( نحو العامل الرئيسااي  -2

 %(.4.6%( اما نسبة لا ت ثر مطلقاً فقد بلغت )30.7ونحو العامل الثانوي بنسبة )

اتجهت اتابات العينة لفقرة )الجماعات الضااااغطة والأحزاب والتيارات الساااياساااية( نحو العامل الرئيساااي  -3

 %(.23.0فقد بلغت )%( اما نسبة لا ت ثر مطلقاً 36.8%( ونحو العامل الثانوي بنسبة )40.2بنسبة )

%( ونحو العامل 51.0اتجهت اتابات العينة لفقرة )الظروف العامة للبلد( نحو العامل الرئيساااااي بنسااااابة ) -4

 %(.9.6%( اما نسبة لا ت ثر مطلقاً فقد بلغت )39.5الثانوي بنسبة )

لرئيساااااااي بنسااااااابة اتجهت اتابات العينة لفقرة )الأتر الذي اتقاضااااااااه عن عملي الإعلامي( نحو العامل ا -5

 %(.22.2%( اما نسبة لا ت ثر مطلقاً فقد بلغت )31.8%( ونحو العامل الثانوي بنسبة )46.0)

%( ونحو العامل 69.0اتجهت اتابات العينة لفقرة )الاعتبارات الأخلاهية( نحو العامل الرئيسااااي بنساااابة ) -6

 %(.6.5%( اما نسبة لا ت ثر مطلقاً فقد بلغت )24.5الثانوي بنسبة )

مل الرئيساااااااي بنساااااااباة  -7 لذي يتم تغطيتاه( نحو العاا بات العيناة لفقرة )لروف وحجم الحادث ا تا اتجهات ا

 %(.4.6%( اما نسبة لا ت ثر مطلقاً فقد بلغت )27.2%( ونحو العامل الثانوي بنسبة )68.2)

مل الرئيسااااي بنساااابة اتجهت اتابات العينة لفقرة )الأعراف الاتتماعية والعقيدة السااااائدة في البلد( نحو العا -8

 %(.22.2%( اما نسبة لا ت ثر مطلقاً فقد بلغت )32.6%( ونحو العامل الثانوي بنسبة )45.2)
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%( 16.1اتجهت اتابات العينة لفقرة )تأثير الاهل والأصاااادهاا والاهارب( نحو العامل الرئيسااااي بنساااابة ) -9

 %(.55.9د بلغت )%( اما نسبة لا ت ثر مطلقاً فق28.0ونحو العامل الثانوي بنسبة )

الاعتبارات الأخلاهية ولروف وحجم الحدث الذي يتم يتضاااااااح من معطيات الجدول اعلاه تصااااااادر عوامل 

كعوامل رئيساااااة م ثرة في مدى التزام المبحوثين  تغطيته فضااااالا عن اتندة واولويات الم ساااااساااااة الإعلامية

، وهذا يتفق ملأ ما اسااااتنتجه الباحث من  باللوائح وتعليمات هيئة الاعلام والاتصااااالات ازاا تغطية الانتخابات

معطيات ونتائ  الجداول الساااااااابقة التي اوضاااااااحت مدى مراعاة المبحوثين للاعتبارات العامة التي تخص 

اخلاهيات المهنة واهمية الحدث السياسي فضلا عن التزامهم بالسياسة الاعلامية العامة للقنوات الفضائية التي 

 افلأ معها .يعملون فيها ومراعاة عدم التق

 النتائج والاستنتاجات والتوصيات

 أولا: النتائج:

تبينّ أنّ نسااابة المطلعين بتااا ل كبير من القائمين بالاتصاااال في القنوات الفضاااائية على بنود لوائح التغطية -1

%(، 37.2%(، بينما بلغت نساابة المطلعين عليها بتاا ل متوسااك )40.2الإعلامية هي أعلى نساابة، اذ بلغت )

 %(.22.67المطلعين عليها بت ل هليل فقد تبينّ أنها الأدنى اذ بلغت )أما نسبة 

لهر اعتماااد القااائمين بااالاتصااااااااال على بنود لوائح التغطيااة الإعلاميااة أثناااا تغطيتهم لانتخااابااات مجااالس -2

%(، فيما لهر الاعتماد عليها بدرتة كبيرة 50.6المحافظات بدرتة متوساااااااطة بالمرتبة الاولى وبنسااااااابة )

 %(.14.9%(، اما الاعتماد عليها بدرتة هليلة فقد حلّ بالمرتبة الثالثة وبنسبة )34.5الثانية وبنسبة ) بالمرتبة

حلّ الاعتماد على لوائح التغطية الإعلامية أثناا تغطية للإنتخابات المحلّية مقارنة باخلاهيات المهنة ولوائح -3

، اما اعتمدها كمصااااادر رئيس فقد حلّ %(52.2السااااالوف الأخرى كمصااااادر ثانوي بالمرتبة الاولى بنسااااابة )

 %(.8.0%(، فيما حلّ اعتمدها كمصدر هامتي بالمرتبة الثالثة بنسبة )39.8بالمرتبة الثانية بنسبة )

اتضااااح أنّ وهت مرحلةّ انطلاق الدعاية الانتخابية هي التي يزيد فيها اعتماد القائمين بالاتصااااال على لوائح -4

%(، اما 29.1ت مجالس المحافظات اذ حلّت بالمرتبة الاولى بنسااااااابة )التغطية بتااااااا ل رئيس لتغطية انتخابا

%(، اما في يوم اتراا الإنتخابات فيقل فيها اذ 19.5مرحلةّ الصاااامت الانتخابي حلتّ بالمرتبة الثانية بنساااابة )

 %(.11.1بلغت بالمرتبة الخامسة بنسبة )

 البحث فروض اختبار نتائج
الفرض الرئيس الأول الذي ينص على "التعليمات واللوائح التي ألهرت نتائ  الاختبار التالي صااااحة  -１

وضااعتها هيئة الإعلام والاتصااالات عرفت القائم بالاتصااال في القنوات الفضااائية بمعايير وساالوكيات مهنية، 

سااااااعدته على تقديم تغطية إعلامية متوازنة للإنتخابات هائمة على الحقائق، والحد من انتهاف اخلاهيات المهنة 

 علامية".الإ
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 ألهرت نتائ  الاختبار التائي صحة الفرضية الفرعية الأولى المنبثقة من الفرضية الرئيسة الأولى، والتي -2

 تنص : )توتد فروهات ذات دلالة إحصائية بين الذكور والاناث للتعليمات واللوائح التي وضعتها هيئة الإعلام

 ضائية بمعايير وسلوكيات مهنية، ساعدته على تقديم تغطيةوالاتصالات عرفت القائم بالاتصال في القنوات الف

 إعلامية متوازنة للإنتخابات هائمة على الحقائق، والحد من انتهاف اخلاهيات المهنة الإعلامية.

ألهرت نتائ  الاختبار التائي عدم صااااحة الفرضااااية الفرعية الثانية المنبثقة من الفرضااااية الرئيسااااة الاولى -3

د فروهات ذات دلالة إحصاااااائية بين سااااانوات الخبرة والعمل الإعلامي للتعليمات واللوائح والتي تنص : ) توت

التي وضاااعتها هيئة الإعلام والاتصاااالات عرفت القائم بالاتصاااال في القنوات الفضاااائية بمعايير وسااالوكيات 

 مهنية، ساعدته على تقديم تغطية إعلامية متوازنة للانتخابات.

ئي عدم صااااحة الفرضااااية الفرعية الثالثة المنبثقة من الفرضااااية الرئيسااااة الاولى ألهرت نتائ  الاختبار التا-4

والتي تنص ) توتد فروهات ذات دلالة احصااائية بين التحصاايل الدراسااي ل التعليمات واللوائح التي وضااعتها 

عدته هيئة الإعلام والإتصاااالات عرفت القائم بالاتصاااال في القنوات الفضاااائية بمعايير وسااالوكيات مهنية، ساااا

على تقااديم تغطيااة إعلاميااة متوازنااة للانتخااابااات هااائمااة على الحقااائق، والحااد من انتهاااف اخلاهيااات المهنااة 

 الإعلامية(.

 ثانيا: الاستنتاجات :

يرى اغلب القائمين بالاتصااااال للوائح التغطية الإعلامية انها تتما ااااى ملأ الدسااااتور والقوانين النافذة، نتيجة .1

 هم بالتغطية في أوهات معينة ومساحة كبيرة في تغطيتهم الميدانية لها.إعطائها فسحة من المجال ل

يحرص اغلب القائمين بالاتصااال في الفضااائيات العراهية للحفال على العملية السااياسااية وعدم تهديد النظام .2

 بية.الديمقرافي عبر تجنب بث المواد التي ت ثر على فبيعة ومرت زات هذا النظام خلال مدة الدعاية الانتخا

تسااااااعى اغلب القنوات الفضااااااائية للالتزام بتعليمات المفوضااااااية العليا المسااااااتقلة للانتخابات وهيئة الاعلام .3

 والاتصالات وموادها القانونية خلال التغطية الانتخابية، تجنباً للعقوبات التي تفرضها الهيئة على هذه القنوات.

بالثقافة الانتخابية، عبر تزويدهم بالمعلومات التي  تحرص القنوات على تثقي  الناخبين وال يانات السااياسااية.4

توفرها المفوضية العليا للانتخابات خاصة تلي المتعلقة بالاترااات التنظيمية والسياسات المتعلقة بالانتخابات 

 وهراراتها .

اضافت هذه الدراسة م  رات وملاحظات لهيئة الاعلام والاتصالات بتأن لائحة هواعد التغطية الاعلامية .5

للانتخابات من عراا وملاحظات متخصااصااين في هذا المجال ، فضاالا عن هياس مدى تطبيقها من هبل القائمين 

 بالاتصال في الم سسات الاعلامية . 

 ثالثا: التوصيات
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ين بالاتصااااااال بلوائح التغطية بتاااااا ل رئيس لتغطية انتخابات مجالس المحافظات في كل أهمية التزام القائم.1

 .أوهات التغطية

مراعاة القائمين بالاتصاااااااال تميلأ الظروف والأوهات عند التزامهم بلوائح التغطية الانتخابية وعدم اهمال .2

 . لرف او وهت معين

ت السااااياسااااية التي تم الاسااااااة اليها للرد على يوصااااي الباحث بتوفير مساااااحة زمنية كبيرة للجهات وال يانا.3

 .الاتهامات )حق الرد(، خلال التغطية الانتخابية التي تسبق يوم الانتخاب

ضااارورة هيام هيئة الإعلام والاتصاااالات بعقد ندورات ودورات وورش خاصاااة بالإعلاميين تخص هوانين .4

ئم بالاتصااااال بخصااااوص معرفة   هوانين المنظمة الهيئة في التغطية الانتخابية مما يساااااعد في زيادة ثقافة القا

  . للتغطيات الانتخابية ليلتزم فيها خلال تغطيته للانتخابات والحملات الانتخابية

يوصاااااااي الباحث هيئة الاعلام والاتصاااااااالات بت يي  اللوائح الخاصاااااااة بالتغطية الاعلامية للانتخابات ملأ .5

 علام الرهمي .التطورات الاعلامية ال بيرة ، خاصة في مجالات الا

 رابعا: نتائج اختبار فروض البحث :

لذي ينص على: "التعليمات واللوائح التي 1 حة الفرض الرئيس الأول ا تالي صااااااا بار ال تائ  الاخت . ألهرت ن

وضااعتها هيئة الإعلام والاتصااالات عرفت القائم بالاتصااال في القنوات الفضااائية بمعايير وساالوكيات مهنية، 

طية إعلامية متوازنة للإنتخابات هائمة على الحقائق، والحد من انتهاف اخلاهيات المهنة سااااااعدته على تقديم تغ

 الإعلامية"

سية الاولى، والتي 2 . ألهرت نتائ  الاختبار التائي صحة الفرضية الفرعية الاولى المنبثقة من الفرضية الرئ

ـلتعليم ات واللوائح التي وضعتها هيئة الإعلام تنص: )توتد فروهات ذات دلالة احصائية بين الذكور والاناث ل

والاتصالات عرفت القائم بالاتصال في القنوات الفضائية بمعايير وسلوكيات مهنية، ساعدته على تقديم تغطية 

 إعلامية متوازنة للإنتخابات هائمة على الحقائق، والحد من انتهاف اخلاهيات المهنة الإعلامية(

عدم صاااحة الفرضاااية الفرعية الثانية المنبثقة من الفرضاااية الرئساااية الاولى . ألهرت نتائ  الاختبار التائي 3

والتي تنص على انه : )توتد فروهات ذات دلالة احصااااااائية بين ساااااانوات الخبرة والعمل الإعلامي للتعليمات 

واللوائح التي وضااااااعتها هيئة الإعلام والاتصااااااالات عرفت القائم بالاتصااااااال في القنوات الفضااااااائية بمعايير 

سلوكيات مهنية، ساعدته على تقديم تغطية إعلامية متوازنة للإنتخابات هائمة على الحقائق، والحد من انتهاف و

 اخلاهيات المهنة الإعلامية(.
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 عمان: دار المسيرة للنتر والتوزيلأ. الخبر في وسائل الاعلام .(. 2012عبد الرزاق محمد الدليمي. )

(. بيروت: 1)المجلد ف الفضاااااااائيات التلفزيونية والقنوات الاذاعية فن تحرير الأخبار والبرام  في(. 2010عبد النبي خزعل. )

 دار النهضة العربية.

(. لبنان: دار 1)المجلد ف فن تحرير الأخبار والبرام  في الفضااائيات التليفزيونية والقنوات الاذاعية(. 2010عبد النبي خزعل. )

 النهضة العربية.

 (. القاهرة: دار عالم ال تب.2مجلد ف)ال فن الخبر الصحفيفاروق ابو زيد. )د.ت(. 

 القاهرة: الدار المصرية اللبنانية. المس ولية الاتتماعية للصحافة .(. 2003محمد حسام الدين. )

 عمان: دار اسامة للنتر والتوزيلأ. مناه  كتابة الأخبار الاعلامية وتحريرها.(. 2012محمد سلمان الحتو. )

 الاس ندرية: د.ن. لصحفي وتطبيقاته .الخبر ا(. 2006محمود منصور هيبة. )

(. التدريب الإعلامي ودوره في تطوير أداا العاملين في الم سااااسااااات الإذاعية 2023مهند حميد عبيد، و حمزة خالد مطتاااار. )

 وهائلأ الم تمر العلمي الساااااابلأ )العلوم الإنساااااانية بين التحديات الراهنة والآفاق المساااااتقبلية( كلية الآدابوالتلفزيونية. 



  Lark Journal (2025 /1/4) في 1زءجال2 :عددال 17المجلد: 

481 
 

 (. مااااااجاااااالااااااة لارف.50، عاااااادد 2، )صاااااااااااافااااااحااااااة الاااااامااااااجاااااالااااااد 2023 /7 /1تااااااامااااااعااااااة واسااااااااااااك
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 (.2009وهيب. )

1.  

https://doi.org/10.31185/lark.Vol2.Iss50.3164

