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The Media Discourse of U.S. President (Biden) on Arab 

Satellite Channels Regarding Middle Eastern Events: An 

Analytical Study of Al Jazeera’s Main News Broadcasts 

from September 1, 2024, to December 1, 2024 

ABSTRACT 

     This research analyzes the discourse of the U.S. President 

during the period from September 1, 2024, to December 1, 

2024, which garnered significant attention regarding events in 

the Middle East. The study aims to identify the most important 

news broadcasts, key topics covered, and the main ideas and 

information disseminated about Middle Eastern affairs. The 

research seeks to answer the central question: What is the 

nature of the U.S. President's media discourse on Middle 

Eastern events? It also addresses related sub-questions. This 

study falls within the category of descriptive research and 

employs the analytical survey method, as it is the most suitable 

approach for achieving the research objectives. Content 

analysis was used as the primary tool, applying a 

comprehensive enumeration method to all news broadcasts 

aired between September 1, 2024, and December 1, 2024, to 

collect relevant data and information. The research yielded 

several key findings, the most important of which are: 

1.The results indicate that the news channel allocated 

substantial airtime to discussions on Middle Eastern events. 

2.The channel focused on tracking political and security-

related developments in the region. 

3.The President’s media discourse was predominantly political 

in nature, with numerous broadcasts aimed at addressing 

political figures in the Middle East. 
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الأوسطالخطاب الإعلامي للرئيس الأمريكي )بايدن( في القنوات الفضائية العربية  إزاء أحداث الشرق   

 (2024/ 12 /1إلى  2024/  9 /1دراسة تحليلية لنشرات الإخبار الرئيسة في قناة الجزيرة للمدة من 

 

 قسم الاذاعة و التلفزيون -كلية الاعلام –جامعة ذي قار /م.م. حسام خماط حسين

 قسم الاذاعة و التلفزيون -كلية الاعلام –جامعة ذي قار /م.م. أحمد عبدالحسين خضر

 

  الملخص

والاالي حتياا   1/12/2024الى 1/9/2024تناااوه ااالا البحاال تحلياال خطاااب الرئيس الأمريكي للماادة من 

بااتمام كبير حوه أحداث الشاارق الأوسااط ا للا اقتضاا  الضاارورة التعرم على اام الت النشاارات الإخبارية 

شااارق الاوساااط ف ن واام المواضااايي فيوا والتعرم على بعلأ الأفكار والمعلومات التي تنشااار حوه أحداث ال

البحل يحاوه الإجابة على تساااااااسه رئيس مفادت )ما طبيعة الخطاب الإعلامي للرئيس الأمريكي حوه أحداث 

 .الشرق الأوسط ؟( ومن ثمَّ الإجابة عن التساسلات الفرعية

في ويصنف الا البحل ضمن البحوث الوصفيةا اللي استخدم فيه المنوج المسحي التحليلي  كونه الأنسب      

الوصوه إلى نتائج تحقق أادام البحل؛ باعتماد أداة تحليل المضمونا وباستخدام أسلوب الحصر الشامل لكل 

( للحصاااااااوه على البيااانااات 1/12/2024إلى  1/9/2024النشااااااارات الإخباااريااة  التي بدةااّ  في الماادة من )

 :والمعلومات الخاصة بموضوع الدراسة. وخرج البحل باستنتاجات عدةّا أاموا

 .اتضح في نتائج البحل أن  القناة خصص  الكةير من الوق  للحديل حوه أحداث الشرق الأوسط؟.1

 ااتم  بمتابعة التفاصيل السياسية والأمنية المتعلقة بالشرق الأوسط؟ .2

.ان الخطاب الإعلامي غلب عليه الطابي الساااااياساااااي في الكةير من النشااااارات الإخبارية وحاوه ان يخاطب 3

 الشرق الاوسط في اكةر من خطاب؟ السياسيين في

 الأوسط الشرق ꓹالفضائية القنواتꓹكلمات مفتاحية : تحليل الخطاب 

  :الفصل الاول

 :أولاً: مشكلة البحث

تتمحور مشاااكلة البحل في التسااااسه الرئيس امتي: )ما الخطاب الإعلامي  للرئيس الأميركي في القنوات       

 :عنه مجموعة من التساسلات الفرعيةالفضائية العربية؟( واللي انبةق 

 ما المواضيي الرئيسة للخطاب التي تناولتوا قناة الجزيرة في نشراتوا الإخبارية ؟ .1

 ما أساليب الخطاب التي استخدمتوا الرئيس الأمريكي ؟ .2

 ما نوع الخطاب اللي استخدمه الرئيس الأميركي  واللي تناولته القناة ؟ .3

 خطاب التي تناولته القناة في نشراتوا الإخبارية  ؟ما أشكاه تقديم ال .4
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 ما المصادر التي اعتمدت عليوا القناة في تناولوا لموضوع خطاب الرئيس الأمريكي  ؟ .5

 :ثانيًا: أهمية البحث

تنطلق أامية كل بحل من موضاااوعة اللي يعالجها والبحل اللي ندرساااه تتمةل أاميته في المشاااكلة التي       

 التي تدعد من القضاااايا المومة ا ألا واي موضاااوع خطاب الرئيس الامريكي الموجة للمنطقة العربيةيتناولواا 

 :وبالإمكان توضيح أامية بالاتي

الأامية العلمية: تتمةل أامية البحل العلمية في ان الا البحل يقدم تصور عن طبيعة الخطاب التي اعتمدت  .1

 ..عليوا قناة الجزيرة

ة: تنطوي الأامية العملية في الت الدراسااااة تح  حاجة المتسااااسااااات الإعلامية لمعرفة أبعاد الأامية العملي .2

  .  الخطاب الإعلامي وخصائص الخطاب الإعلامي  وأادافه

 :ثالثا: أهداف البحث

 :وتمةل اام أادام البحل بمجموعة من الأادام أاموا 

 الجزيرة  في نشراتوا الإخبارية ؟التعرم على المواضيي الرئيسة  التي تناولتوا قناة  .1

 التعرم على الأساليب الإعلامية التي اعتمدتوا القناة في تنازلوا للخطاب الإعلامي؟.2

  التعرم على المصادر الإعلامية التي استخدمتوا القناة محل الدراسة كمصدر للخطاب الإعلامي ؟.3

 :رابعًا: نوع البحث ومنهجه

الدراساااات )الوصااافية( التي تساااتودم تصاااوير وتحليل خصاااائص  معينة  ومعرفة يعدّ الت الدراساااة من      

أسبابوا والعوامل التي تتحكم بواا وتساعد الت الدراسة على دراسة الحقائق المتعلقة بطبيعة التاارة أو موقف 

ج (.وتم اساااتخدام المنو163م ا صااافحة  2017أو مجموعة من الناس أو مجموعة من الأحداث )المشاااوداني ا 

 .المسحي الوصفي باستخدام أداة )تحليل المضمون( باعتبارت المنوج الأنسب في تحقيق نتائج الدراسة

  :خامسًا: مجتمع البحث

يتمةلّ مجتمي البحل في القنوات الفضااااائية العربيةا وتم اختيار قناة )الجزيرة ( كونوا من القنوات التي أاتم   

لموضوعات اختيار رئيس مجلس النواب العراقي  وتم الاعتماد على  بالخطاب الإعلامي  بالمعالجة الإعلامية

 .مجموعة من نشرات الأخبار في قناة

  :سادسًا: أدوات البحث

تم اختيار أداة )تحليل المضاامون( كونوا تحقق  الإجابة على التساااسلات التي وضااع  في مشااكلة البحل        

وجية ملائمة لموضاوع البحلا والتي شامل  الفتات الفرعية وتم تصاميم اساتمارة التحليل بناءع على خطوات من

والرئيساااااة. وتم اساااااتخدام وحدة التحليل )وحدة الموضاااااوع( التي تعد من أكةر الوحدات توافقا مي موضاااااوع 



 وقائع مؤتمر الاعلام الدولي الثاني 

  Lark Journal (2025 /1/4) في 3زءجال2 :عددال 17المجلد: 

220 
 

الدراسااةا بةية الوصااوه إلى نتائج علمية اادفة؛ إذ تمكّننا الت الوحدة من الوصااوه إلى سااياق مناسااب لحساااب 

 ..الفرعية. فضلا عن فتات ماذا قيل وكيف قيلالفتات الرئيسة و

 :سابعا. تعريف المصطلحات

تحليل الخطاب : واو عبارة عن رسالة يتم توجيووا من قبل الشخص القائم بالخطاب أو ما يسمى بالمرسل  .1

إلى  المتلقي للخطاب أو المسااااتقبل لةرا بيان وشاااارم موضااااوع معين  وعن طريق الا الخطاب يسااااتطيي 

  مناقشة المرسل للخطاب المستقبل

القنوات الفضااائية : واي وساايلة من وسااائل الإعلام او اي محطات تلفزيونية تقوم باسااتقباه وبل برامجوا  .2

عن طريق الأقمار الصاااااناعية وتكون الت القنوات بعضاااااوا مشااااافرة وأخرق غير مشااااافرة او قد تكون قنوات 

 .فضائية ذات ملكية عامة او خاصة

 .واو مصطلح يشير إلى منطقة تضم الكةير من الدوه العربية الشرق الأوسط : .3

 ثامنا. الدراسات السابقة 

 (17م ا صفحة  2021رسالة وسام احمد عبدالله  )الجبوري ا .1

الخطاب الدعائي الأمريكي إزاء القضااية الفلسااطينية في عود إدارة الرئيس الأمريكي )ترامب(  بحة  رسااالة  

بالجامعة العراقية عن الخطاب الدعائي الأمريكي إزاء القضااية الفلسااطينية في عود  ماجسااتير في كلية الإعلام

  (إدارة الرئيس الأمريكي ) ترامب

وقد توصل  الرسالة الى مجموعة من الاستنتاجات  التي قدموا  الطالب وسام احمد عبدالله  ا الى الكشف عن 

توا الإدارة الأمريكية إزاء القضااااااية الفلسااااااطينية . الاسااااااتعمالات العقلية و العاطفية و الخوم التي اسااااااتخدم

وتضاااامن  الرسااااالة  التعريف بمفووم الخطاب وسااااماته ومكوناته والدعاية وأساااااليبوا ومدق علاقة الخطاب 

الدعائي  بالخطاب الساااياساااي فضااالاع عن أامية الإعلام في الساااياساااة الخارجية الأمريكية. وأوصااا  الرساااالة 

لى أنتاج خطاب يستبعد التناقلأ والخطأ والتوويل والاستخفام بالعقوه واحترام بدعوة الشخصيات السياسية إ

 الفكر العربي

  الفصل الثاني/ القنوات الفضائية والخطاب الإعلامي

 اولا : مفهوم الخطاب الإعلامي 

ع بعد انتاج وجوات النتر السائدة لدق       ع نصيا الإنسان  يشكل الخطاب الإعلامي في التصوير التجديدي نسقا

والمجتمي والةقافة وقد الزم عن ذلك التوجه لمحاولة فوم الأبعاد الأيديولوجية للمضااامون اللي يحتويه الخطاب 

اكما ويعد الخطاب الإعلامي صناعة ثقافية تتكاتف على إنتاجوا وسائط متعددة يتور في ذلك طبيعة الرسائل 

يفيات تلقيوا افالخطاب الإعلامي او "مجموعة من التي تتدفق عبر الا الخطاب وسرعتوا وطرق توزيعوا وك
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الأنشاااااااطة الإعلامية التواصااااااالية الجماايرية كالتقارير الإخبارية االافتتاحات االبرامج التلفزيونية االمواد 

 (64ما صفحة  2016الإذاعية )زريفي ا 

ائل إلى جموور كبير كما ويعرم الخطاب الإعلامي على إنه " عملية اتصااااااالية يتم من خلالوا نقل رساااااا      

ع للقائم بالاتصاااه وتسااتعين بوسااائل لنقل تلك الرسااائل كالملياع والتلفاز  غير متجانس وغير معروم شااخصاايا

والساااينما والصاااحف والكتب وتتمةل و يفتوا الأسااااساااية بالأخبار والترفيه والتعليم والاقناع والترويج وتودم 

     (162ما صفحة  2013شيا إلى التأثير وليس  مجرد أرساه الرسائل  )الةبا

ويساااااااتند تحليل الخطاب إلى "الخطاب اللي يودم إلى الأخبار عن الحوادث بودم التأثير في اتجااات      

القراء والمستمعين والمشاادين وتوجيووم في اتجات خاص بكيفية الخبر والإعلام وصياغته أو او منتج لةوي 

محددة واو شاااكل من أشاااكاه التواصااال الفعالة في المجتمي له قدرة أخباري منوع وإطار بنية اجتماعية ثقافية 

كبيرة في التأثير بالمتلقي وإعادة  تشكيل وعيه ورسم رسات المستقبلية وبلورة رأيه بحسب الوسائط التقنية التي 

  (32ما صفحة  2021يستعملوا والمرتكزات المعرفية التي يصدر منوا "  )بن زواويا 

في آية عملية اتصاااااااالية الودم منوا إحداث رد فعل مطلوب من متلقي الخطاب حياه  فالخطاب او "المحور

القضية المطروحة لضمه أساليب وأدوات إقناعيه ما ده ان الخطاب يتجسد بعملية اتصالية متكاملة تعتمد على 

أيديولوجيا أسااس وقواعد ومن ثم جعل لوسااائل الاعلام دورا فعالا في نقل رسااائله الخطاب إلى الجموور عبر 

بعينوا يحاوه الخطيب من خلالوا انتاج ما ينساااااجم وثقافة المخاطب وطبيعة افكارت وبيتتها خصاااااوصاااااا بعدما 

يكون الودم من الخطاب عادة او إيصاااه رسااالة ذات ابعاد أيديولوجية تتضاامن دعوات إلى تبني أو رفلأ " 

 (312ما صفحة 2024)الةانمي ا 

علامي بانه" نمط الرسااااالة الإعلامية الموجوة عبر وساااايلة الإعلام ومن وجوة نتر أخرق عرم الخطاب الإ

ع ما يتجساااد في عدد القنوات الاتصاااالية المساااتخدمة في وساااائل  إلى الجموور بةية تحقيق أادام محددة وغالبا

   (29م ا صفحة  2013الإعلام مةل صناعة الأخبار والسينما والتلفزيون والأنترن  والإعلان "  )جاسما 

ويشير الخطاب الإعلامي إلى" عملية تقنيي الواقي وتصويرت وفق إدراك مسبق لما يجب أن يكون عليه         

ويتم تمةيلاه من نتاام المفااايم والتصاااااااورات والمقترحاات والمقولات التي تتميز بمنطق داخلي ويوادم إلى 

عادت أو او مجموعة من الأنشطة الإقناع والاستجابة السلوكية لما يقوله ويتسم بطقوس معينة له خصائصه وأب

ية والمواد الإذاعية  تاحات والبرامج التلفزيون قارير الاخبارية والافت كالت ية الجماايرية  الإعلامية التواصااااااال

    (39ما صفحة  2017وغيراا من الخطابات النوعية " )ابو شنبا 

  ثانيا: أسس الخطاب الإعلامي   
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والشااااااروط التي يجب أن تتوفر في الخطاب الإعلامي ومن أاموا :  توجد انالك مجموعة من الأسااااااس         

 (45 - 44ما الصفحات  2020)شروخ و بن شراكا 

تحديد الموضوع : يجب أن يكون اناك موضوع وادم محدد في الخطاب لكي لا يكون اناك تشتي   -1

 ذاني لدق المتلقي أو المستقبل ولوصوه الودم بكل وضوم ودقة

ر : ويشااير الا إلى تحديد نوع الجموور اللي يسااتودفه ذلك الخطاب واو ما يطلق عليه تحديد الجموو -2

ع للةة المسااتخدمة سااواءع كان  عربية أو غيراا  بالفتة المسااتودفة اوعلى الصااحفي أن يحدد طبيعة الخطاب تبعا

الجمااير المتلقية  من اللةات الأخرق أو اسااااااتعماه اللةة الفصااااااحى أو العامية ا أي يجب تحديد ثقافة الفرد أو

  للخطاب الإعلامي

تحديد الوق  : من الضاااااااروري جداع أن تدرك أامية الزمن أو وق  الخطاب حتى يتم الانتواء منه   -3

  بصورة لائقة بعد القيام بعملية تقديم الأفكار كافة التي تعزز مفووم الخطاب بشكل واضح للمجااير المتلقية له

على الإعلامي أن يدرك أامية استعماه الأسلوب المنمق اللي له القدرة  أسلوب إعلامي : من الواجب -4

على جلب أنتبات الجمااير لأطوه وق  ممكن ا والقدرة على التأثير فيه قدر المساااااااتطاع ا يجب اساااااااتخدام 

  الأساليب القوية التي تستطيي سلب وجلب المتلقي دون إشعارت بالملل أو عدم تصديق محتوق الخطاب

الأسااااااالوب : ويشااااااار إلى أن يلتزم الإعلامي بأخلاقيات اللوق العام إثناء القيام بعملية الخطاب آداب  -5

وتجنب اساااتخدام أي كلمات خارجة عن امداب واللوق العام أو للجوء إلى مصاااطلحات التجريح وبللك يتور 

 .الخطاب الإعلامي بأبوى صورة ليحقق الودم المنشود منه

  عناصر الخطاب الإعلامي

ع فعالاع متمكن من إيصااااااه يحت ع إعلاميا وي الخطاب الإعلامي على ثلاثة عناصااااار رئيساااااة لكي يصااااابح خطابا

الرسالة التي ينشتوا بأسول الطرق وأكةر تفاعلية مي الجموور المستودم ومن الت العناصر اي )شروخ و بن 

 (46شراكا  صفحة 

  : التكنولوجيا الإعلامية الحديةة-1

تسااسااات الإعلامية أن تسااتخدم الوسااائل التكنولوجية المتطورة لةرا خلق محتوق بات من الواجب على الم

إعلامي أكةر حداثة وتطور بحيل يسااتطيي اجتلاب اكبر عدد ممكن من الجمااير اكما أصاابح من الضااروري 

  جداع تواجد الت المتسسات الإعلامية على منصات الإنترن  وخلق تطبيقات ذكية

 : المحتوق الديناميكي-2

شير الا العنصر من عناصر الخطاب الإعلامي إلى خلق محتوق ليس لةرا إعلام أو إيصاه المعلومات   ي

إلى الجمااير وإنما لةرا دفي الت الجمااير إلى عملية التفاعل مي وسااائل الإعلام والتعبير عن وجوة النتر 
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اصال مفتوحة بين المشااادين لكي يصابح أحد أجزاء الحدث الإعلامي اوالا يتطلب أن يكون انالك وساائل تو

  والإعلاميين

  : إشراك الجموور-3

أدق التطور التكنولوجي اللي طرأ على وسائل الإعلام والاتصاه إلى مرحلة إشراك المستخدم أو المتلقي في  

الخطاب الإعلامي عبر وساااائل الإعلام ذات طابي متطور تعطي للمساااتخدم حرية الإشاااراك في الخطاب عبر 

المشااااااركة والتفاعل والا بدورت أعطى نقل للجمااير من حالة الخموه أو الجمود إلى حالة التفاعل التعليق أو 

  مي الأحداث التي تقي في المنطقة سواء كان  محلية أو إقليمية أو دولية

 (م 2017كما يتخل الخطاب الإعلامي عناصر أخرق منوا.  )سرحانا 

 : الأهمية-1

       والبرامج التي تكون محط ااتمام الجمااير وترتبط بشكل مباشر باحتياجاتهويقصد بوا تناوه  القضايا  

 : المعلومات الجديدة – 2

من الضاااروري جداع أن يضاااي المتحدث في ااتمامه بأن الجموور المساااتخدم أو المشاااااد بأن المعلومات التي  

قة لديه ا كما يجب أن تكون مبنية يسااتسااقيوا منه تحتوي على الجدة والحداثة أو تكون تصااحيح لمعلومات ساااب

 على الأدلة والبرااين ولوا القدرة على إقناع الجموور

 : تناوه القضايا المةارة والساخنة في الساحة-3

يجب أن يكون الخطاب الإعلامي أكةر جاذبية وقبولاع في حاه يكون تركيزت على القضااااايا الساااااخنة التي تقي  

  في البيتة الاجتماعية

 : لموضوعات التي تحتاج إلى تفسير وشرمتناوه ا-4

توجد انالك الكةير من الموضاااوعات المتعلقة بالشاااأن الساااياساااي والاجتماعي والاقتصاااادي والتي تتطلب إلى  

سويل عملية فوموا وتكوين  سير للمحتوق والمضمون المتعلق بولت القضايا لةرا ت الكةير من التوضيح والتف

  آراء ووجوات نتر بشأنوا

    الخطاب الإعلامي مميزات

يوجد في الخطاب الإعلامي العديد من الميزات التي تميزت عن الخطابات الأخرق واي. )شاااااااايب و طويل ا 

 (44 - 43م ا الصفحات  2021

 : الطقوسية -1

والتي تعد العنصر المحدد لفاعلية الخطاب الإعلامي وتأثيرت ,حيل ينقسم الا العصر إلى قسمين :يضم القسم 

الخواص المنفردة والتي يقصااااد بوا تعيين مناساااابة محددة معينة للخطاب الإعلامي أما القساااام الةاني او الأوه 
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الأدوات المناساااابة أي اسااااتخدام الطقوسااااية في مخلف الملااب الإعلامية ويوضااااح إلى أي مدق تدخل أامية 

 . وقيمة الطقس في نجام عملية الخطاب الإعلامي

       : الأسطورية-2

ي خطاب إعلامي من البعد الأسااااطوري لأن ميزة الأسااااطورية تمنح الأفراد قوة إضااااافية في عملية لا يخلو أ

 التحكم بالواقي الخارجية

 : الإقناعية-3

تقوم الت الميزة من البناء النطقي للخطاب الإعلامي عن طريق  طرم رأي واحد وحل واحد ومخرج  واحد 

اق المعرفي والمتمةل في منتومة مجموعة من الرموز أما ويتحقق الا من خلاه سااااااياقين اما : الأوه السااااااي

الساااااياق الةاني او الساااااياق العاطفي واللي يعتمد على كافة الأفعاه النفساااااية وآليات الدفاع لةرا اساااااتجابة 

    . المستقبل للرسالة الاتصالية

  أادام الخطاب الإعلامي

إلى تحقيقوا ويمكن إيجاز الت الأادام بامتي  يحتوي الخطاب الإعلامي على العديد من الأادام التي يسااااعى 

 (113ما صفحة  2011)الدليمي ا 

 . توفير الأخبار والمعلومات عن الأحداث والتروم المحيطة بالجمااير-1

نقل التراث الحضااااري والةقافي من جيل إلى آخر والمسااااامة في تنشاااتة جيل جديد مدرك لما يحيط به من -2

 . أحداث

 . الترفيه عن الجمااير لةرا تخفيف أعباء و روم الصعبة التي تواجووم حياتوم اليوميةالقيام بعملية -3

 . مساعدة النتام الاجتماعي وذلك بتحقيق الاجتماع والاتفاق بينم أفراد الشعب والأمة-4

 مكونات الخطاب الإعلامي

 (70ما صفحة  2022يوجد في الخطاب الإعلامي العديد من المكونات منوا )بومزبر ا 

 : الفاعلية -1

نة اواو انا ليس منتج الخطاب  عاه معي يه أف للي يحتوي على ميزات ولد عل الخطابي  ا فا وا ال ويقصااااااااد ب

الرسااااااامي وإنما إعادة إنتاج الخطاب وتح  أنماط وتشاااااااكيلات خطابية متنوعة وعملية إعادة الإنتاج الت تعد 

لرسمي ويتم فيوا إعادة الإنتاج المتعلق بالعلاقات جزء لا يتجزء من عملية واسعة يقوم بوا الخطاب  الساسي ا

 . الاجتماعية ذاتوا التي تقوم في مجتمي معين

   : الفضائية -2
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وتشااير إلى الفضاااء الصااةير اللي يحيط بالخطاب وبدوراا يصاابح الخطاب ذو قدرة على التواصاال المباشاار 

يمائية العالم الطبيعي وتساااخيراا لةرا وإدراك الإمكانيات الخطابية عبر وحدات جزئية تعمل على تحديد سااا

إنتاج علاقات اجتماعية جديدة تخدم الودم السااياسااي ففي كافة المجتمعات توجد مجموعة رمزية ذات دلالات 

 . محددة تفرضوا العلاقات الاجتماعية السائدة في المجتمي

 : الزمانية-3

س في الخطاب الإعلامي مومة أثر المعنى ويعد الا المكون الأخير من مكونات الخطاب الإعلامي اللي يمار

وتكةيف البعد الزماني عن طريق العديد من الرموز التي يضاااموا الخطاب الإعلامي او الصاااورة المةالية التي 

يعمد إلى إنتاجوا لةرا حماية وتخليد النتام الاجتماعي والسياسي والقوانين الفاعلة في تطوراا افوي عملية 

الإعلامي لوضاااااااي مساااااااتقبل الخطاب في موقف فكري معين عبر التلاعب في بعلأ التدرج في بناء المنطق 

 . عناصر موقفه الأصلي

  اولا: أسس الخطاب الإعلامي

اساااتناداع إلى أادام وعناصااار الخطاب بشاااكل عام والخطاب الساااياساااي بشاااكل خاص يمكن القوه أن الخطاب 

  (50م ا صفحة  2017الإعلامي يتخل مجموعة من السمات تتمةل بامتي.  )واديا 

يتكون الخطاب الإعلامي من عدة تشااااكيلات ونصااااوص دلالية لةوية وغير لةوية اذلك أن النص في  -1

المفووم الإعلامي يشير إلى كل رسالة تتدي و يفة وبمعي دلالي أنه لانطبق على الرسائل اللةوية فحسب بل 

عا حيل  يجسد الاتصاه الجمااي ري عدة مضامين للخطاب من خلاه الاستعانة على الرسائل غير اللةوية ايضا

  . باللةة اللفتية وغير اللفتية

يروم الخطاب الإعلامي إلى إيصاه رسائله بأكبر قدر ممكن من الفاعلية لةرا تحقيق ما يصبو إليه  -2

 . ائلالفاعل الإعلامي اللي يقوم بتكييف  أادافه مي طبيعة الرسائل الإعلامية والجموور المتلقي لولت الرس

يعد الااتمام بالمضااامون في الخطاب الإعلامي  لا يعني أن ااتمام أو ترك الجوانب الشاااكلية ابل لابد  -3

من  وور قيمتوا وذلك أن لةة الخطاب الإعلامي لا تقتصاار على إيصاااه المضاامون فحسااب بل اي غاية في 

ي لف  أنتبات المتلقي للخطاب أو ذاتوا على اعتبار أن الشاااكل يعد جزء لا يتجزمن المضااامون من خلاله يساااتطي

  . الرسالة الخطابية وجعله يتواصل مي الخطاب

ع أو مقالاع أو  -4 يتخل الخطاب الإعلامي فنون متنوعة بودم إيصاااااه مضاااامونه  افوو قد يكون تصااااريحا

 . تعليقا وغيراا من الفنون الأخرق المستخدمة في مجاه الإعلام

مباشااارة ذلك أن مضااامونه ينطوي على أادام مختلفة عليه يساااعى يكون للخطاب الإعلامي قصااادية  -5

 . مرسله  من خلاه الخطاب المباشر أو غير المباشر إلى إحداث تأثير في جوود المتلقي على وفق أادافه



 وقائع مؤتمر الاعلام الدولي الثاني 

  Lark Journal (2025 /1/4) في 3زءجال2 :عددال 17المجلد: 

226 
 

أساااتناد إلى وساااائل الإعلام السااامعية والبصااارية والمقروءة المساااتخدمة في  مجاه الخطاب الإعلامي  -6

ئل فيكون الا الخطاب أ يأخل الخطاب الإعلامي جميي الت الوساااااااا يا أو مقروءاعا وقد  ع أو مرئ ما مساااااااموعا

 . والأدوات لةرا الوصوه الجمااير والتأثير فيوا

يعد الخطاب الإعلامي غير منةلق على نفساااااااه بل منفتح على غيرت من الخطابات الأخرق فوو إنتاج  -7

 .  وإعادة إنتاج  لتفاعل خطابات سابقة لا حصر لوا

يحتوي الخطاب الإعلامي على رسالة أعدت بصورة مسبقة في إطار معين خضع  خلالوا لصياغة  -8

اساااتدلالية منطقية على وفق قواعد متعددة تترتب في ضاااوئوا حجة منطق الخطاب مي الأخل بالحسااابان عملية 

 . وضوم النصوص ودقته التعبير عن الصياغة الخطابية

بد له أن يكتشاااااااف الودم اللي ينطوي عليه الخطاب من خلاه تمةيل أن الجموور المتلقي للخطاب لا -9

 . رسالته الدلالية بودم اكتماه العملية الاتصالية

 : استراتيجيات الخطاب الإعلامي

تعرم اسااتراتيجية الخطاب الإعلامي بأنوا عبارة عن " المساالك المناسااب اللي يتخلت المرساال للتلف  بخطابة 

تعبير عن مقاصااادت التي تتدي إلى تحقيق أادافه من خلاه اساااتعماه العلامات اللةوية من أجل تنفيل إرادته وال

ع لما يقتضااايه ساااياق التلف  بعناصااارت ويساااتحسااانه المرسااال " ويساااتخدم المرسااال أو القائم  وغير اللةوية وفقا

ابه ومن بالاتصااااه أو الخطاب الإعلامي أربي أنواع من الاساااتراتيجيات في عملية تحديد أادافه ومقاصاااد خط

 (48ما صفحة  2017الت الاستراتيجيات  )شويةا 

 (48وتحدث اماه شوية عن مجموعة من الاستراتيجيات حوه الخطاب الاعلامي منوا )شويةا ا صفحة 

 : الاستراتيجية التوجيوية-1

ويعد الا النوع من اسااااتراتيجيات الخطاب الإعلامي  كوساااايلة ضااااةط أو تدخل تمارس على المرساااال اليه أو 

ع عن علاقة ساااالطوية بين  المتلقي وتوجيه لفعل مسااااتقبلي معين احيل يكون اسااااتخدام الت الاسااااتراتيجية ناتجا

 . طرفي الخطاب والتي تعد عاملاع من عوامل نجام الت الاستراتيجية

    : الاستراتيجية التلميحية-2

عنى الخطاب الحرفي لينجز بوا واي الاسااتراتيجية التي يسااتخدموا المرساال ليعبر بوا عن مقاصاادت بما يةاير م

أكةر مما يقوله إذ يتجاوز قصاااادت مجرد  المعنى الحرفي لخطابه فيعبر عنه بةير ما يقف  عند اللف  مسااااتةمراع 

 . في  ذلك عناصر السياق

  : الاستراتيجية التضامنية-3
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جساااد بوا علاقته مي واي الاساااتراتيجية التي تكون عبارة عن محاولة من المرسااال أو القائم بالاتصااااه التي ي

المرسااااااال اليه أو المتلقي وان يعبر عن مدق احترامه لوا ورغبته في المحافتة عليوا وتطويراا ب زالة معالم 

 . الفروق بينوا وبصورة عامة اي محاولة للتقريب بين المرسل والمرسل إليه

  : استراتيجية الإقناع-4

ع لتفاوت وتسااااااتخدم الت الاسااااااتراتيجية من قبل المرساااااال لةرا تحق يق أادافه النفعية بالرغم من تفاوتوا تبعا

مجالات الخطاب أو حقوله أي أن القائم بالاتصااااه أو المرسااال يساااعى عن طريق الا النوع من الاساااتراتيجية 

إلى تحقيق عدة أادام منوا إقناع المرساااااال إليه بما يرات أي إحداث تةير وتأثير في الموقف الفكري والعاطفي 

 . لديه

 لثالث : الدراسة التحليلية لنشرات الإخبار في قناة الجزيرةالفصل ا

المبحل الةالل: عرا وتفساااااااير نتائج تحليل مضااااااامون نشااااااارات الأخبار في قناة  الجزيرة لخطاب الرئيس 

  الأمريكي  جو بايدن

: فتات ماذا قيل؟  :اولاع

  الفتات الرئيسة لتحليل الرئيس الأمريكي جو بايدن-1

 الفتات الرئيسة للخطاب الإعلامي للرئيس الأمريكي في قناة الجزيرة( يبين 1جدوه )

المرت % التكرار الفئات الرئيسية ت

 بة

 الأولى 35 20 الشأن السياسي للمنطقة العربية 1

 الةانية 26.3 15 السياسية الخارجية لمنطقة الشرق الاوسط 2

سياسية أمريكا الاقتصادية اتجات الشرق  3

 الاوسط

 الةالةة 21.2 12

 الرابعة 17.5 10 سياسية  بايدن في مواجوة اشكاه التطرم 4

  100 57 المجموع 

 

(ثم %35( حصاااوه فتة)الشاااأن الساااياساااي للمنطقة العربية( على المرتبة الأولى بنسااابة )1يتضاااح من الجدوه)

(. واحتل  فتة %26.3)جاءت فتة )السااااياسااااية الخارجية لمنطقة الشاااارق الأوسااااط( في المرتبة الةانية بنساااابة 

( وحصل  فتة )سياسية  %21.2)سياسية أمريكا الاقتصادية اتجات الشرق الأوسط( على المرتبة الةالةة بنسبة )

 .(%17.5بايدن في مواجوة أشكاه التطرم( على المرتبة الرابعة بنسبة )
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 ( يبين الفئات الفرعية للفئة الرئيسة2جدول )

 المرتبة % التكرار القضايا السياسية ت

 الأولى 40 10 شتون داخلية سياسية 1

 الةانية 32 8 صراعات بالمنطقة 2

 الةالةة 28 7 إرااب سياسي 3

  100 25 المجموع 

 

(ثم جاءت فتة %40( حصااوه فتة)شااتون داخلية سااياسااية( على المرتبة الأولى بنساابة )2يتضااح من الجدوه)

(. واحتل  فتة )إرااب سااااياسااااي( على المرتبة الةالةة %32بنساااابة ))صااااراعات بالمنطقة( في المرتبة الةانية 

 . (%28بنسبة )

 ( يبين الفئات الفرعية للفئة الرئيسة3جدول )

 المرتبة  % التكرار السياسية الخارجية ت
 الأولى 40 6 سياسية خارجية اتجات المنطقة العربية 1

 الةانية 33.3 5 تةير واجوة او سياسية الشرق الأوسط الخارجية 2
محاولة جعل أمريكا اي الداعمة الأولى للسياسية  3

 الدولية
 الةالةة 26.6 4

  100 15 المجموع 

 

( حصاااااوه فتة)ساااااياساااااية خارجية اتجات المنطقة العربية( على المرتبة الأولى بنسااااابة 3يتضاااااح من الجدوه)

(. %33.3في المرتبة الةانية بنسبة )%(ثم جاءت فتة )تةير واجوة او سياسية الشرق الأوسط الخارجية( 40)

  (%26.6واحتل  فتة )محاولة جعل أمريكا اي الداعمة الأولى للسياسية الدولية( على المرتبة الةالةة بنسبة )

 ( يبين الفئات الفرعية للفئة الرئيسة4جدول )

التكر سياسية امريكا الاقتصادية ت

 ار

 المرتبة %

 الأولى 42 8 العربية ستتةيران سياسية بايدن اتجات المنطقة  1

 الةانية 31.6 6 لا حماية للمنطقة العربية دون مقابل 2

 الةالةة 26.3 5 رفي الاقتصاد العالمي 3

  100 19 المجموع 

( حصوه فتة)ان سياسية بايدن اتجات المنطقة العربية ستتةير( على المرتبة الأولى بنسبة 4يتضح من الجدوه)

(. واحتل  فتة %31.6حماية للمنطقة العربية دون مقابل( في المرتبة الةانية بنسااابة ) %(ثم جاءت فتة )لا42)

   (%26.3)رفي الاقتصاد العالمي( على المرتبة الةالةة بنسبة )
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( يبين الفئات الفرعية للفئة الرئيسة5جدول )  

أشكاه التطرم اللي تناوه  ت

 الخطاب
 المرتبة    % التكرار

 الأولى 52.63 10 نفسي 1

 الةانية 26.31 5 توكيدي 2

 الةالةة 10.53 2 قصف وقتل 3
 مكررالةالةة 10.53 2 الامل والتخويف 4

  100 19 المجموع 

 

(ثم جاءت فتة )توكيدي( في %52.63( حصاوه فتة)نفساي( على المرتبة الأولى بنسابة )5يتضاح من الجدوه)

 (%10.53وقتل( على المرتبة الةالةة بنسبة ) (. واحتل  فتة )قصف%26.31المرتبة الةانية بنسبة )

 :أساليب الإقناع  المستخدمة في الخطاب للرئيس الامريكي .3

( يوضح فئة )أساليب  الاقناع في الخطاب الإعلامي6جدول )  

أشكاه التطرم اللي تناوه  ت

 الخطاب
 المرتبة    % التكرار

 الأولى 52.63 10 نفسي 1

 الةانية 26.31 5 توكيدي 2

 الةالةة 10.53 2 قصف وقتل 3
 مكررالةالةة 10.53 2 الامل والتخويف 4

  100 19 المجموع 

 

(ثم جاءت فتة %52.6( حصوه فتة)أسلوب تكرار الكلمات( على المرتبة الأولى بنسبة )6يتضح من الجدوه)

الاساااتشاااواد وتقديم الأدلة( (. واحتل  فتة )أسااالوب %26.3)أسااالوب تةير الكلمات( في المرتبة الةانية بنسااابة )

 .(%21.1على المرتبة الةالةة بنسبة )

 :(ثانيعا: فتات الشكل )كيف قيل

 :الشكل الفني للخبر .1

( يبين فئات) للشكل الفني للنشرة الإخبارية7جدول )  

 المرتبة %   التكرار الشكل الفني للنشرة الإخبارية ت

 الأولى 46.6 21 خبر+ تقرير ميداني 1

 الةانية 22.2 10 مصور داخلي تقرير 2

 الةالةة 20 9 خبر 3

 الرابعة 11.1 5 مقابلة + خارج الأستوديو 4

  100 45 المجموع 
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( ويده  46.6%( حصااوه فتة)خبر+ تقرير ميداني( على المرتبة الأولى بنساابة )7يتضااح من الجدوه)

الا على ان قناة الجزيرة اعتمدت على الكةير من المراسااااااالين  ا والا ما أعطااا ميزة عن باقي القنوات. ثم 

سبة ) )خبر مجرد( على المرتبة (. واحتل  فتة 22.2%جاءت فتة )تقرير مصور داخلي( في المرتبة الةانية بن

( مما يده على اعتماد القناة في بعلأ نشاااااااراتوا الإخبارية على الخبر المجرد من أجل 20%الةالةة بنسااااااابة )

إعطاء صورة واضحة للخطاب الإعلامي. وحصل  فتة )خبر+ مقابلة خارج الأستوديو( على المرتبة الرابعة 

 (. %11.1بنسبة )

 . مصادر النشرة الإخبارية:2

 (( يوضح  مصادر نشرات الأخبار في قناة الجزيرة8ولجد

 المرتبة % التكرار مصادر النشرة الإخبارية ت

 الأولى 37.1 30 مراسلون + مندوبون 1

 الةانية 24.6 20 شبكات تواصل اجتماعي 2

 الةالةة 18.5 15 منتمات مجتمي مدني 3

 الرابعة 12.3 10 وكالات أنباء 4

 الخامسة 4.9 4 ضيوم داخل الاستديو 5

 السادسة 2,4 2 مصادر حكومية 6

  100 81 المجموع 

(ثم جاءت فتة %37.1( حصاوه فتة)مراسالون + مندوبون( على المرتبة الأولى بنسابة )8يتضاح من الجدوه)

(. واحتل  فتة )منتمات مجتمي مدني( على %24.6)شاااابكات تواصاااال اجتماعي( في المرتبة الةانية بنساااابة )

( كما 12.3%( فيما جاءت فتة )وكالات أنباء( في المرتبة الرابعة وبنساااااابة ) %81.5الةالةة بنساااااابة )المرتبة 

( و احتل  فتة ) مصادر حكومية %4.9حصل  فتة )ضيوم داخل الاستديو( على المرتبة الخامسة وبنسبة )

 (%2.4( المرتبة السادسة  بنسبة )

 الاستنتاجات

 خصص  الكةير من الوق  للحديل حوه أحداث الشرق الأوسط..اتضح في نتائج البحل أن  القناة  .1

 ااتم  بمتابعة التفاصيل السياسية والأمنية المتعلقة بالشرق الأوسط. .2

.ان الخطاب الإعلامي غلب عليه الطابي السااااااياسااااااي في الكةير من النشاااااارات الإخبارية وحاوه ان 3

 يخاطب السياسيين في الشرق الأوسط في اكةر من خطاب.

 ن الرئيس الأمريكي استخدم الكةير من أساليب الترغيب والترايب في خطابه الإعلامي. . ا3

 . غلب على الخطاب الإعلامي أسلوب الأقناع في كةير من الأحيان4

 امراجي



 وقائع مؤتمر الاعلام الدولي الثاني 

  Lark Journal (2025 /1/4) في 3زءجال2 :عددال 17المجلد: 

231 
 

 ا ماااان2024, 12 20م(. مااااوضااااااااااوع. تااااارياااا  الاسااااااااااتاااارداد  2017يااااولاااايااااو,  17الااااوااااام ساااااااااارحااااان. ) - 1

https://mawdoo3.com/%D9%85%D9%81%D9%87%D9%88%D9%85_%D8%A7%D9%84%D8

%AE%D8%B7%D8%A7%D8%A8_%D8%A7%D9%84%D8%A5%D8%B9%D9%84%D8%A

7%D9%85%D9%8A. 

م(. الخطاب الإعلامي لقناتي الجزيرة و العربية خلاه الأزمة الخليجية ارساااااالة ماجساااااتير ا   م ا  2017آماه شاااااوية. )  - 2

  .الشويد حمه لخضر اكلية العلوم الاجتماعية والإنسانية اجامعة 

  .(2017آماه شوية. )

م (. الخطاب الإعلامي ودورت في تنمية السااالامة اللةوية ا رساااالة ماجساااتير ا   م  2021إيناس شاااايبا و ملاك طويل . ) - 3

  . ا كلية امداب و اللةات1945ماي  8اجامعة 

يل وادي. ) - 4 ية المتحدة : دار الكتاب الجامعي م (. ال 2017جل ية . الأمارات العرب لدول خطاب الإعلامي وإدارة الأزمات ا

 . للنشر والتوزيي

عبر مواقي التواصاال  2014م(. الخطاب الدعائي الأساارائيلي خلاه العدوان على غزة عام  2017حمزة حساان ابو شاانب. ) - 5

  .ية ا كلية امداب ا الاجتماعي ارسالة ماجستير ا   م ا الجامعة الأسلام

(. اتجااات الخطاب الإعلامي اثناء الأزمات الدولية . مجلة الباحل 2023خضااار الياس ناالأا و إرادة زيدان الجبوري . ) -6

 .الإعلامي

 م(. سيميائية الخطاب اللساني الإعلامي ارسالة ماجستير ا  م اجامعة الجزائر اكلية علوم الإعلإم 2016سعاد زريفي . ) - 7

  .والاتصاها

 .م(. الخطاب الإعلامي والقضايا المعاصرة . القاارة : عالم الكتاب للطباعة والنشر والتوزيي 2013شعيب الةباشي. ) 8

ع ارسالة ماجستير  2020صليحة شروخا و سعاد بن شراك. ) - 9 م(. بلاغة الإقناع والويمنة الداعمة الخطاب الإعلامي نموذجا

  .اكلية امداب ا ا   م ا جامعة بن خلدون

  .(2020صليحة شروخا و سعاد بن شراك. )

 .م(. مدخل إلى وسائل الإعلام الجديد. عمان: دار المسيرة للنشر والتوزيي 2011عبد الرزاق محمد الدليمي . ) -10

  م اجامعة  م(. الخطاب الإعلامي الجزائري نحو القضاااااااايا الاجتماعية ا أطروحة دكتورات ا 2022ليندت بومزبر . ) - 11

  . قسنطينة اكلية علوم الإعلام والاتصاه السمعي والبصري

 .م (. دور وسائل الإعلام في صني القرار السياسي. عمان: دار حامد للنشر والتوزيي 2013منلر صالح جاسم. )  - 12

شباب, بحل منشور موقي مجلة مةنى محمد فيحان الةانمي, دور الخطاب الديني في الفضائيات العراقية بتشكيل اتجااات ال–13

  https://doi.org/10.31185/lark.Vol1.Iss52.331 ينتر الرابط 15/3/2025لاراك تم  الزيارة يوم السب  

ية اأطروحة دكتورات ا  م اجامعة  2021نواه بن زواوي. )14 . فة الإلكترون حا م(. الأرااب في الخطاب الإعلامي للصااااااا

 . لاتصاهالجزائر ا كلية علوم الإعلام وا
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