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 :الملخص

يتشاوؿ البحث مغ خلاؿ دراسة ميجانية أخلاقيات الإعلاف التمفديػني وحجود الالتداـ بيا وفقاً لخؤية الجسيػر السدتيجؼ 
 )السدتيمكيغ( بعيجاً عغ مزاميغ الإعلانات التي تطيخ عمى شاشة القشػات التمفديػنية.

في وجػد تشاقس بيغ التذخيعات والقػانيغ والأخلاقيات والقػاعج التي تشطع نذخ الإعلاف مغ جية وبيغ  إذ تتجدج مذكمة البحث
 السسارسات الإعلانية في القشػات الفزائية مغ جية أخخػ.

والقػانيغ  ولتفديخ أسباب ذلظ التشاقس قاـ الباحث بالتأصيل لسفيػـ أخلاقيات الإعلاف التمفديػني، والاتجاه الدمبي في الإعلاف،
السشطسة للإعلاف، بالاعتساد عمى السػروث العمسي مغ جية، وقياس حجود الالتداـ بقػانيغ وأخلاقيات الإعلاف التمفديػني مغ قبل 
القائسيغ عمى الإعلاف، بالاعتساد عمى آراء الجسيػر السدتيجؼ مغ قبل السعمغ، مغ خلاؿ الاعتساد عمى مشيج السدح، الحؼ 

ارياً لخصػات جسع البيانات مغ السفخدات البذخية، وفي ضػء ذلظ تع تحجيج أدوات البحث معتسجاً عمى استسارة يُعج نسػذجاً معي
 الاستبياف، ومكياس معاييخ الإعلانات التمفديػنية متعجد الأبعاد، والحؼ قاـ الباحث ببشائو.

شار الشطخؼ، فزلًا عغ السحػر الخاص بشتائج وقج قدع البحث إلى ثلاثة محاور أساسية تسثمت بالإشار السشيجي لمبحث، والإ
 الجراسة السيجانية ونتائج البحث. وقج اختتع البحث بسشاقذة لأىع الشتائج التي أفخزتيا الجراسة السيجانية.

 أخلاقيات الإعلاف، التمفديػف، السدتيمكيغ. الكمسات السفتاحية:
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Abstract 

The research deals with a field study on the ethics of television advertising and the limits of 

commitment according to the target public’s vision (consumers) away from the contents of the 

advertisement which appear on TV channels. As the research problem is embodied in the presence 

of a contradiction between legislation, laws, ethics and rules that regulate the publication of 

advertisements on one side and advertising practices on satellite channels on the other side. 

Interpretation the reasons for this contradiction which the researcher foxed on the originality   

based on the concept of TV advertising ethics and the negative trend in advertising and the laws 

organizing advertising relying on the scientific heritage on the one hand and measuring the limits 

of adherence to the laws and ethics of television advertising by advertisers based on the opinions 

of the target public’s by the advertiser. By relying on the survey method, which is a standard 

model for the steps of collecting data from the human vocabulary. Regarding to, the research tools 

were identified based on the questionnaire form and the multi-dimensional television advertising 

criteria scale, which the researcher built 

The research was divided into three main topics represented by the methodological framework for 

the research and the theoretical framework as well as a private topic on the results of the field 

study and the results of the research. The research was concluded with a discussion of the most 

important results of the field study. 
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مة  السقجِّ

يُعج الإعلاف اخصخ واقعة اجتساعية وإعلامية وثقافية واستيلاكية في عرخنا الحجيث، فقج أصبح الإعلاف يسثل أحج معالع  
، ومؤسدة  قائسة بحاتيا، وأحج أىع مؤشخات السجتسع الحؼ لا يسكغ الاستغشاء عشو بتاتاً، فيػ صشاعة يدداد ثقميا يػماً بعج يػـ

التقجـ الاقترادؼ لأية دولة، إذ أصبحت الإعلانات تعكذ صػرة السجتسع والحياة التي نحياىا، فقج جدج الخوائي البخيصاني 
"Norman Douglas "الجور السؤثخ للإعلانات بقػلو " يسكشظ أف تقخأ أفكار أؼ أمة مغ خلاؿ إعلاناتيا " 

ويسكغ للإعلانات التجارية أف تُبَثَّ مغ مشصمق السدؤولية الأخلاقية، ويسكغ أف تُبَثَّ مغ مشصمق لا أخلاقي وغيخ مدؤوؿ مغ 
أجل أف تشتفع مشيا الجية السعمشة وإف اقتزت الحالة مخالفة السعاييخ السيشية والأخلاقية الذخرية لمقائسيغ عمى الإعلاف، التي 

ع الجسيػر السدتيجؼ مغ قبل الجية السعمشة )راعي الإعلاف(. فالإعلاف يسثل مداراً تثكيفياً استيلاكياً تؤدؼ بالشتيجة إلى خجا 
يديخ بعقميات الشاس دوف أف يجروا، وغالباً في الاتجاه السقخر مغ قبل مرسسيغ محتخفيغ للإعلاف بإشخاؼ وتػجيو مغ أصحابو 

شتجة السدتفيجة الأكبخ وما يترل بيا مغ نطاـ سياسي واقترادؼ واجتساعي، الحكيقييغ التاجخ السدتفيج السباشخ والذخكات الس
فيػ غديل حكيقي لمسخ بالرػت والرػرة وربسا بالأغشية السذػقة، وبأساليب أخخػ خفية لإقشاع السدتيمكيغ صغاراً وكباراً بأىسية 

ف تخجـ أشخاؼ العسمية التدػيكية كافة يبقى تسيد سمعيع وخجماتيع السعمغ عشيا. وعمى الخغع مسا يقجموُ الإعلاف مغ وضائ
مػضػعاً لكثيخ مغ الججؿ، واتخاذ مػاقف متبايشة مغ جانب أولئظ الحيغ يشفحونو أو يخاقبػنو، أو يشتقجونو، فمكل واحج مغ ىحه 

لإعلاف الحؼ الأشخاؼ مغ الحجج ما يسكغ أف يديقيا لمجفاع عغ وجية نطخه وما يحىب إليو، سػاء أكاف مؤيجاً أـ معارضاً ل
يعجونو عبارة عغ سػؽ ذؼ مشتجػ محمي متحخؾ، والشطخة إلى الإعلاف وفقاً ليحه الخؤية ومغ مشصمق رؤية البعس مسغ يججونو 
، نتيجة لبعس  يسثل اىتسامات الأعساؿ والخمق والإبجاع واحتياجات السدتيمظ والشطع الحكػمية، كل ذلظ جعمو معخّضاً لميجػـ

التي لا تخاعي أسذ بشاء الخسالة الإعلانية ومعاييخىا مغ جانب وقيع السجتسعات والأسػاؽ التي تدتيجفيا السسارسات الإعلانية 
مغ جانب آخخ، مسا أثار القمق عمى مدتػػ الباحثيغ وأيزاً عمى مدتػػ الخأؼ العاـ السدتشيخ، وعمت الأصػات مشادية بزخورة 

لة، والسؤسدات الحكػمية لسحاولة تجارؾ ىحه الدمبيات حتى لا تتفاقع، السػاجية الرخيحة مغ قبل الجيات الحكػمية السدؤو 
ويرعب عشجئح علاجيا. إذ تتسثل الخصػرة في أف يخزع الثسغ الحؼ تكبزو السؤسدة الإعلامية مغ الذخكات السعمشة لسشصمق 

الإعلاف حدب، وإف كاف في العخض والصمب، فتربح الذخكة السعمشة متحكسة في مدار العسمية الإعلامية وليذ في مزسػف 
شكل غيخ مباشخ، كػف الإعلاف التجارؼ الحؼ يُعج مػرداً أساسياً لػسائل الإعلاـ تحػؿ إلى وسيمة ضغط تسارسيا الجيات 
السعمشة سػاء أكانت جيات خاصة أـ حكػمية لزساف الػلاء وعجـ السعارضة، بعيجاً عغ الأخلاقيات والسعاييخ السيشية للإعلاـ 

والإعلاف عمى وجو الخرػص، الحؼ بات مزسػنو ومجػ الالتداـ بأخلاقية ما يشذخ ومرجاقيتو متأثخاً بالزغط الحؼ بذكل عاـ 
تعخضو السشافدة بيغ وسائل الإعلاـ التقميجية نفديا مغ جية، وبيغ وسائل الإعلاـ الالكتخوني مغ جية أخخػ، في ضل البحث 

 اف مدار وسائل الإعلاـ مشح القخف التاسع عذخ.عغ الخبح والحرػؿ عمى الإعلانات المحيغ يحجد
ىشا نتػقف أماـ إشكالية أخلاقية خصيخة تػاجو السؤسدات الإعلامية، وىي كيفية التػفيق بيغ مرالحيا السالية بسا يزسغ قجرتيا 

عغ الزغػط عمى الاستسخار، والحفاظ عمى مبادغ السيشة التي تفخض أف يقػؿ الرحافي الحكيقة بتجخد ونداىة، بعيجاً 
 والإغخاءات، ما داـ الأمخ يتعمق بسيشة الزسيخ يجب أف تقػؿ الحكيقة فػؽ كل اعتبار.

ولحا فأنو إذا كاف مغ الزخورؼ السحافطة عمى وجػد الإعلاف، فأنو يشبغي الالتداـ بأخلاقياتو حتى لا يكػف الإعلاف سلاحاً ذا 
اصة في ضل ما يسخ بو السجتسع العخبي مغ تبعات العػلسة الإعلامية حجيغ، يمحق الأذػ الأخلاقي بالستمقي أو السدتيمظ، بخ

والثقافية وعجـ تػافخ السدتػيات الأخخػ، كالثقافة والتعميع، والإعلاـ السدؤوؿ مسا يؤدؼ إلى التبعية الاقترادية لمغخب وتخصي ما 
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ة وأف الإعلاف أصبح مكػناً لمقػالب الثقافية ىػ مسشػع أو غيخ مخغػب بالسخة، ووقػع الفخد فخيدة لمسعمػمات السغمػشة، بخاص
والاجتساعية فيػ الاتجاه )ثقافياً واقتراديا(، كسا تدداد الخصػرة بدبب محجودية الخسالة الإعلانية )مغ حيث الدمغ( وتخكيد 

مية انتقاء واعية نرػصيا وشبيعتيا الإيحائية وجاذبية عخضيا ومعجلات تكخارىا مسا يجعميا لا تخزع في كثيخ مغ الأحياف لعس
 مغ قبل الجسيػر السدتيجؼ.

انصلاقاً مغ ذلظ يدعى بحثشا ىحا إلى الػقػؼ عمى الاعتبارات الأخلاقية والقانػنية، حيث يسكغ للإعلانات أف تُبَثَّ مغ مشصمق 
يغ بعجىع الصخؼ السدؤولية الأخلاقية، كسا يسكغ أف تبث مغ مشصمق لا أخلاقي وغيخ مدؤوؿ، مغ خلاؿ استقاء آراء السدتيمك

 السدتيجؼ مغ الإعلانات والقائسيغ عمييا.
وبعيجاً عغ السزاميغ التي تشصػؼ عمييا ىحه الإعلانات فأف البحث معشي أساساً بحجود التداـ القائسيغ عمى الإعلانات بأخلاقيات 

 الإعلاف والقػانيغ السشطسة ليا، مغ وجية نطخ السدتيمكيغ.
لاقيات وقػانيغ وشخوط وضػابط يفتخض بالقائسيغ عمى الإعلاف الالتداـ بيا، إذا أريج لو أف يحقق وذلظ بأف للإعلانات عسػماً أخ

 التأثيخ السصمػب في الجسيػر السدتيجؼ والقبػؿ بو اجتساعيا.
ت تمظ وكانت الأدبيات الإعلامية والسشطسات الجولية والتصبيقات السيجانية الشاجحة والأعخاؼ والتقاليج الاجتساعية، قج حجد

 الأخلاقيات والذخوط والزػابط والتي ستتزح مغ خلاؿ الجانب الشطخؼ لمبحث.
 :الجراسات الدابقة

 (:2019عبج السحدغ سمساف الذافعي )الذافعي،  -1
تبمػرت مذكمة الجراسة في رصج السحتػػ الإعلاني السقجـ في قشاة الذخقية لمتعخؼ عمى شبيعة الأفكار الستزسشة في ىحه 

ومجػ التدامو بأخلاقيات الإعلاف. وتعج الجراسة مغ الجراسات الػصفية. معتسجاً عمى مشيج السدح الإعلامي بذقو  الإعلانات
( وقج تػصمت 15/10/2018لغاية  15/7/2018( أعلاناً متسثمة بالسجة مغ )58التحميمي، وتسثمت عيشة الجراسة التحميمية بػ )

 الجراسة إلى عجد مغ الشتائج أىسيا:
 امية ىي المغة الأكثخ استخجاماً في الإعلانات السقجمة عبخ قشاة الذخقية العخاقية.إف الع .1
 الأسمػب التسثيمي ىػ الأسمػب الأكثخ استخجاماً في الإعلانات السقجمة عمى قشاة الذخقية. .2
 لسقجمة.تعجد وتشػع التجاوزات الأخلاقية الخاصة بتجني الحوؽ، وقج جاءت السذاىج السخمة بالكيع والعادات با .3

 (  :2012سميساف صالح )سمساف،  -2
( ميثاقاً أخلاقياً في العالع السعاصخ، باحثاً عغ وسائل لمفرل بيغ صشاعة الإعلاـ وصشاعة 62قجـ الباحث دراسة استقخائية لػ )

ستعساؿ الإعلاف الاتراؿ، وتحقيق علاقة متػازية تقػـ عمى حساية استقلاؿ وسائل الإعلاـ، وحساية استقلاؿ الرحفييغ، وأف ا
 ىػ لمتأثيخ عمى حخية الإعلاـ.

وكاف مغ بيغ وسائل حساية استقلاؿ وسائل الإعلاـ التي أشار إلييا ىي السػاثيق الأخلاقية، إذ أشار إلى أىع السبادغ التي 
 تزسشتيا وىي:

 حطخ تجخل السعمشيغ في شؤوف التحخيخ أو التأثيخ عمى القخارات التحخيخية. -1
 نات والتحخيخ، والتسييد بػضػح بيغ الإعلانات والسادة التحخيخية.الفرل بيغ الإعلا -2
 عجـ تجاوز الشدبة الستعارؼ عمييا دولياً للإعلانات عمى حداب السادة التحخيخية.  -3
 عجـ قياـ الرحفييغ بالعسل في مجاؿ الإعلانات. -4
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 (:2003دراسة سمػػ العػادلي )العػادلي،  -2
تشتسي ىحه الجراسة إلى نػعية البحػث الػصفية، وقج استخجمت في دراستيا مشيج السدح بذكيو التحميمي والػصفي، بيجؼ وصف 
الػاقع الفعمي لسسارسة الذخكات السرخية العاممة في مجيشة القاىخة الكبخػ لمتدػيق الالكتخوني، ومعخفة أىع السذكلات الأخلاقية 

ؽ الالكتخوني في مرخ. وحجدت الباحثة مجتسع البحث في الذخكات العاممة في مجيشة القاىخة الكبخػ السؤثخة عمى استخجاـ التدػ 
(شخكة، 160القصاعيغ العاـ والخاص، والتي ليا مػاقع وعشاويغ معخوفة عمى الانتخنت، وقج أجخيت الجراسة عمى عيشة مقجارىا )

وسيمةً لجسع  E Mailجسع البيانات، معتسجة عمى البخيج الالكتخوني وقج اعتسجت الباحثة عمى صحيفة الاستقراء بػصفيا أداة ل
 البيانات والػصػؿ إلى مفخدات العيشة.

وقج تػصمت الجراسة إلى نتائج عجة ، نحكخ أىسيا فيسا يخز بالسذكلات الأخلاقية والقانػنية التي تػاجو التدػيق الالكتخوني في 
 مرخ:

 التجارية إلكتخونياً.انخفاض الػعي بإمكانية عقج الرفقات   -1
 عجـ تػافخ عشرخؼ الدخية والأماف.  -2
 عجـ تػافخ عشرخ الخرػصية. -3
 عجـ وجػد إشار تذخيعي لمتعاملات الالكتخونية. -4
 التزميل والخجاع مغ جانب كثيخ مغ السػاششيغ.  -5

 (:2003آماؿ حدغ السغداوؼ )السغداوؼ،  -3
باحثة عمى مشيجيغ ىسا مشيج السدح الإعلامي، والسشيج السقارف، تعج ىحه الجراسة مغ الجراسات الػصفية، وقج اعتسجت ال

معتسجة عمى أداة تحميل السزسػف في جسع البيانات، مدتيجفة تحميل مزسػف عيشة مغ الإعلانات التجارية عمى القشاتيغ الأولى 
السقجمة في التمفديػف لمتعخؼ عمى محتػػ السزاميغ الإعلانية  2003السرخية الأرضية والفزائية، خلاؿ شيخ يشايخ 

السرخؼ، كحلظ مجػ التداميا بالسػاثيق والزػابط السشطسة لمسسارسة الإعلانية في مرخ وكحلظ ميثاؽ الذخؼ الحؼ أصجره 
 اتحاد الإذاعة والتمفديػف، السيثاؽ العخبي الحؼ صجر عغ اتحاد الجوؿ العخبية.

 وقج تػصمت الجراسة إلى عجد مغ الشتائج مغ أىسيا:
في الػقت الحؼ يؤكج فيو )البشج الخامذ( مغ ضػابط إعلانات الإذاعة والتمفديػف، عمى أف لا يدتغل السعمغ ثقة   - أ

السدتيمظ أو انعجاـ خبختو بالدمع السعمغ عشيا يتع الإعلاف عغ العجيج مغ السشتجات الصبية مثل )كخيسات تفتيح البذخة، 
عغ ضخورة استذارة الصبيب قبل الاستخجاـ مسا يُعج تجاوزاً لمزػابط وعلاجات حب الذباب( دوف الإشارة أو التشػيو 

 السشطسة لسثل ىحا الشػع مغ الإعلانات.
ضيخت بعس التجاوزات الأخلاقية في استخجاـ صػرة الصفل، إذ ضيخ بعس الأشفاؿ بجوف ملابذ أو حفاضات، - ب

قية، إذ استخجـ الأشفاؿ في بعس الإعلانات للإعلاف عغ مشتجات خاصة بيع عمى الخغع مسا في ذلظ مغ تجاوزات أخلا
 التي تيسر الجانب الأخلاقي.

عمى الخغع مغ أف الاستعانة بالسذاىيخ في الإعلاف يُعج مغ الأمػر التي تثيخ الججؿ في مجاؿ أخلاقيات الإعلاف،  - ت
ذكخ خرائز أو وذلظ لمتذكيظ في مجػ صجؽ الجعاوؼ كسا يشز البشج الخامذ مغ ضػابط إعلانات التمفديػف رفس 

 صفات غيخ مػجػدة بالدمعة الإعلانية الرادرة عمى لداف تمظ الذخريات.
 (:2003دراسة خالج شاكخ أحسج جاوير)جاوير،  -4
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حجدت مذكمة الجراسة في التعخؼ عمى السسارسات أو الأشكاؿ الإعلانية السػجػدة عبخ الانتخنت والقػانيغ والأخلاقيات التي تشطع 
علانية في إشار علاقتيا بالسدتيمظ، ومجػ اختلافيا عغ القػانيغ والأخلاقيات التي تشطع السسارسات الإعلانية ىحه السسارسات الإ

 برفة عامة، ومجػ فعالية وقػانيغ وأخلاقيات الإعلاف عبخ الانتخنت الرادرة محمياً في التعامل مع الصبيعة العالسية للإنتخنت.
 كمة البحثية إجابتيا عمى الأسئمة السصخوحة عمى الأدوات السشيجية الآتية:وقج اعتسجت الجراسة في معالجتيا لمسذ

تحميل السزسػف الكيفي لسجسػعة مغ القػانيغ والأخلاقيات السشطسة للإعلاف برفة عامة والسشطسة لإعلانات  -أ
 الانتخنت برفة خاصة.

لانتخنت سػاء مغ حيث اختلافيا أو اتفاقيا مع السشيج السقارف، لسقارنة القػانيغ والأخلاقيات السشطسة لإعلانات ا -ب
 القػانيغ والأخلاقيات السشطسة للإعلاف برفة عامة، أو مغ حيث اختلافيا أو اتفاقيا فيسا بيشيا.

 التحميل الثانػؼ لمجراسات والبحػث ذات الرمة بسذكمة الجراسة. -جػ
 ت السشطسة لإعلانات الانتخنت. تتبع التصػرات التاريخية التي شخأت عمى القػانيغ والأخلاقيا -د

 أما عغ أىع نتائج الجراسة فتتمخز بالآتي:
برفة عامة، تدخؼ القػانيغ والأخلاقيات السشطسة للإعلاف في جسيع الػسائل والسػضػعة قبل ضيػر   -1

سيمة الانتخنت، فزلًا عغ استحجاث قػانيغ ومبادغ ججيجة تصبق فقط عمى إعلانات الانتخنت تمبية لصبيعة ىحه الػ 
 الججيجة ومتصمباتيا.

تبيغ أف أىع القزايا التي تست معالجتيا، ىي قزية خرػصية حساية السدتيمظ برفة عامة، وقزية حساية  -2
 الأشفاؿ وخرػصيتيع، وقزية حساية حقػؽ السمكية.

 (:1997دراسة جيياف البيصار)البيصار،  -5
وتحميميا والكذف عغ تمظ السسارسات في التمفديػف السرخؼ، فزلًا استيجفت رصج السسارسات الإعلامية في التمفديػف السرخؼ 

عغ كذف أوجو التذابو والاختلاؼ في التذخيعات والزػابط السشطسة لمسسارسة الإعلانية عمى السدتػييغ السحمي والجولي، وذلظ 
والثانية، إذ أضيخت الشتائج أف  عمى القشاتيغ الأولى 1994بتحميل مزسػف عيشة مغ الإعلانات التمفديػنية التي أذيعت عاـ 

التمفديػف يقجـ رسائل تمفديػنية إعلانية تقجـ قيساً سمبية تتعارض مع الرالح العاـ لمسجتسع، كسا أشارت الشتائج إلى ارتفاع ندبة 
 الإعلانات الستزسشة إثارة جشدية سػاء في شكل الإعلاف أو مزسػنو.

 /أولًا: الإشار الشطخي لمبحث
 ن بػصفو وسيمةً إعلانية:التمفديػ- 1-1

تتعجد الػسائل الإعلانية وتتصػر وفقاً لمتصػرات التكشػلػجية، واستحجثت وسائل إعلانية ججيجة، وتعاضع السشافدة، والخغبة في 
و مغ الاستحػاذ عمى اىتسامات الجسيػر، ويبقى التمفديػف وسيمة إعلانية تتستع بالتسيد وإثارة الججؿ حػليا، فالتمفديػف بسا يسمك

مدايا وانتذار وتعجد يجعمو يتفػؽ إعلانياً عمى كثيخ مغ الػسائل الأخخػ، فيػ يشافديا في كل مداياىا ويتفػؽ عمييا في أحياف 
كثيخة، واف كاف يثيخ ججلًا واسعاً حػؿ أخصاره الإعلانية وتجاوزه لأخلاقيات الإعلاف أحياناً ونذخه الثقافة للاستيلاؾ أحياناً أخخػ 

 (.265، 2007)بيشدي، 
مغ  1941إذ بجأت العلاقة بيغ الإعلاف والتمفديػف مػاكبة لمبجايات الأولى لانتذار التمفديػف عمى السدتػػ الجساىيخؼ مشح عاـ 

 خلاؿ محصات التمفديػف في الػلايات الستحجة الأمخيكية.
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الدمغ إلا أف إمكانياتو بػصفو وسيمة  وعمى الخغع مغ أف عسخ الإعلاف عغ شخيق التمفديػف لا يديج كثيخاً عغ نرف قخف مغ
اتراؿ سسعية وبرخية كبيخة ججاً، فيػ يجسع بيغ الرػت والرػرة الستحخكة، ىحا ما جعمو الػسيمة الاترالية الأقجر مغ غيخىا 

كثيخ مغ عمى ترػيخ مذاىج حية لمحياة والأنساط السعيذية للأفخاد إلى جانب إمكانية استيعاب الجانب الفشي والإبجاعي فيو ل
تكشػلػجيا العرخ، فقج أصبح الأكثخ تأثيخاً في نفػس مذاىجيو والأوسع انتذاراً في البيػت والأماكغ العامة، لجرجة أصبح يسثل 
جدءاً مغ حياة الشاس، وبشاءاً عمى كل ىحه السعصيات، فأنو يُعج الػسيمة الاترالية الأكثخ مػثػقية والامتع لمتدمية، مغ حيث 

 (.266- 265، 2007ية السشقػلة مغ خلالو )ناجي، السادة الإعلام
% مغ السعمػمات التي يحرل عمييا الفخد مدتسجة مغ حاستي الدسع والبرخ التي يعتسج 98وقج أثبتت الجراسات والبحػث بأف 

 % مغ الدسع.8% مغ البرخ، 90عمييا التمفديػف، بػاقع 
ستخجاـ الرػرة والرػت معاً، وتصػؿ مجة الاحتفاظ بتمظ السعمػمات % عشج ا35فزلًا عغ أف استيعاب السعمػمات يدداد بشدبة 

 (.9، 2008%، الأمخ الحؼ يػضح أىسية استخجاـ التمفديػف وسيمة إعلانية )رانيا، 55بشدبة 
لمتشػيو  والى جانب استخجاـ التمفديػف وسيمة للإعلاف عغ الغيخ فقج بجأت أغمب القشػات والذبكات التمفديػنية في استخجاـ الإعلاف

عغ بخامجيا بجلًا مغ ضيػر السحيعة أو السحيع عارضي البخامج والفقخات بسا يعخؼ بالإعلاف الجيشاميكي وىػ ما يقتخب كثيخاً مغ 
استخجاـ الديشسا للإعلاف عغ الإنتاج الديشسائي، كسا تعمغ القشػات السذفخة عغ بخامجيا لجحب اكبخ عجد مغ السذاىجيغ للاشتخاؾ 

 (.79، 2009ؼ، فييا)الحجيج
 ومحجداتو بػصفو وسيمةً إعلانية: Television: مدايا التمفديػن 2-1

يُعج التمفديػف مغ أفزل الػسائل الإعلانية تأثيخاً عمى السدتيمظ ويكسغ سخ نجاح الإعلاف التمفديػني في كػنو يجسع بيغ 
خرائز الإعلاف في الػسائل الأخخػ كافة، فسغ حيث الرػت والسؤثخات السػسيكية والرػتية )الخاديػ( والخؤية )الرحف 

اـ السؤثخات الحخكية )صػر شبيعية متحخكة(، فزلًا عغ تسيده بالسرجاقية التي تفزمو والسجلات( مزافاً الى ذلظ إمكانية استخج
 (. 123، 2008عمى وسائل الإعلاف التقميجية والإلكتخونية )الإعلاـ الخقسي()أبػ شعيسة، 

 (:266، 2007بالآتي: )بيشدي،Television advertising strengthsويتسيد التمفديػف بػصفو وسيمةً لشذخ الإعلانات 
امتلاؾ التمفديػف إمكانية إعلانية عالية يتفػؽ بيا عمى جسيع الػسائل الإعلانية الأخخػ، ولعل ذلظ يعػد إلى   -1

 صجؽ ما يخونو فيو.
يدتصيع السعمغ في التمفديػف أف يدتفيج مغ تأثيخ مرجاقية البخامج الثقافية والإعساؿ الجرامية السعخوضة حيغ  -2

جدءاً أساسياً مغ حياتشا ومرجراً للأخبار والتعميع والتدمية، بل أف ىشالظ بعس الذخكات يعمغ مغ خلاليا، حيث تذكل 
 العالسية تقػـ بتسػيل بخامجيا التعميسية للاستفادة مغ ىالة مرجاقيتيا ودعع دورىا في السجتسع. 

لإثارة فالسشتجات عمى تقجيع التدمية وتػليج ا Combined capabilityكحلظ يتسيد التمفديػف بقجرتو الستحجة  -3
 السعمشة عمى شاشة التمفديػف يسكغ أف تقجـ بذكل دراماتيكي ومرصشع حتى تطيخ وتبجو أكثخ أثارة.

كسا أف مغ مسيدات الإعلاف التمفديػني ىي قجرتو عمى تحقيق الرجمة والأثخ عشج الجسيػر مسا يؤدؼ  -4
 (.137، 2008وبدخعة لمقخار الذخائي)رضى والعػادلي ، 

إمكانية اختلاؼ أنػاع المقصات وأحجاميا وأسمػب السػنتاج وحخكة الكاميخا في الإعلاف التمفديػني يػفخ   -5
لسدتخجمو فخص التػضيح والسبالغة والتحكع في أحجاـ الرػرة السقجمة، مسا يجعميا تساثل الػاقع أو تختمف عشو بحدب 

 (.79، 2009اض السعمغ وأىجافو )الحجيجؼ، رغبة مرسع الإعلاف وترسيع السخخج وترػيخه، بسا يخجـ أغخ 
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يشفخد التمفديػف وبخاصة بعج استخجاـ الحاسب الآلي عغ وسائل الإعلاف التقميجية بإمكانية تقجيع الإعلانات   -6
عبخ فشػف وفخوع فغ التحخيظ بسا يػفخ لسرسع الإعلاف مداحة كبيخة مغ حخية التخيل والسبالغة وإخفاء جػ البيجة والسخح 

 (.123، 2008يع ما يرعب بل يدتحيل ترػيخه بالأداء الصبيعي)رضى والعػادلي، أو تقج
 (:45-44، 2016الأتي)العداوؼ،  Television advertising limitationsىحا ويعاب عمى استخجاـ التمفديػف وسيمة إعلانية

ره مسا قج يشذأ عشو تكػيغ الإعلاف في التمفديػف يقصع عمى السذاىج استستاعو ومتابعتو لسا يفزمو ولسا اختا  -1
 اتجاه سمبي نحػ الخسالة الإعلانية عسػماً.

كثافة الإعلانات في التمفديػف عغ السشتجات أو الخجمات الستذابو كثيخاً ما تؤدؼ إلى فقجاف السرجاقية  -2
ذروة التعخض إلى  والتذبع الإعلاني وإثارة مذاعخ الذظ لجػ السذاىج، كسا يشتج عغ الكثافة العالية للإعلانات في أوقات

تداحسيا واختلاشيا في رأس الذاىج مسا يفقجىا خاصية التفخد، الأمخ الحؼ يؤدؼ لعجـ تحكخه للأنػاع ومغ ثع لا يحقق 
 السعمغ ىجفو، ويحرل لجػ السذاىج ما يدسى بالتذػير الإعلاني.

 التكمفة العالية لإنتاج الإعلاف التمفديػني.  -3
 طخاً لتجديج الفكخة أمامو. لا يعصي فخصة لمسذاىج لمتخيل ن  -4

 : أخلاقيات الإعلان التمفديػني:3-1
تددحع الداحة الإعلانية بالقزايا التي نتجت عغ سػء استخجاـ الإعلاف وعجـ تخشيج إمكانيات وسائل الاتراؿ بالذكل الحؼ 

دبة لمسدتيمظ والسعمغ والػكالات يجعل مغ الشذاط الإعلاني إضافة مفيجة لمجسيػر والسجتسع فزلًا عغ فػائجه الاقترادية بالش
الإعلانية، ومغ ىحه السذكلات والقزايا ربط الإعلاف بانتذار ثقافة الاستيلاؾ في السجتسع حيث يخػ الكثيخوف أف الإعلانات 
تحث السجتسع عمى دخػؿ شخؽ ودىاليد السجتسع الاستيلاكي مغ أوسع أبػابو بخاصة وأف معطع الإعلانات إما عغ مشتجات 

(. ومع 2008،141ة وإما عغ سمع استيلاكية أو كسالية لا تديع في دفع عجمة التشسية الاقترادية )رضى والعػادلي، أجشبي
ضيػر الانتخنت وتراعج أعجاد مدتخجميو وسيمةً إعلانية، وبخوز العجيج مغ السؤشخات عغ تخاجع مرجاقية وسائل الإعلاـ 

ختمفتيغ، أحجىسا تتعاير وتتػاجج فييا وسائل الإعلاـ التقميجية مغ صحافة وإذاعة التقميجية، بجأ الأمخ وكأنشا نعير في بيئتيغ م
وتمفديػف، وأخخػ الكتخونية محزة، ليا سساتيا السسيدة وتقشياتيا الحجيثة، وأساليب عسميا ووسائميا الخاصة، ولكل مغ البيئتيغ، 

لإعلاـ، وقج اىتست معطع البحػث الإعلامية بجراسة ضػاىخ التقميجية والالكتخونية مشطػمتيا الخاصة فيسا يتعمق بأخلاقيات ا
أخلاقية تقميجية، ناجسة عغ سياؽ العسل الإعلامي في البيئة الإعلامية التقميجية، ولع تتصخؽ لجػانب ميسة تتعمق بكيع وأخلاقيات 

لتقميجية والعػامل السؤثخة في العسل الإعلامي في البيئة الإعلامية الالكتخونية الججيجة مقارنة بسثيلاتيا في البيئة ا
(، وبيحا فأف الجانب الأخلاقي عمى جانب كبيخ مغ الأىسية في مسارسة الشذاط الإعلاني سػاء 95، 2011تذكيلاتيا)بخيت، 

ل ىحه أكاف عبخ الأعلاـ التقميجؼ الحؼ لا زاؿ مجالًا خرباً لمعجيج مغ الجراسات، أو الإعلاـ الالكتخوني الحؼ يعج مجالًا بكخاً لسث
الجراسات، إذا ما اخح بالحدباف رؤية البعس للإعلاف عمى انو يسثل تيجيجاً لميػية الثقافية لمسجتسع، إذ إفَّ الإعلاف يتفشغ في 
عخض بعس الكيع السغايخة بغخض خمق الخغبة الذخائية لجػ الجسيػر، وبجوف الشطخ الى اعتبارات أخخػ، أؼ انو يؤثخ في الكيع 

مغ أنساط الحياة للأفخاد والسجتسع . فالإعلاف يعتسج عمى تخويج اتجاىات وقيع وأنساط الحياة للأفخاد والسجتسع. الاجتساعية ويغيخ 
مغ شأنيا زيادة الاستيلاؾ وذلظ عمى حداب قيع أخخػ... فيتع تحػيل الامتلاؾ السادؼ للأشياء إلى رغبة وعادة اجتساعية 

socialn0rm بعجـ الخضا. ومغ ىشا أصبح مػضػع تخشيج الاستيلاؾ وحساية السدتيمكيغ  وعشج عجـ تحكيقيا قج يذعخ الفخد
 (.142-141، 2008مػضػعاً حيػياً ليذ لمسدتيمكيغ وحجىع وإنسا لمتقجـ الاقترادؼ برفة عامة )رضى والعػادلي، 
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 : القزايا الأخلاقية للإعلان:4-1
 تأثيخ الإعلاف الدمبي عمى الصفل. -1

صفل أكثخ السػضػعات ججلًا في مجاؿ الإعلاف فإذا كاف الإعلاف يقػـ في بعس الأحياف بخجاع الكبار يذكل الإعلاف السػجو لم
عشجما حثت جسعية الجفاع عغ الأشفاؿ  1970فسا بالشا بالأشفاؿ، وقج أثيخت السخاوؼ الستعمقة بالإعلاف السػجو لمصفل عاـ 

مغ الإعلانات السػجية للأشفاؿ، فقج باتت تقجـ بعس الإعلانات  لجشة التجارة الفجرالية عمى التحخؾ لاتخاذ إجخاءات لمحج
التمفديػنية نساذج شفػلية تجدج معاني اجتساعية وتخبػية سمبية بكل السعاييخ، فزلًا عغ بعس الشساذج الإعلانية التي تقجـ 

 .(19، 2011نساذج شفػلية غيخ سػية مغ الشاحية الدمػكية تؤذؼ خياؿ الصفل الحيػؼ )الريفي، 
يؤدؼ الإعلاف إلى خجاع الجساىيخ بإيجاد فخوؽ شفيفة ووىسية في الدمع والسبالغة في أىسيتيا، مسا يجفع إلى زيادة  -2

الاستيلاؾ غيخ الزخورؼ، بحيث يغخؼ الأفخاد لذخاء ما ليدػا ب حاجة حكيكية إليو أو يجفعيع الى زيادة الاستيلاؾ مسا يجعمو 
 (.2، 2009الادخارؼ أو تخشيج الاستيلاؾ والإنفاؽ تحجيجاً في الجوؿ الشامية )فخج، أحج معػقات تشسية الدمػؾ 

يتجخل الإعلاف في حياة الأفخاد وفي أسمػب معيذتيع وفي علاقاتيع بالآخخيغ، ويقتحع خرػصياتيع مغ خلاؿ وسائل  -3
ج... وفارضاً أذواقاً وسمػكيات وأساليب الاتراؿ الجساىيخية العامة، وفي الأوقات كافة ، مسا قج يدبب لبعس الشاس الحخ 

واختيارات معيشة قج لا تتفق مع إمكانيات أو أذواؽ الكثيخيغ، إلا أنيا تجج شخيقيا إلى الستمقي مغ خلاؿ أساليب التخغيب والإقشاع 
ػف مغ مكانو ومرجاقية لجػ بيا وإثارة السيل إلى محاكاة الآخخيغ، والتي يمجأ إلييا السعمغ مدتفيجاً أيزاً مسا يتستع بو التمفدي

 (. 55، 2009بعس الستمقيغ )الحجيجؼ، 
تزميل الجسيػر الستمقي الستعخض لمخسائل الإعلانية بسا تتزسشو أغمب تمظ الخسائل مغ مبالغات وادعاءات وافتخاضات  -4

مظ، في ضل عجد السعمغ ووعػد خيالية ومغخيات غيخ مػثػؽ بيا، جعل أحج الاىتسامات الأساسية للإعلاف ىػ تزميل السدتي
مغ تقجيع أساس معقػؿ لإدعاءات حػؿ أضخار السشتج، وىػ ما يتصمب مشيع تقجيع دليل أو بخىاف يجعع تمظ الادعاءات... وقج 
يحجث التزميل نتيجة لكيفية إدراؾ السدتيمظ للإعلاف وتأثيخ ذلظ عمى معتقجاتو، فالفخد قج يديء تفديخ السعمػمات الػاردة في 

ت مسا يعصيو انصباعاً خاشئاً، ومغ ثع يحجث التزميل دوف قرج مغ السعمغ، ويتسثل الجانب الآخخ لمسذكمة في تحجيج الإعلانا
ومغ ثع تقجيع ادعاءات ذاتية وربسا  Pufferyالإعلاف الحؼ يتزسغ تزميلًا أو خجاعاً، وفي ضل أحكية السعمشيغ في استخجاـ 

 (.151، 2008ة بذأف تحجيج الإعلاف السزمل أو السخادع )رضا والعػادلي، غيخ مػضػعة حػؿ مشتجاتيع، مسا يعقج القزي
 الإعلاف يحط مغ قجرة المغة. -5

يخػ السجافعػف عغ المغة أف الخسالة الإعلانية )الشز السكتػب في الإعلانات( عادة ما تدتخجـ لغة او ليجة عامية، أو لغة 
 (.51، 2004مغة )مرصفى، عخبية )أو غيخ عخبية( غيخ سميسة مسا يديء إلى ال

 .controversial pruoductsالإعلاف عغ سمع مثيخة لمججؿ  -6
يعكذ الإعلاف أخلاقيات التدػيق والعسل الستعمقة بدبائشو، وبدبب ىحه الخؤيا يمقي عمى عاتق السعمشيغ المػـ أحياناً لبيعيع سمعاً 

وجػد تذخيعات وضػابط صخيحة وصارمة تحخّـ أو تسشع الإعلاف مثيخة لمججؿ أو غيخ ملائسة للإعلاف عشيا، عمى الخغع مغ 
عشيا، كإعلانات السذخوبات الكحػلية وأنػاع التبغ، والعقاقيخ الصبية عمى اختلاؼ أنػاعيا، وجخاحات التجسيل وبعس جػانب 

ت )الحجيجؼ وعمي، القرػر )الزعف الجشدي، العقع( دوف أف تسارس أؼ نػع مغ أنػاع السخاجعة عمى مرادر ىحه الإعلانا
2008 ،266.) 

 .testimonialسػء استخجاـ الاستذياد  -7
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تعتسج غالبية الإعلانات عمى استخجاـ الإعجاب والخغبة في التػحيج مغ جانب الجسيػر مع الذخريات الذييخة بسا تتزسشو مغ 
اركة والذخرية الذييخة قج يجعل السدتيمكيغ عشاصخ الجساؿ والذجاعة والسػلبة والخياضة والقػة، وىحا الارتباط الستكخر بيغ الس

 (.145، 2007يفزمػف السشتج إعجاباً بالذخرية التي تقجمو )بيشدي،
 تقجيع الإعلاف عمى أنو إعلاـ: -8

أحياناً تقجـ السادة الإعلانية في شكل بخنامج تمفديػني )بخنامج مكفػؿ( أو في شكل مادة صحفية والخبخ والسقاؿ والتحقيق الحجيث 
علاف تحخيخؼ( وقج وجو إلى ىحا الذكل مغ الإعلاف الشقج نطخاً لمخجاع الحؼ يشصػؼ عميو، فالجسيػر لخبختو اليديخة يشطخ إلى )إ 

السعمػمات والآراء الػاردة في الإعلاف عمى أنيا حكيكية تعكذ رأؼ الػسيمة أو الزيػؼ ولا يجرؾ بأنيا تخويج خفي لسشتج ما، 
عغ انييار الحائط الفاصل بيغ الإعلاف والتحخيخ وخزػع الػسيمة لديصخة السعمشيغ وتػجيييع مسا  كسا انو يعبخ مغ ناحية أخخػ 

 (.72، 2011يؤثخ عمى مرجاقيتيا وججيتيا)الريفي، 
 ؿ)الشػع، العخؽ، الدغ، الحات(  stereotypes Reinforcingتعديد الرػرة الشسصية  -9

لرػر الشسصية بيغ أفخاد السجتسع.. قج تػصل أو لا تػصل صػرة دقيقة عغ تمظ يذكل الإعلاف عمى أنو يخوج ويجعع العجيج مغ ا
 (.27، 2011السجسػعة )الريفي، 

 عقج الإعلاف لسقارنات غيخ عادلة. -10
 (.190، 2004الإغخاؽ في أوتار الجشذ والإثارة في الخسائل الإعلانية )العادلي،  -11
لامي لمقائسيغ بالاتراؿ وعمى سياسة الػسيمة الاترالية، فزلًا عغ تأثيخىا عمى تأثيخ الزغػط الإعلانية عمى الأداء الإع -12

 (.140، 2017مزسػف السادة الإعلامية، وزيادة الػقت السحجد للإعلانات عمى حداب الػقت السحجد لمسادة الإعلامية )زكي، 
 :تحجيج مفيػم الأخلاقيات :5-1

إلى الصخيقة الأفزل أو الأصح لمترخؼ في مػقف معيغ، وتدتسج الأخلاقيات مغ  بأنيا قػاعج لمدمػؾ تػجيشاتُعخف الأخلاقيات 
 مرادر متعجدة مثل الأدياف الدساوية وأقػاؿ الفلاسفة، والعادات والتقاليج.

 ويجب أف نفخؽ بيغ ))الأخلاقيات(( برفة عامة و))أخلاقيات الإعلاـ(( عمى وجو الخرػص. 
 (:58، 2002فالأخلاقيات ىي )نرخ، 

 ا يجب أف يفعمو الإنداف.م -
 ما يجب أف تفعل وما يجب أف لا تفعل. -
 مجسػعة الكيع التي يبشى عمييا الحكع بالرح أو الخصأ. -
 الدمػؾ الستدق مع الرحة والخيخ. -

 أما أخلاقيات الإعلاـ فإنيا:
 السعاييخ التي تػجو السذاركيغ في الاتراؿ الإنداني. -
 أثشاء عسميع وتخشجىع إلى الصخؽ الرحيحة لمفعل الإعلامي.الاختبارات التي تػاجو الإعلامييغ  -
 عسمية صشع القخار أو الاختيار في وسائل الأعلاـ عمى مبادغ أخلاقية. -

وعخفت أخلاقيات الإعلاـ بأنيا))مشطػمة السبادغ والسعاييخ التي تدتيجؼ تخشيج سمػؾ الإعلامييغ خلاؿ قياميع بتغصية الأحجاث 
رات التي تتشاسب مع الػضيفة العامة لمسؤسدة الإعلامية ودورىا في السجتسع، وضساف الػفاء بحقػؽ وتػجيييع لاتخاذ القخا
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الجسيػر في السعخفة وإدارة السشاقذة الحخة، مع التقميل إلى أقرى حج، مغ الأضخار التي يسكغ أف تمحق بالجسيػر أو الأفخاد أو 
 (. 271، 2012غ(( )صالح، السرادر، وضساف حساية كخامة السيشة ونداىة الرحفيي

 (.Limburg 1994,3,وتُعخّؼ الأخلاقيات بأنيا ))مجسػعة مغ الكيع التي يبشى عمييا الحكع بالرحة أو الخصأ(()
وتعخؼ دائخة السعارؼ البخيصانية الأخلاقيات بأنيا )) ذلظ الشطاـ الحؼ يتع وضعو لتػضيح القػاعج الستعمقة بسسارسة ميشة معيشة 

، Britannica ،1985ح السجتسع ويحقق السسارسة الدمسية لتمظ السيشة، بسا يداىع في تحقيق أىجافيا الخشيجة(( )بسا يحقق صال
278.) 

 
 :ثانياً: الإشار السشيجي لمبحث

 : مذكمة البحث: 1-2
افة )الخػرؼ، يُعج الإعلاف سمصة كبخػ يجب مخاعاتيا في عالع الإعلاـ. إنو الساؿ الحؼ يكاد يزاىي الحياة في عالع الرح

2005 ،399.) 
والقػؿ ببخاءة السزاميغ الإعلانية عبخ وسائل الإعلاـ التقميجية أو الالكتخونية السخوجة لسشتجات سػاء أكانت أجشبية أـ وششية قج 

جع لا يجج اليػـ مشاصخيغ لو وحتى وإف كاف ىشاؾ اتياـ لتمظ السزاميغ فيجب أف يػجو إلى صانعييا بالأساس. فالفرل بيغ مب
الػمزة الإعلانية والإعلاف نفدو لا يبخغ ساحة السزسػف الإعلاني بػصفو خصاباً معخفياً مدكػناً بالعجيج مغ الإيحاءات 
والجلالات والتعبيخات والسخجعيات في تغيخ السفاليع والكيع والأخلاقيات لجػ الأفخاد والسجتسعات... والخصاب الإعلاني السخوج 

ة أو أخخػ وراء ىحا الفخاغ الحؼ نعيذو اليػـ عمى مدتػػ الأخلاقيات وفخض ىػيتشا العخبية وإبخازىا، لسشتجات أجشبية يقف بصخيق
بل إف ىحه الطاىخة أصبحت اليػـ تصخح مفارقة تتسثل في تحػؿ دور ))اليػية(( مغ حافد لمسقاومة والسػاجية إلى دافع للانخخاط 

(، وفي ضل التصػرات التي حجثت في صشاعة الإعلاف وتحػليا إلى 2007711والانجماج في مدار ))نطاـ العػلسة(( )الحسامي، 
مديج مغ الإقميسية والعالسية في رؤيتيا ولياكميا وشخؽ عسميا، والدبب وراء ىحا كبار وكالات الإعلاف، وكبار السعمشيغ 

اؽ الإعلاني عمى مدتػػ العالع، إذ يستج كالذخكات متعجدة الجشدية، الحيغ يسثل إنفاقيع الإعلاني جدءاً ضخساً مغ إجسالي  الإنف
شسػحيع وأنذصتيع التدػيكية إلى ما ىػ أبعج مغ أسػاؽ الجولة الأـ )صاحبة الدمعة السعمغ عشيا( إلى أسػاؽ أقل نسػاً وتصػراً 

و، دوف لأجل كدب مديج مغ الارباح، مخاشبيغ جسيػر ىحه الأسػاؽ السدتيجؼ بإستخاتيجية مػحجة تدسى إستخاتيجية التذاب
مخاعاة لاختلاؼ القػانيغ والأخلاقيات وثقافة الجسيػر السخاشب، ومع الاتجاه نحػ عػلسة الإعلاف والاتراؿ التدػيقي الستكامل 
وضيػر الانتخنت وانتذار استخجامو دفع السعمشيغ إلى الاىتساـ باستخجاـ الانتخنت وسيمةً إعلانية، ولسا كانت ثقة الجسيػر في 

حاسساً في تحجيج مجػ فعاليتيا في الإقشاع والتأثيخ، أصبح لداماً عمى السعمشيغ أف يعشػا بجعع ثقة الجسيػر في الػسيمة عاملًا 
(، ولكغ عمى الخغع مغ التأكيج 1093، 2003الػسيمة مغ خلاؿ التداميع بقػانيغ وأخلاقيات تزسغ دعع ىحه الثقة )جاوير، 

ومجػ الالتداـ بأخلاقيات الإعلاف، إلا أف ما خمرت إليو كل مغ الجراسات عمى ثقة الجسيػر بالػسيمة والسزسػف الإعلاني 
الدابقة والجراسة الاستصلاعية تؤكج شيػع العجيج مغ التجاوزات في السسارسات الإعلانية عبخ وسائل الإعلاـ الجساىيخؼ، دوف أف 

بيغ الإعلاف ووسائل الإعلاـ سػاء بالشدبة تخاعي الجيات القائسة عمى الإعلاف وجػد بعس التذخيعات التي تشطع العلاقة 
 لمػسائل التقميجية أو الإعلاـ الالكتخوني.

وفي ضػء ما سبق تتحجد السذكمة البحثية لبحثشا ىحا في وجػد تشاقس بيغ التذخيعات والقػانيغ والأخلاقيات والقػاعج التي تشطع 
 زائية مغ جية أخخػ.نذخ الإعلاف مغ جية وبيغ السسارسات الإعلانية في القشػات الف
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ولتفديخ أسباب ذلظ التشاقس قاـ الباحث أولًا بالتأصيل لسفيػـ أخلاقيات الإعلاف التمفديػني، والاتجاه الدمبي في الإعلاف، 
والقػانيغ السشطسة للإعلاف، بالاعتساد عمى السػروث العمسي مغ جية، وقياس حجود الالتداـ بقػانيغ الإعلاف التمفديػني 

 ، مغ خلاؿ بشاء مكياس وتصبيقو عمى عيشة قرجية مغ جسيػر الذباب الجامعي الستفاعميغ مع الإعلانات التمفديػنية .وأخلاقياتو
 
 
 : تداؤلات البحث:2-2

 ما مجػ مذاىجة الجسيػر العخاقي )عيشة البحث( للإعلانات التمفديػنية؟ .1
 التمفديػنية؟ما شبيعة تعخض الجسيػر العخاقي )عيشة البحث( للإعلانات  .2
 ما شبيعة وصيغ الإعلانات التي يفزل الجسيػر العخاقي )عيشة البحث( مذاىجتيا أكثخ مغ غيخىا؟ .3
 ما ىي الأسباب التي تجفع الجسيػر العخاقي )عيشة البحث( لسذاىجة الإعلانات التمفديػنية؟ .4
 خ الجسيػر العخاقي ورؤيتيع )عيشة البحث(؟ما شبيعة المغة السػضفة في الإعلانات التمفديػنية ومدتػاىا، وفقاً لػجية نط .5
ما شبيعة الأدوار التي تؤدييا السخأة عشج تػضيفيا في الإعلانات التمفديػنية مغ وجية نطخ الجسيػر العخاقي )عيشة  .6

 البحث(؟
ة وجية ما ىي الشساذج الصفػلية والسعاني التي تجدجىا مغ خلاؿ ضيػر الأشفاؿ في الإعلانات التمفديػنية، وفقاً لخؤي .7

 نطخ الجسيػر العخاقي ورؤيتيع )عيشة البحث(؟
ما مجػ السبالغة والتزميل في ذكخ الحقائق الستعمقة بإعلانات الأدوية غيخ السخخرة، وفقاً لخؤية وجية نطخ الجسيػر  .8

 العخاقي )عيشة البحث(؟
 :أىجاف البحث: 3-2

 تحجيج مجػ مذاىجة الجسيػر العخاقي للإعلانات التمفديػنية. .1
 تحجيج شبيعة تعخض الجسيػر العخاقي للإعلانات التمفديػنية. .2
 تحجيج شبيعة وصيغ الإعلانات الأكثخ تفزيلًا ومذاىجة مغ قبل الجسيػر العخاقي. .3
 معخفة أسباب مذاىجة الجسيػر العخاقي للإعلانات التمفديػنية ودوافعيع. .4
 وفقاً لخؤية الجسيػر العخاقي. تحجيج شبيعة المغة السػضفة ومدتػاىا في الإعلانات التمفديػنية .5
 تحجيج شبيعة الأدوار التي تؤدييا السخأة في تقجيع الإعلانات التمفديػنية وفقاً لخؤية الجسيػر العخاقي. .6
تحجيج الشساذج الصفػلية والسعاني التي تجدجىا مغ خلاؿ ضيػر الأشفاؿ في الإعلانات التمفديػنية وفقاً لخؤية الجسيػر  .7

 العخاقي.
 مجػ تزميل السذاىج مغ خلاؿ السبالغة في ذكخ الحقائق الستعمقة بإعلانات الأدوية غيخ السخخرة.معخفة  .8

 :: أىسية البحث4-2
 تخجع أىسية البحث إلى الآتي:

تدايج الاىتساـ بجراسة أخلاقيات الإعلاـ كشتيجة لمتصػر في مجاؿ التكشػلػجيا الاتراؿ والسعمػمات، وبخوز مؤشخات  .1
 ة شخح مػضػع أخلاقيات الإعلاـ بذكل عاـ وأخلاقيات الإعلاف عمى وجو التحجيج.عجيجة تؤكج أىسي
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عمى الخغع مغ ضيػر وسائل إعلاـ ججيجة وبػابات إخبارية وإعلانية وإعلامية الكتخونية شاممة وبسشطػمة أخلاقيات  .2
جتسع وتحػلاتو، وشبيعة قيسة ججيجة، إلا أف ثسة دراسات محجودة عشيت بالتشطيخ والتحميل والتقييع لسفخدات ىحا الس

 الأخلاقية، ودوافع السسارسات السيشية والأخلاقية الدائجة فيو.
فزلًا عغ أىسية مػضػع البحث نفدو، كػنو تتجاخل فيو تخررات إعلامية عجة مشيا، الإعلاف، وقػانيغ تذخيعات  .3

 علاف التمفديػني.الإعلاـ وأخلاقياتو؛ إذ يحاوؿ استخلاص تأثيخ ىحا التجاخل عمى أخلاقيات الإ
وتشبع أىسيتو أيزاً مغ كػنو يُعج دراسة متػاضعة تثخؼ الشقاش الجائخ الآف حػؿ أخلاقيات العسل الإعلامي بذكل عاـ  .4

 والعسل الإعلاني عمى وجو خاص.
 :: البشاء السشيجي لمبحث5-2

 .نػع البحث ومشيجو
يل وتقػيع خرائز مجسػعة معيشة أو مػقف معيغ يغمب يُعج ىحا البحث مغ البحػث الػصفية التي تيجؼ الى ترػيخ وتحم

عميو صفة التحجيج، وتست الاستعانة في إشاره  بسشيج السدح، الحؼ يعج أنسػذجاً معيارياً لخصػات جسع البيانات مغ السفخدات 
 عغ السدح الػصفي.(، وتفديخىا دوف الاكتفاء بالػصف، وذلظ باعتساد الػصف التفديخؼ بعيجاً 158، 2000البذخية )الحسيج، 

أما مغ حيث شبيعة البيانات وشخيقة تحميميا، فيرشّف البحث ضسغ البحػث الكسيّة التي تعتسج برفة أساسية عغ البيانات 
السعبخ عشيا بالأرقاـ أياً كانت مرادرىا وأساليب جسعيا، إذ تتع معالجة تمظ البيانات وبمػرة الشتائج عغ شخيق معصيات 

ؼ أف التحميل الإحرائي يكػف لو دور أساسي في الإجابة عغ التداؤلات التي تُعج جػىخ البحث إحرائية ذات مغدػ، أ
 (. 57-56، 2015)العديد، 

 :أدوات البحث
يتػقف اختيار الباحث لأدوات بحثو عمى شبيعة السػضػع والأىجاؼ التي يدعى لتحكيقيا، لحا استعسل الباحث أداتيغ مغ أدوات 

 ات الخاصة بسػضػع البحث، وىسا:جسع البيانات والسعمػم
استسارة الإستبانة عبخ الانتخنت: وىي عبارة عغ مجسػعة مغ الأسئمة والاستفدارات الستشػعة والسختبصة بعزيا ببعس  - أ

، 1999بذكل يحقق اليجؼ أو الأىجاؼ التي يدعى الباحث إلى تحكيقيا في ضػء السػضػع والسذكمة البحثية )قشجلجي، 
157.) 

وقج تع بشاء استسارة الإستبانة بسا تحقق الأىجاؼ التي يخوـ الباحث الػصػؿ الييا، مدتشجاً الى الإشار الشطخؼ لمبحث، 
ودوف أف يغفل الاشلاع عمى البحػث السقاربة لسػضػع بحثو والاستفادة مشيا في تحجيج محاور الإستبانة وفقخاتيا، ومغ ثع 

 . (*)ي مجاؿ الإعلاـ وعمع الإحراء للاستفادة مغ خبخاتيع والأخح بياعخض الإستبانة عمى عجد مغ الخبخاء ف
قاـ الباحث ببشاء مكياس لسعاييخ الإعلانات التمفديػنية متعجد الأبعاد، إذ شخع بإجخاء التحميل الإحرائي لفقخات  - ب

ة، الإعلانات وشبيعة السػاد السكياس بأبعاده الخسدة، بعج أف تع استخخاج الرجؽ الطاىخؼ لفقخات السكياس بأبعاده الخسد
السقجمة، وبعج الإعلانات إلى المغة، وبعج السخأة والإعلاف، وبعج الإعلانات والصفل، فزلًا عغ البعج الخامذ والخاص 

 فقخة  مػزعة عمى الأبعاد الخسدة . 50بإعلانات الأدوية غيخ السخخرة، ليتكػف بحلظ السكياس مغ 
 
 

 :مجتسع البحث
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الباحث عمى شمبة كميات وأقداـ الإعلاـ في جامعات ) بغجاد، كخكػؾ، تكخيت، الأنبار، ذؼ قار( وذلظ لاعتباراتٍ وقع اختيار 
 عجة مغ أىسيا:

يُعج شمبة الإعلاـ الأكثخ قجرة عمى تحجيج الالتداـ بأخلاقيات الإعلاف مغ عجمو وذلظ لسقجرتيع عمى تحجيج السفيػـ  .1
 ؿ دراستيع لأخلاقيات الإعلاف عمى وجو التحجيج. كػنيا إحجػ متصمبات الجراسةوآليات الالتداـ بو مغ عجمو مغ خلا

كسا إف اختيار الباحث ليحه الفئة لديػلة التػاصل معيع في ضل الأوضاع التي نعيذيا عغ شخيق السػاقع التعميسية  .2
 (.cofed 19الالكتخونية السعتسجة لمتػاصل مع الصمبة في ضل تفذي وباء )

 عيشة البحث:
شالباً مغ شمبة الإعلاـ تع اختيارىع بصخيقة قرجية مغ الصمبة الستفاعميغ مغ شمبة كمية الإعلاـ /  340تسثمت عيشة البحث بػ 

( شالباً، وشمبة قدع الإعلاـ، كمية الآداب / جامعة 60( شالباً، وشمبة كمية الإعلاـ/ جامعة ذؼ قار بػاقع )100جامعة بغجاد )
( شالباً، قدع الإعلاـ ، كمية الآداب ، جامعة الأنبار 60، قدع الإعلاـ ، كمية الآداب/ جامعة كخكػؾ )( شالباً 60تكخيت بػاقع )

 شالباً. 340( شالباً ليربح العجد الكمي 60)
 مجالات البحث:

 اتخح البحث ثلاثة مجالات رئيدة ىي:
، خلاؿ 1/10/2020لغاية ، 1/9/2020السجاؿ الدماني: يتسثل بإجخاء الجانب السيجاني لمبحث لمسجة مغ  - أ

، إذ قاـ الباحث بتػزيع الإستبانة عبخ الإنتخنت ومغ ثع تفخيغ البيانات وتحميميا واستشتاج 2020 – 2019العاـ الجراسي 
 معصياتيا، بعج أف تست الإجابة عمييا مغ قبل السبحػثيغ.

جامعة ذؼ قار ، جامعة  السجاؿ السكاني: تسثل ىحا السجاؿ لمبحث بالجامعات الآتية: جامعة بغجاد ،  - ب
تكخيت، جامعة الأنبار، وجامعة كخكػؾ، ليتع اختيار عيشة البحث مغ شمبة كميات وأقداـ الإعلاـ في الجامعات 

 السحكػرة.
السجاؿ البذخؼ: تسثل بصمبة كميتي الإعلاـ بجامعة بغجاد وجامعة ذؼ قار فزلًا عغ شمبة أقداـ الإعلاـ في   - ت

يت وكخكػؾ و الأنبار . مغ كلا الجشديغ مسغ لجييع بخيج الكتخوني ويتفاعمػف عبخ كميات الآداب في جامعة تكخ 
 ( .Cofed 19الرفػؼ الالكتخونية السعتسجة مغ تمظ الجامعات لمتػاصل مع الصمبة في ضل تفذي وباء كػرونا )

 
 ثالثاً: الجانب السيجاني لمبحث:

 للإعلانات التمفديػنية:تعخؼ الفخوؽ في الشػع الاجتساعي لجػ الستعخضيغ  .1
( يػضػػح تكػػخارات السعمػمػػات الجيسغخافيػػة لأفػػخاد العيشػػة وندػػبيا السئػيػػة والتكػػخارات الستػقعػػة والتكػػخارات السلاحطػػة وقيسػػة 1جػػجوؿ)

 . 0.05ومدتػػ دلالة  1اختبار كاؼ . إذ كانت قيسة اختبار مخبع كاؼ  دالة عشج درجة حخية 
 مسعمػمات الجيسغخافية وندبيا السئػية وقيسة اختبار كاؼ( يبيغ تػزيع عيشة البحث ل1ججوؿ)

معمػمات 
ديسغخافي

 ة
الشدبة  التكخار 

 السئػية

التكخار 
السلاح

 ظ

التكخار 
 الستػقع

قيسة مخبع 
 الشتيجة كاي
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 الشػع
 170.0 272 80.0 272 الحكػر

122.400a 170.0 68 20.0 68 الاناث دالة 
Total 340 100.0 340  

 الحالة
 الدوجية

 113.3 138 40.6 138 متدوج

177.535a دالة 
 113.3 199 58.5 199 أعدب
 113.3 3 9. 3 أرمل

Total 340 100.0 340  

 الدكغ
 170.0 216 63.5 216 مجيشة

24.894a 170.0 124 36.5 124 ريف دالة 
Total 340 100.0 340  

متػسط 
الجخل 
 الذيخي 

ألف ديشار   500مشخفس)دونال
 113.3 135 39.7 135 عخاقي(

68.688a دالة 
مميػن  1500 -ألف (500 متػسط 

 113.3 162 47.6 162 وخسدسائة ألف(

 113.3 43 12.6 43 (مميػن ونرف فسا فػق   (مختفع
Total 340 100.0 340  

 للإعلانات التمفديػنية.لجػ الستعخضيغ تعخؼ الفخوؽ في وسائل الإعلاـ السفزل متابعتيا  -2
لجػ الستعخضيغ الفخضية الرفخية : ليذ ىشاؾ فخوؽ ذات دلالة إحرائية بيغ تكخارات في وسائل الإعلاـ السفزل متابعتيا 

 للإعلانات التمفديػنية 
ضيغ للإعلانات لجػ الستعخ الفخضية البجيمة : ىشاؾ فخوؽ ذات دلالة إحرائية بيغ تكخارات في وسائل الإعلاـ السفزل متابعتيا 

 التمفديػنية
ػل  (2تبيغ نتائج جػجوؿ) لأفػخاد العيشػة متابعتيػا وندػبيا السئػيػة والتكػخارات الستػقعػة والتكػخارات السلاحطػة وسػائل الإعػلاـ التػي يُفَزَّ

فػخوؽ  مسػا يذػيخ إلػى وجػػد 0.05ومدػتػػ دلالػة  3وقيسة اختبار كاؼ . إذ كانت قيسة اختبار مخبع كاؼ  دالة عشػج درجػة حخيػة 
 7.81تبمغ 0.05ومدتػػ دلالة  3وسائل الإعلاـ السفزل عمساً إف الكيسة الججولية لاختبار مخبع كاؼ عشج درجة حخية  في 

 أفخاد العيشة متابعتيا وندبيا السئػية وقيسة اختبار كاؼوسائل الإعلاـ التي يفزل ( يبيغ تكخارات 2ججوؿ)
وسائل الإعلام السفزل 

 متابعتيا
الشدبة  التكخار

 السئػية
التكخار 
 السلاحع

التكخار 
 الستػقع

قيسة مخبع 
 كاي

 الشتيجة

 دالة 260.871a 85.0 38 11.2 38 الرحافة
 85.0 18 5.3 18 الإذاعة

 85.0 75 22.1 75 التمفديػن 
 85.0 209 61.5 209 الانتخنيت
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Total 340 100.0 340  
تمييا التمفديػف  61.5، وندبة 209( يتزح إف أكثخ وسائل الإعلاـ السفزل متابعتيا ىي الانتخنيت بتكخار 2مغ الججوؿ )

تكخاراً، لتحل الإذاعة السختبة الخابعة والأخيخة بشدبة  38، في حيغ جاءت الرحافة في السختبة الثالثة بػ 22.1وندبة  75بتكخار 
وتعج ىحه الشدبة شبيعية إذا ما أخحنا بالحدباف أفَّ عيشة البحث ىع مغ الذباب الجامعي الستعمع ، إذ تكخاراً،  18% وبػ 5.3قجرىا 

تعج ىحه الذخيحة الأكثخ استخجاماً للانتخنت، إذ تأىميع لحلظ قجراتيع السعخفية وبسا يترف بو الانتخنت مغ خرائز تفاعمية 
 تفػؽ عمى الػسائل التقميجية. جعمتو يحتل السختبة الأولى مغ حيث الاستخجاـ بحيث

 معخفة متػسط مذاىجة التمفديػف لجػ الستعخضيغ للإعلانات التمفديػنية.تعخؼ الفخوؽ في  -3
الفخضية الرفخية : ليذ ىشاؾ فخوؽ ذات دلالة إحرائية بيغ تكخارات متػسط مذاىجة التمفديػف لجػ الستعخضيغ للإعلانات 

 التمفديػنية.
 ىشاؾ فخوؽ ذات دلالة إحرائية بيغ تكخارات متػسط مذاىجة التمفديػف لجػ الستعخضيغ للإعلانات التمفديػنية.الفخضية البجيمة : 

لأفخاد العيشة وندبيا السئػية والتكخارات الستػقعة والتكخارات السلاحطة متػسط مذاىجة التمفديػف ( تكخارات 3تطيخ نتائج الججوؿ )
مسا يذيخ إلى وجػد فخوؽ  0.05ومدتػػ دلالة  2. إذ كانت قيسة اختبار مخبع كاؼ  دالة عشج درجة حخية  وقيسة اختبار كاؼ

 تبمغ 0.05متػسط مذاىجة التمفديػف عمسا إف الكيسة الججولية لاختبار مخبع كاؼ عشج درجة حخية  ومدتػػ دلالة في متغيخ 
5799. 

 لأفخاد العيشة وندبيا السئػية وقيسة اختبار كاؼ متػسط مذاىجة التمفديػف ( يبيغ تكخارات 3ججوؿ) 
متػسططططط مذططططاىجة 

 التمفديػن 
الشدططططططططططططططططططططبة  التكخار

 السئػية
التكطططططططططططططططططططططخار 

 السلاحع
التكطططططططططططططططططططططخار 

 الستػقع
قيسطططططة مخبطططططع 

 كاي
 الشتيجة 

 دالة 109.665a 113.3 75 22.1 75 دائسا
 113.3 204 60.0 204 أحيانا
 113.3 61 17.9 61 نادرا
 340 100.0 340  

% وفقاً لخيار )دائساً( في حيغ حققت ندبة 22.1حققت ندبة قجرىا  أضيخت نتائج الججوؿ أعلاه بأف ندبة السذاىجة لمتمفديػف 
% مغ العيشة يذاىجوف التمفديػف بذكل متػاصل، مسا يؤكج 82%، وىحا يجؿ عمى إف 60السذاىجة وفقاً لخيار )أحياناً( ندبة قجرىا

عخضية، واف التمفديػف لا يداؿ يعج أف عيشة البحث تتعخض للإعلانات التي تعخض عبخ شاشة التمفديػف سػاء برػرة قرجية أو 
 أحج أكثخ وسائل الاتراؿ التي يتعخض إلييا الجسيػر.

 معخفة متػسط مذاىجة إعلانات التمفديػف لجػ الستعخضيغ للإعلانات التمفديػنية.تعخؼ الفخوؽ في  -4
التمفديػف لجػ الستعخضيغ  الفخضية الرفخية : ليذ ىشاؾ فخوؽ ذات دلالة إحرائية بيغ تكخارات متػسط مذاىجة إعلانات

 للإعلانات التمفديػنية .
الفخضية البجيمة : ىشاؾ فخوؽ ذات دلالة إحرائية بيغ تكخارات متػسط مذاىجة إعلانات التمفديػف لجػ الستعخضيغ للإعلانات 

 التمفديػنية.
لأفخاد العيشة وندبيا السئػية والتكخارات الستػقعة والتكخارات متػسط مذاىجة التمفديػف ( تكخارات 4يلاحع مغ نتائج الججوؿ )

مسا يذيخ إلى  0.05ومدتػػ دلالة  2السلاحطة وقيسة اختبار كاؼ . إذ كانت قيسة اختبار مخبع كاؼ  دالة عشج درجة حخية 
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كاؼ عشج درجة حخية  ومدتػػ  متػسط مذاىجة إعلانات التمفديػف عمسا إف الكيسة الججولية لاختبار مخبعوجػد فخوؽ في متغيخ 
 . 5.99 تبمغ 0.05دلالة 

 
 

 لأفخاد العيشة وندبيا السئػية وقيسة اختبار كاؼمتػسط مذاىجة إعلانات التمفديػف ( يػضح تكخارات 4ججوؿ )
متػسط مذطاىجة إعلانطات 

 التمفديػن 
الشدططططططططططططبة  التكخار

 السئػية
التكططططططططططططططططططخار 

 السلاحع
التكططططططططططططططططططخار 

 الستػقع
قيسططططططة مخبططططططع 

 كاي
 جة الشتي

 دالة 111.606a 113.3 35 10.3 35 دائسا
 113.3 194 57.1 194 أحيانا
 113.3 111 32.6 111 نادرا
   340  

 تعخؼ الفخوؽ في التعخض للإعلاف لجػ الستعخضيغ للإعلانات التمفديػنية. -5
للإعػػػػلاف لػػػػجػ الستعخضػػػػيغ للإعلانػػػػات الفخضػػػػية الرػػػػفخية : لػػػػيذ ىشػػػػاؾ فػػػػخوؽ ذات دلالػػػػة إحرػػػػائية بػػػػيغ تكػػػػخارات التعػػػػخض 

 التمفديػنية.
 الفخضية البجيمة : ىشاؾ فخوؽ ذات دلالة إحرائية بيغ تكخارات التعخض للإعلاف لجػ الستعخضيغ للإعلانات التمفديػنية.

لتكػػخارات السلاحطػػة لأفػػخاد العيشػػة وندػػبيا السئػيػػة والتكػػخارات الستػقعػػة وا التعػػخض للإعػػلاف( إلػػى تكػػخارات 5تذػػيخ بيانػػات الجػػجوؿ )
مسػا يذػيخ إلػى وجػػد فػخوؽ  0.05ومدػتػػ دلالػة  1وقيسة اختبار كاؼ . إذ كانت قيسة اختبار مخبع كاؼ  دالة عشػج درجػة حخيػة 

 3.84 تبمغ 0.05التعخض للإعلاف عمسا إف الكيسة الججولية لاختبار مخبع كاؼ عشج درجة حخية  ومدتػػ دلالة  في متغيخ
 لأفخاد العيشة وندبيا السئػية وقيسة اختبار كاؼ التعخض للإعلافات ( يػضح تكخار 5ججوؿ )
الشدططططططططططططططططططططبة  التكخار التعخض للإعلان

 السئػية
التكطططططططططططططططططططططخار 

 السلاحع
التكطططططططططططططططططططططخار 

 الستػقع
قيسطططططة مخبطططططع 

 كاي
 الشتيجة 

 دالة 97.424a 170.0 79 23.2 79 قرجية
 170.0 261 76.8 261 تعخض عخضي

Total 340 100.0 340  
تبيغ مغ نتائج الججوؿ أعلاه إف الغالبية العطسى مغ عيشة البحث تتعخض للإعلانات بذكل عخضي أثشاء متابعتيع لمبخامج 
التمفديػنية،  في ضل ما نذيجه مغ تجفق إعلاني عمى الجساىيخ واختخاؽ إعلاني لػسائل الاتراؿ بذكل مكثف وىحه بحج ذاتيا 

ي والعخبي والسحمي بذكل عاـ، لكغ الإعلاـ الغخبي واجييا بالتذخيعات وبالػعي وقػة تسثل مذكمة يعاني مشيا الإعلاـ الغخب
ضغط السجنية، مسا يجعمو يحقق ما يسكغ أف نصمق عميو )الزبط الإعلاني( أو )تخشيج الاستخجاـ الإعلاني لػسائل الاتراؿ( 

تيا تجاه جسيػرىا والسجتسع ككل ويحقق الرالح مسا يجعميا قادرة عمى تحقيق أىجافيا ووضائفيا ومرالحيا. وأيزا مدؤوليا
العاـ، أو بذكل أدؽ مرمحة كل الأشخاؼ. مسا يجعمشا بحاجة إلى أف ندتخشج بتجخبة الغخب في مػاجية أضخار الإعلانات لكي 

 (. 8-7، 2008نحسي مجتسعشا )الحجيجؼ، 
 الستعخضيغ للإعلانات التمفديػنية لجػتعخؼ الفخوؽ في شبيعة الإعلانات السفزل مذاىجتيا أكثخ مغ غيخىا -6
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الفخضية الرفخية : ليذ ىشاؾ فخوؽ ذات دلالة إحرائية بيغ تكخارات في شبيعة الإعلانات السفزل مذاىجتيا أكثخ مغ غيخىا 
 لجػ الستعخضيغ للإعلانات التمفديػنية. 

ات السفزل مذاىجتيا أكثخ مغ غيخىا لجػ الفخضية البجيمة : ىشاؾ فخوؽ ذات دلالة إحرائية بيغ تكخارات في شبيعة الإعلان
 الستعخضيغ للإعلانات التمفديػنية.

لأفخاد العيشة وندبيا السئػية والتكخارات الستػقعة والتكخارات السلاحطة شبيعة الإعلانات السفزل مذاىجتيا ( 6تبيغ نتائج الججوؿ )
مسػا يذػيخ إلػى وجػػد فػخوؽ  0.05ومدػتػػ دلالػة  3حخيػة وقيسة اختبار كاؼ . إذ كانت قيسة اختبار مخبع كاؼ  دالة عشػج درجػة 

 0.05ومدػتػػ دلالػة  3شبيعة الإعلانات السفزل مذاىجتيا عمسػا إف الكيسػة الججوليػة لاختبػار مخبػع كػاؼ عشػج درجػة حخيػة  في 
 7.81تبمغ

 لأفخاد العيشة وندبيا السئػية وقيسة اختبار كاؼشبيعة الإعلانات السفزل مذاىجتيا ( يػضح تكخارات 6ججوؿ )
شبيعة الإعلانات التي تفزل 

 مذاىجتيا أكثخ مغ غيخىا
الشدبة  التكخار

 السئػية
التكخار 
 السلاحع

التكخار 
 الستػقع

قيسة مخبع 
 كاي

 الشتيجة

 دالة 55.649a 94.8 129 34.0 129 الإعلانات العخاقية
 94.8 86 22.7 86 الإعلانات العخبية
 94.8 39 10.3 39 الإعلانات الأجشبية

 94.8 125 33.0 125 تدتػي الإعلانات عخبيا وأجشبيا
Total 379 100.0   

 * أعصي لمسبحػث حخية اختيار أكثخ مغ بجيل
 تعخؼ الفخوؽ في الريغ الإعلانية السدتخجمة دوف غيخىا لجػ الستعخضيغ للإعلانات التمفديػنية -7

الرفخية: ليذ ىشاؾ فخوؽ ذات دلالة إحرائية بيغ تكخارات الريغ الإعلانية السدتخجمة دوف غيخىا لجػ الستعخضيغ  الفخضية
 للإعلانات التمفديػنية.

الفخضية البجيمة : ىشاؾ فخوؽ ذات دلالة إحرائية بيغ تكخارات الريغ الإعلانية السدتخجمة دوف غيخىا لجػ الستعخضيغ 
 .للإعلانات التمفديػنية
لأفخاد العيشة وندبيا السئػية والتكخارات الستػقعة الريغ الإعلانية السدتخجمة دوف غيخىا ( تكخارات 7تبيغ نتائج الججوؿ)

مسا  0.05ومدتػػ دلالة  4والتكخارات السلاحطة وقيسة اختبار كاؼ . إذ كانت قيسة اختبار مخبع كاؼ  دالة عشج درجة حخية 
الريغ الإعلانية السدتخجمة دوف غيخىا عمسا اف الكيسة الججولية لاختبار مخبع كاؼ عشج درجة حخية  يذيخ إلى وجػد فخوؽ في 

 9.49 تبمغ 0.05ومدتػػ دلالة  4
( أف أسمػب تقجيع التسثيمية الإعلانية قج أثار اىتساـ السذاىجيغ )عيشة البحث(، إذ إف ىحه 7ويتزح لشا مغ معصيات الججوؿ )

نات التمفديػف تتستع بخرائز تداعج السعمغ عمى تقجيع أكثخ مغ فكخة بيعية تداعجه في الػصػؿ إلى الريغة بالشدبة لإعلا
تكخار، وىي  107% بػ 24.2مختمف فئات السدتيمكيغ، لتأتي مغ بعجىا بالسختبة الثانية الريغة السختمصة محققة ندبة قجرىا 

ل الإعلانات الغشائية الشػع الخئيذ في ىحه الريغة، وتتسيد الإعلانات التي تجسع بيغ صيغتيغ أو أكثخ مغ الريغ، وتسث
بسقجرتيا عمى جحب انتباه الفخد للإعلاف وإبعاد السمل عشو، وكحلظ الحاؿ بالشدبة لمريغة الحػارية التي جاءت بالسختبة الثالثة 

 ا تزفي نػعاً مغ الحيػية عمى الإعلاف.والتي مغ مسيداتيا إمكانية تقجيع أكثخ مغ فكخة بيعية في الإعلاف الػاحج فزلًا عغ أني
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 لأفخاد العيشة وندبيا السئػية وقيسة اختبار كاؼالريغ الإعلانية السدتخجمة دوف غيخىا ( يبيغ تكخارات  7ججوؿ)
الريغ الإعلانية 

 السدتخجمة دون غيخىا
الشدبة  التكخار

 السئػية
التكخار 
 السلاحع

التكخار 
 الستػقع

قيسة مخبع 
 كاي

 الشتيجة

الأداء الفخدي صيغة  68 15.4 68 88.4 48.023a دالة 
 88.4 84 19.0 84 الريغة الحػارية
 88.4 133 30.1 133 الريغة التسثيمية
 88.4 50 11.3 50 الريغة الغشائية
 88.4 107 24.2 107 الريغة السختمصة

Total 442 100.0 442  
بجيلاعصي لمسبحػث حخية الاختيار اكثخ مغ  * 

( درجة مػافقة الستعخضيغ للإعلانات التمفديػنية عمى الأسباب التي تجفعيع لسذاىجة الإعلانات مع 8تطيخ نتائج الججوؿ) -8
ومدتػػ دلالة  2لجلالة الفخوؽ كانت اكبخ مغ قيستيا الججولية عشج درجة حخية  تكخارات البجائل وندبيا السئػية وقيسة مخبع كاؼ

 مسا يذيخ إلى إف جسيع الأسباب كانت دالة إحرائيا. والججوؿ يػضح ذلظ  0.05
 ( يبيغ الأسباب التي تجفع الستعخضيغ للإعلانات التمفديػنية لسذاىجة الإعلانات8ججوؿ)

الستػسط  معارض محايج مػافق الفقخات ت
 الحدابي

 الانحخاف
 السعياري 

قيسة مخبع 
 الشدبة تكخار الشدبة تكخار الشدبة تكخار كاي

 125393 0.602 2.479 536 19 4.39 139 5335 182 لسذاىجة السذاىيخ في الإعلان 1
الفتيات السذاركات بيا عمى قجر  2

 عالي مغ الجسال والجاذبية
154 4533 141 4135 45 1332 2.320 

 
0.695 

 
62.54 

 
الذخرية التي تطيخ في  3

الإعلان عمى قجر عال مغ 
 الاحتخام والػقار

233 6835 93 2734 14 431 2.644 
 

0.559 
 

217.06 
 

متابعة أخبار الدػق في  4
 السجالات التي تيسشي

229 6734 89 2632 22 635 2.608 
 

0.607 
 

196.87 
 

 177.62 0.590 2.588 533 18 3.36 1.4 6431 218 معخفة مشافح بيع السشتجات 5
أمكانية الحرػل عمى بيانات  6

 تفريمية عغ الدمعة
2.8 6132 118 3437 14 431 2.570 0.573 166.32 

إمكانية الذخاء الفػري لمدمعة  7
 دون مغادرة السشدل

191 5632 1.5 3.39 44 1239 2.432 
 

0.711 
 

96.25 
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ومػسيقاىا الاستستاع بأغانييا  8
 السسيدة

152 4437 139 4.39 49 1434 2.302 
 

0.707 
 

55.52 
 

لاكتداب قيع وسمػكيات  9
 اجتساعية وايجابية

187 553. 118 3437 35 1.33 2.447 
 

0.674 
 

102.21 
 

 169.77 0.567 2.576 338 13 3437 118 6135 2.9 أفكارىا مبتكخة .1
لأنيا تعمغ عغ قزايا اجتساعية  11

 ميسة
2.3 5937 1.8 3138 29 835 2.511 0.649 133.94 

( يتزح إف فقخة )الذخرية التي تطيخ في الإعلاف عمى قجر عاؿ مغ الاحتخاـ والػقار( جاءت بالسختبة الأولى 8ومغ الججوؿ)
 67.4بشدبة  229تمييا فقخة )متابعة أخبار الدػؽ في السجالات التي تيسشي( بتكخار  68.5وندبة  233بتكخار 
 بشاء مكياس معاييخ الإعلانات التمفديػنية متعجد الأبعاد :ثالثا:  

 أولا-  إيجاد القػة التسييدية لمفقخات
بعج أف تع استخخاج الرجؽ الطاىخؼ لفقخات السكياس شخع الباحث بإجخاء التحميل الإحرائي لفقخات السكياس بإبعاده الخسدة 

وبعج )الإعلانات والإساءة إلى  22 -1فقخة تبجأ مغ الفقخة   22السقجمة( ويتكػف مغ وىي أبعاد)الإعلانات وشبيعة السعمػمات 
وبعج)  36-29فقخات تبجأ مغ الفقخ  8وبعج )السخأة والإعلاف( ويتكػف مغ  28-23فقخات تبجأ مغ الفقخة  6المغة( ويتكػف مغ 

فقخات  6ج)إعلانات الأدوية غيخ السخخرة( ويتكػف مغ وأخيخا بع 44-37فقخات تبجأ مغ الفقخة  8الإعلانات والصفل( ويتكػف مغ
 مغ خلاؿ الإجخاءات الآتية: 50-45تبجأ مغ الفقخ

تع ترحيح إجابات عيشة البحث عمى كل استسارة مغ استسارات مكياس معاييخ الإعلانات التمفديػنية وتع تختيب  - أ
 الاستسارات بذكل تشازلي مغ أعمى درجة إلى ادني درجة.

% مغ الاستسارات 27استسارة . مثمت السجسػعة العميا ندبة  340لتحميل الإحرائي لفقخات السكياس مغ تكػنت عيشة ا- ب
استسارة وتخاوحت درجاتيا بيغ  92( فيسا مثمت السجسػعة الجنيا 199 -224استسارة تخاوحت درجاتيا بيغ ) 92حيث بمغت 

دتقمتيغ لاستخخاج القػة التسييدية لكل فقخة مغ فقخات ( . ثع خزعت الفقخات إلى الاختبار التائي لعيشتيغ م167-110)
 ( يبيغ ذلظ 9السكياس .. والججوؿ)

 ( يبيغ الاختبار التائي لعيشتيغ مدتقمتيغ لاستخخاج تسييد الفقخات لسكياس معاييخ الإعلانات التمفديػنية9ججوؿ)

 
 ت

N السجسػعة الفقخة او السػقف
Mean العجد

الػسط 
 الحدابي

الانحخاف 
 السعياري 

Deviatio
n Std.   

الاختبار 
-Tالتائي

test بعج الإعلانات وشبيعة السعمػمات السقجمة 
  0.76954 4.0879 91 العميا الإعلانات التمفديػنية تحتػي عمى معمػمات كاذبة 1

 1.10819 2.4505 91 الجنيا 11.577
 8.988 0.63496 4.4286 91 العمياالإعلانات التمفديػنية تتزسغ معمػمات صادقة  2
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  1.15042 3.1889 91 الجنيا ومعمػمات كاذبة في الػقت نفدو
الإعلانات التمفديػنية تتزسغ السجيح لمدمعة السعمغ  3

 عشيا بعيجاً عغ السعمػمات الكاذبة
 6.576 0.78711 4.3187 91 العميا

 1.02353 3.4286 91 الجنيا 
التمفديػنية تقجم معمػمات كافية عغ الدمع الإعلانات  4

 والخجمات السعمغ عشيا
 4.113 0.78306 4.2527 91 العميا

 1.00548 3.7033 91 الجنيا 
الإعلانات التمفديػنية تقجم معمػمات صادقة عغ الدمع  5

والخجمات السعمغ عشيا لكغ الجليل السقجم لاثبات 
 صحتيا مديف

 11.155 0.87259 4.1648 91 العميا
 0.97201 2.6374 91 الجنيا 

الإعلانات التمفديػنية تقجم وعػداً لمسدتيمظ مغ  6
 الرعب تحكيقيا

 13.679 0.64772 4.3956 91 العميا
 1.08593 2.5824 91 الجنيا 

الإعلانات التمفديػنية تؤكج عمى أن السشتجات السعمغ  7
 عشيا متفخدة ولا نطيخ ليا

 10.554 0.63899 4.3516 91 العميا
 1.09912 2.9451 91 الجنيا 

الإعلانات التمفديػنية تحكخ جسيع محتػيات السشتج  8
 ومكػناتو

 7.751 0.71833 4.3407 91 العميا
 1.11390 3.2637 91 الجنيا 

الإعلانات التمفديػنية تعتسج عمى الخجاع البرخي  9
في الحكيقةالحي يطيخ السشتج اكبخ مسا ىػ عميو    

 13.386 0.60016 4.5604 91 العميا
 1.15311 2.7363 91 الجنيا 

1
. 

 11.214 0.63879 4.4835 91 العميا إيجاعات البيع بدعخ أقل
 0.92212 3.1648 91 الجنيا 

1
1 

تقجم الإعلانات التمفديػنية اشياء غيخ حكيكية عغ 
 الدمع السعمغ عشيا

 12.827 0.71577 4.3297 91 العميا
 1.07474 2.5934 91 الجنيا 

1
2 

الإعلانات التمفديػنية أكثخ مرجاقية مغ اعلانات 
 الانتخنت

 6.519 0.94978 4.1758 91 العميا
 1.04898 3.2088 91 الجنيا 

1
3 

تمتدم الإعلانات التمفديػنية بتقجيع معمػمات مباشخة 
 بعيجاً عغ الايحاء

 8.318 0.73113 4.3297 91 العميا
 0.99547 3.2527 91 الجنيا 

1
4 

تقجم الإعلانات التمفديػنية مػاد إعلانية لا تتلاءم مغ 
 حيث السزسػن مع خرػصية السجتسع العخبي

 10.390 0.71594 4.2747 91 العميا
 1.01358 2.9231 91 الجنيا 

1
5 

الإعلانات التمفديػنية تمتدم بسػضػع الحذسة والالتدام 
 السطيخي 

 5.369 0.84602 4.1319 91 العميا
 1.28957 3.2637 91 الجنيا 

1
6 

الإعلانات التمفديػنية تخجش الحياء العام وتديء الى 
 السعتقجات الجيشية

 14.274 0.89238 4.2637 91 العميا
 1.01479 2.2418 91 الجنيا 
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1
7 

الإلحاح في الإعلانات مغ خلال استخجاميا لمسغخيات 
لذخاء الدمع السعمغ عشياتجفعظ   

 11.240 0.78197 4.2088 91 العميا
 1.09187 2.6264 91 الجنيا 

1
8 

تمتدم الإعلانات التمفديػنية بتقجيع معمػمات صحيحة 
 حػل الدمع والخجمات السعمغ عشيا

 6.767 0.81380 4.2198 91 العميا
 1.05479 3.2747 91 الجنيا 

1
9 

الذخػص السؤدية للإعلان  تجج الإعلانات مغ خلال
 صػراً أسخية سمبية ومشافية لمحياة العخبية وقيسيا

 13.969 0.80581 4.1978 91 العميا
 0.94009 2.3846 91 الجنيا 

2
. 

تدتشج اغمب الإعلانات عمى الذكل الاستعخاضي، دون 
 ذكخ اية معصيات حػل السشتج

 13.177 0.62625 4.3736 91 العميا
 1.02508 2.7143 91 الجنيا 

2
1 

الإعلانات التمفديػنية تزمل الشاس مغ خلال استكباليا 
 السػاىب السذاىيخ ومكانتيع وضيػرىع في الإعلانات

 12.171 0.60118 4.4505 91 العميا
 1.03528 2.9231 91 الجنيا 

2
2 

الاشتباك القائع بيغ السادة التحخيخية والإعلانات لا 
 يخزع لجانب التخشيج

 11.302 0.75561 4.3077 91 العميا
 0.87942 2.9341 91 الجنيا 

      بعج الإعلانات والإساءة إلى المغة
2
3 

تدتخجم أكثخ الإعلانات التي تعتسج عمى المغة 
 العخبية، لغة متجنية السدتػى صياغةً وأداءً 

 8.002 1.02449 4.0769 91 العميا
 1.10466 2.8132 91 الجنيا 

2
4 

الأفكار الإعلانية السدتسجة مغ الأدبيات والأحجاث 
التخاثية غالباً ما يديء ليا الإعلان عشج التشفيح مغ 

 خلال تقجيسيا في قػالب ىديمة شكلًا ومزسػناً 

 11.377 0.79282 4.2857 91 العميا
 1.01755 2.7473 91 الجنيا 

2
5 

تدتخجم بعس الإعلانات لغة متجنية السدتػى مغ 
استخجاميا لعبارات الإباحية والألفاظ الدػقيةخلال   

 11.676 0.89702 4.1319 91 العميا
 1.07565 2.4176 91 الجنيا 

2
6 

تعتسج الإعلانات التمفديػنية بالجرجة الأساسية عمى 
 تػضيف المغة العخبية الفرحى

 6.464 0.82837 4.3187 91 العميا
 1.12199 3.3736 91 الجنيا 

2
7 

الإعلانات التمفديػنية عبارة عغ خميط ما بيغ لغة 
 الفرحى والعامية

 5.705 0.83498 4.3516 91 العميا
 0.97827 3.5824 91 الجنيا 

2
8 

غالبية الإعلانات التمفديػنية تقجم بمغة أجشبية غيخ 
 المغة العخبية

 10.084 0.89197 4.0659 91 العميا
 1.09689 2.5714 91 الجنيا 

      بُعج السخأة والإعلان 
2
9 

 8.435 0.88647 4.4835 91 العميا تدتخجم السخأة في الإعلانات أداةً للإغخاء
 1.36554 3.0440 91 الجنيا 

 7.995 0.70252 4.5604 91 العمياتدتخجم السخأة في الإعلانات مدتيمكةً لمسشتجات في 3



 
( د  مجل ل ا ة  ماعي لاجت ا لىم  ع ل وا ت  يا و سا ل ل ا فلسفة و ل ل )1مجلة لارك  عدد  ل ا  )00( ة  لسى ا الا )1202(   علامبحىث 

:88 
 

  0.93174 3.5824 91 الجنيا السلابذ الشدائية .
3
1 

تدتخجم السخأة مغ خلال ربط دورىا بالجشذ والإثارة 
 والإغخاء

 8.999 0.88039 4.3187 91 العميا
 1.37277 2.7802 91 الجنيا 

3
2 

 6.795 0.65614 4.6484 91 العميا تدتخجم السخأة لغخض جحب الانتباه للإعلان
 1.17087 3.6923 91 الجنيا 

3
3 

السخأة برػرة سيئة في الإعلانات بذكل يتع استخجام 
لا يعبخ عغ دورىا الحكيقي بػصفيا أماً وزوجة في 

 الػاقع

 9.196 0.91973 4.2747 91 العميا
 1.37339 2.6813 91 الجنيا 

3
4 

عجم ملائسة دور السخأة في الإعلان مع شبيعة الدمعة 
 السعمغ عشيا

 12.051 0.70025 4.4176 91 العميا
 1.08029 2.7912 91 الجنيا 

3
5 

تطيخ السخأة في الإعلانات في وضائف تقميجية وىي 
 تؤدي دورىا بػصفيا ربة مشدل وفي محيط الأسخة

 8.403 0.78711 4.3956 91 العميا
 1.04712 3.2418 91 الجنيا 

3
6 

 تطيخ السخأة في الإعلانات بػصفيا زوجة
  

 6.797 0.96204 4.0879 91 العميا
 1.00061 3.0989 91 الجنيا 

      بُعج الإعلانات والصفل
3
7 

تعتسج الإعلانات عمى الأشفال في تقجيع إعلانات لدمع 
 وخجمات غيخ مختبصة بالصفل

 10.239 1.04572 4.1319 91 العميا
 1.06813 2.5275 91 الجنيا 

3
8 

يقترخ ضيػر الأشفال في الإعلانات التمفديػنية عمى 
الإعلانات الخاصة بالدمع والخجمات التي تخريع 

 )ذات الفائجة الحكيكية ليع(

 7.953 0.60016 4.4396 91 العميا
 0.99265 3.4725 91 الجنيا 

3
9 

يدتخجم الأشفال في الإعلانات التمفديػنية عامل ضغط 
 لمذخاء

 9.661 0.93409 4.1648 91 العميا
 0.93801 2.8242 91 الجنيا 

4
. 

يدتخجم الأشفال في السجالات السصمػب أن يقجمػا 
عمييا كالقخاءة والحفاظ عمى البيئة ونذػء الػعي 

 الرحي والدمػكيات الرحية

 7.701 0.68545 4.4286 91 العميا
 1.06435 3.4066 91 الجنيا 

4
1 

ضيػر الأشفال بأدوار وسمػكيات لا تشدجع مع قيع 
 السجتسع

 11.090 0.93357 4.1978 91 العميا
 1.12915 2.4945 91 الجنيا 

4
2 

 5.641 0.69271 4.2527 91 العميا استخجام الأشفال في تعديد الجانب الايجابي فقط
 0.92066 3.5714 91 الجنيا 

4
3 

 5.551 0.52368 4.4725 91 العميا يدتخجم الأشفال في إعلانات الأغحية السػجية للأشفال
 0.89702 3.8681 91 الجنيا 
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إيجاد علاقة الفقخة بالسجسػع الكمي لمسكياس وىػ إجخاء يتحخػ عغ مجػ تجانذ كل فقخة او مػقف مغ فقخات السكياس مع  -ثانيا
استعساؿ معامل ارتباط بيخسػف السكياس كمو وفيسا إذا كاف مزسػف الفقخة يشدجع مع مزسػف السكياس كمو. ويتع ذلظ مغ خلاؿ 

 ( يبيغ ذلظ10لإيجاد علاقة الفقخة بالسجسػع الكمي لمسكياس والججوؿ )
 ( يبيغ علاقة فقخات مكياس معاييخ الإعلانات التمفديػنية10ججوؿ )

 ت ف ت ف ت ف ت ف ت ف
0.587** 41 0.513** 31 0.604** 21 0.659** 11 0.596** 1 
0.297** 42 0.402** 32 0.569** 22 0.355** 12 0.521** 2 
0.272** 43 0.533** 33 0.482** 23 0.398** 13 0.361** 3 
0.573** 44 0.570** 34 0.571** 24 0.513** 14 0.224** 4 
0.548** 45 0.407** 35 0.591** 25 0.272** 16 0.571** 5 

4
4 

بعس الإعلانات التمفديػنية تدتخجم نساذج شفػلية 
تجدج معاني اجتساعية وتخبػية سمبية تمحق الأذى 

 برحة الصفل الشفدية

 11.141 0.72678 4.3846 91 العميا
 1.23185 2.7143 91 الجنيا 

      بعج إعلانات الأدوية غيخ السخخرة
4
5 

التمفديػنية بعس الدمع غيخ السرشفة تقجم الإعلانات 
كأدوية، عمى أنيا وسائل لمحساية والػقاية الرحية 
 والقػة البجنية والجشدية والحفاظ عمى الأنػثة والحيػية

 11.133 0.64828 4.1868 91 العميا
 1.20165 2.5934 91 الجنيا 

4
6 

الإعلانات التمفديػنية غالباً ما تخوج لأدوية دون 
 بأي شكل مغ أشكال التححيخ الالتدام

 10.326 0.57054 4.3736 91 العميا
 1.34591 2.7912 91 الجنيا 

4
7 

تخوج الإعلانات التمفديػنية لعلاجات وجخاحات التجسيل 
وبعس جػانب القرػر الجشدي والعقع، دون أن التأكج 

 مغ مرادر ىحه الإعلانات ومجى أجازتيا صحياً 

 9.888 0.65091 4.4176 91 العميا
 1.41594 2.8022 91 الجنيا 

4
8 

كثخة الإعلانات عغ السشتجات والدمع الحخجة )الخصخة( 
مثل )الدكائخ(، )الذيذة( أو ما تدسى بالط )نخكيمة(، 

 )السذخوبات الكحػلية(

 9.017 0.85521 4.1868 91 العميا
 1.30201 2.7143 91 الجنيا 

4
9 
 

السشتج عمى أنو شخيقة تعخض الإعلانات التمفديػنية 
 سخيعة وفعالة لمعلاج لعجد مغ الأمخاض

 8.110 0.65091 4.2747 91 العميا
 1.19103 3.1209 91 الجنيا 

5
. 
 

تمجأ بعس الإعلانات التمفديػنية إلى وصف لبعس 
الحالات مجعية أن استخجام السشتج أدى إلى نتائج 

 محىمة في علاج الحالات السحكػرة

 8.306 0.61583 4.2747 91 العميا
 1.28626 3.0330 91 الجنيا 
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0.505** 46 0.369** 36 0.360** 26 0.650** 16 0.667** 6 
0.495** 47 0.543** 37 0.366** 27 0.605** 17 0.529** 7 
0.430** 48 0.367** 38 0.543** 28 0.321** 18 0.344** 8 
0.436** 49 0.537** 39 0.499** 29 0.640** 19 0.659** 9 
0.402** 50 0.361** 40 0.427** 30 0.645** 20 0.537** 10 

ومغ خلاؿ تحميل معصيات درجات الاختبار التائي ومعامل ارتباط الفقخة بالسجسػع الكمي ضيخ اف جسيع فقخات السكياس  بأبعاده 
 1.960الخسدة كانت دالة إحرائيا لاف الكيع التائية السحدػبة ليا كانت اكبخ مغ الكيسة التائية الججولية للاختبار التائي البالغة 

. كسا اف الكيع السحدػبة لسعاملات ارتباط كل فقخة مغ فقخات السكياس بالجرجة الكمية 0.05ومدتػػ دلالة  182عشج درجة حخية 
. وىحا يذيخ إلى 0.05عشج مدتػػ دلالة  0.098لو كانت دالة إحرائيا لأنيا اكبخ مغ الكيسة الججولية لسعامل الارتباط البالغة 

 ة مػضػعية وصادقة في قياس معاييخ الإعلانات التمفديػنية اف جسيع الفقخات السكياس تذكل وحجة سيكػمتخي
 معاييخ الإعلانات التمفديػنية ثبات مكياس 

تع استخخاج الثبات بصخيقتي ألفا كخونباخ والتجدئة الشرفية بيغ نرفي الاختبار وقج بمغت معاملات الثبات مدتػػ جيجاً ويسكغ 
 ( الآتي:11الخكػف إليو . كسا في الججوؿ )

 معاييخ الإعلانات التمفديػنية( يبيغ معامل الثبات لسكياس 11ججوؿ)
 قيسة الثبات عجد الفقخات  الاختبار

 3935. .5 الفا كخونباخ
 .378. 25 التجدئة الشرفية

لسكياس معاييخ الإعلانات التمفديػنية متعجد الأبعاد والخسع البياني ليا بعج اف تع استخخاج القػة التسييدية  الخرائز الديكػمتخية
لفقخات مكياس معاييخ الإعلانات التمفديػنية  متعجد الأبعاد وعلاقة الفقخة بالسجسػع الكمي واتزح إف جسيع الفقخات مسيدة وليا 

خخاج الخرائز الإحرائية لمسكياس. إف استخخاج الخرائز الديكػمتخية لمسكياس تعصي علاقة عالية بالسجسػع الكمي تع است
صػرة عغ شبيعة العيشة وتػزيعيا ودرجة تسثيميا لمسجتسع الحؼ أخحت مشو وكمسا كانت درجة التسثيل عالية كمسا زادت فخصة 

 تعسيع الشتائج مغ العيشة إلى السجتسع الحؼ أخحت مشو.
 متعجد الأبعاد رائز الديكػمتخية لسكياس معاييخ الإعلانات التمفديػنية( يػضح الخ12ججوؿ )

الخرائز 
 الديكػمتخية

 

مكياس السعاييخ 
الأخلاقية 
للإعلان 
 التمفديػني

الإعلانات 
وشبيعة 
 السعمػمات

.الإعلانات
 والإساءة

.السخأة
 والإعلان

.الإعلان
 والصفل

.الإعلان
 والادوية

N340 340 340 340 340 340 العجد الكمي 
Mean الػسط

 الحدابي
182.9941 79.8000 21.223

5 
30.23

24 
29.53

53 
22.2029 

Std. Error of 1.45490 0.74809 0.24410.335.2658.30635 
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Mean الخصأ
السعياري لمػسط 

 الحدابي

2 31 9 

Median21.000 79.5000 184.5000 الػسيط
0 

31.00
00 

29.50
00 

24.0000 

Mode70.00 186.00 السشػالa 21.00 32.00 28.00 24.00 
Std. 

Deviation الانحخاف
 السعياري 

26.82710 13.79415 4.5014
0 

6.182
73 

4.902
76 

5.64876 

Variance38.22 20.263 190.278 719.693 التبايغ
6 

24.03
7 

31.909 

Skewness0.061 -0.138- الالتػاء -
0.156- 

-
0.734

- 

.098 -1.010- 

Std. Error of 
Skewness الخصأ
 السعياري للالتػاء

0.132 0.132 0.132 0.132 .132 .132 

Kurtosis0.145- -0.282- التفخشح- -
0.343- 

0.735 -
.293- 

.516 

Std. Error of 
Kurtosis الخصأ
 السعياري لمتفخشح

0.264 0.264   0.264 0.264 .264 .264 

Range24.00 24.00 32.00 20.00 66.00 134.00 السجى 
Minimum6.00 16.00 8.00 10.00 44.00 110.00 اقل درجة 
Maximum اعمى

 درجة
244.00 110.00 30.00 40.00 40.00 30.00 

Sum62218.00 السجسػع      
 نتائج البحث:

 قياس وجػد السعاييخ الأخلاقية في الإعلاف التمفديػني بذكل عاـ وتقػيع دلالتو الإحرائية. -1
لقػػػػػج أضيػػػػػخت نتػػػػػائج البحػػػػػث بعػػػػػج تصبيػػػػػق الإسػػػػػتبانة عمػػػػػى عيشػػػػػة البحػػػػػث  اف متػسػػػػػط درجػػػػػات مدػػػػػتػػ والسعػػػػػاييخ الأخلاقيػػػػػة  -
والبػػػػالغ  )**(( وعشػػػػج مقارنػػػػة ىػػػػحا الستػسػػػػط بالستػسػػػػط الفخضػػػػي لمسكيػػػػاس26.82710( بػػػػانحخاؼ معيػػػػارؼ مقػػػػجاره )182.9941)
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(. يلاحع انو اكبخ مغ الستػسط الفخضػي لمسكيػاس. وعشػج اختبػار الفػخؽ بػيغ الستػسػصيغ باسػتعساؿ معادلػة الاختبػار التػائي 150)
( ، مسا يذيخ إلى إف عيشة البحث تؤكج وجػد 339( وبجرجة حخية )0.05لعيشة واحجة . تبيغ انو ذؼ دلالة معشػية عشج مدتػػ )

 (.13ػني وكسا مػضح في الججوؿ )معاييخ أخلاقية للإعلاف التمفدي
 ( يبيغ الاختبار التائي لمفخؽ بيغ متػسط درجات السعاييخ الأخلاقية في الإعلاف التمفديػني  والستػسط الفخضي لمعيشة13ججوؿ )

الانحخاف  متػسط العيشة
 السعياري 

الستػسط 
 الفخضي 

الكيسة التائية 
 السحدػبة

الكيسة التائية 
 الججولية

 الشتيجة

 غيخ دالة 1396 223612 .15 26.82710 182.9941
 ومغ الججوؿ أعلاه يتزح إف عيشة البحث تخػ إف ىشاؾ درجة عالية مغ السعاييخ الأخلاقية في الإعلاف التمفديػني. 

 قياس مدتػػ مجالات )أنػاع( السعاييخ الأخلاقية في الإعلاف التمفديػني وتقػيع دلالتو الإحرائية.-2
لقج أضيخت نتائج البحث بعج تصبيق الإستبانة عمى عيشة البحث إف متػسط درجات مدتػػ مجالات الإعلاف التمفديػني كانت 
اكبخ مغ قيع الستػسصات الفخضية. وعشج مقارنة ىحا الستػسط بالستػسصات الفخضية لكل مجاؿ أو نػع. يلاحع أنيا اكبخ مغ 

لفخؽ بيغ الستػسصيغ باستعساؿ معادلة الاختبار التائي لعيشة واحجة . تبيغ إنيا ذات الستػسط الفخضي لمسكياس. وعشج اختبار ا
 (.14( ، وكسا مػضح في الججوؿ )339( وبجرجة حخية )0.05دلالة معشػية عشج مدتػػ )

 لمفخؽ بيغ متػسط درجات مجالات )أنػاع( الإعلاف التمفديػني والستػسط الفخضي لمعيشة ( يبيغ لاختبار التائي14ججوؿ )

مجالات )أنػاع( الإعلان 
 التمفديػني

متػسط 
 العيشة

الانحخاف 
 السعياري 

الستػسط 
 الفخضي

الكيسة التائية 
 السحدػبة

الكيسة 
التائية 
 الججولية

 الشتيجة

الإعلانات وشبيعة السعمػمات 
 السقجمة

 دالة .1396 2.3745 66 13379415 79.80

 دالة .1396 143855 18 435.1397 21.22353 الإعلانات والإساءة

 دالة .1396 2.3913 24 63182725 30.23235 السخأة والإعلان

 دالة .1396 233454 24 439.2764 29.53529 الإعلانات والصفل

 دالة .1396 153452 18 5.648765 22.20294 إعلانات الأدوية

لقػػج اجتيػػج الباحػػث فػػي اسػػتشصاؽ البيانػػات السدػػتشبصة مػػغ عيشػػة البحػػث عمػػى فقػػخات السكيػػاس بسجالاتػػو مػػغ خػػلاؿ عػػخض تكػػخارات 
 الإجابة عغ كل فقخة والشدبة السئػية ليا  والستػسط الحدابي العاـ لمفقخة وعمى الشحػ الآتي:

)الإعلانػػات التمفديػنيػػة تتزػػسغ السػػجيح لمدػػمعة السعمػػغ عشيػػا  حيػػث جػػاءت فئػػةأولا: مجػػاؿ الإعلانػػات وشبيعػػة السعمػمػػات السقجمػػة 
عمى بجيل مػافق وبستػسط حدػابي  132عمى بجيل مػافق ججا وتكخار  113بعيجاً عغ السعمػمات الكاذبة( بالسختبة الاولى بتكخار 

 .3.92عاـ لمفقخة يبمغ 
ف الإعلانات تتحسل جانباً مغ السجيح لمدمعة بعيػجاً عػغ الكػحب، وتمتيػا فػي وىحا يتػافق مع ما تحىب إليو الأدبيات الإعلامية مغ أ

 108السختبة الثانية فئة )الإعلانات التمفديػنية تعتسج عمى الخجاع البرخؼ الحؼ يطيخ السشػتج اكبػخ مسػا ىػػ عميػو فػي الحكيقػة( بػػ 
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قػت الػحؼ حرػمت فيػو فئػة )الإعلانػات التمفديػنيػة تتزػسغ تكخاراً عمى بجيل )مػافق(، في الػ  121تكخاراً عمى بجيل )مػافق ججاً( و
تكػخاراً لبػجيل  164تكػخاراً فػي بػجيل )مػافػق جػجاَ( و 97معمػمات صادقة ومعمػمات كاذبة في ذات الػقػت( عمػى السختبػة الثالثػة، بػػ 

إذ إف كػػل عسػل إعلامػي يجػػب اف )مػافػق(. وىػحا يذػيخ إلػػى أف الإعلانػات التمفديػنيػة لا تمتػدـ بأخلاقيػػات الإعػلاف بحػجود معيشػة، 
يتحمػػى بالرػػجؽ بالجرجػػة الأساسػػية بعيػػجاً عػػغ الكػػحب الػػحؼ لا يتساشػػى مػػع الأخلاقيػػات العامػػة وأخلاقيػػات الإعػػلاـ والإعػػلاف عمػػى 

 وجو التحجيج والتي تؤكج عمييا الأدبيات والسػاثيق الإعلامية في الأنطسة كافة.
لشػػاس مػػغ خػػلاؿ اسػػتكباليا لمسػاىػػب والسذػػاىيخ ومكػػانتيع وضيػػػرىع فػػي الإعلانػػات( كسػػا أف فقػػخة )الإعلانػػات التمفديػنيػػة تزػػمل ا

تكػخاراً لبػجيل )مػافػق(. ىػحه الػجلالات تذػيخ إلػى أف معصيػات عيشػة  134تكخاراً لبػجيل )مػافػق جػجاً( و 92جاءت بالسختبة الخابعة ب
عيشة وتشتيكيا بحجود أخخػ مغ خػلاؿ التزػميل التػي أكجتػو البحث تخػ أف الإعلانات التمفديػنية تمتدـ بأخلاقيات الإعلاف بحجود م

نتائج البحث مغ خػلاؿ إجابػة السبحػػثيغ وتعػج ىػحه الشتيجػة مشصكيػة إذا مػا أخػحنا بالحدػباف خرػائز عيشػة البحػث الػحيغ يػجركػف 
عمييع لسعخفتيع بالأخلاقيػات ذلظ جيجاً لكػنيع مغ شمبة كميات وأقداـ الإعلاـ وبحلظ فأف ما يشصمي عمى الجسيػر العاـ لا يشصمي 

وآليات انتياكيا وحجود الالتداـ بيا مغ خلاؿ دراسة أخلاقيات الإعلاـ بذكل عاـ وأخلاقيات الإعلاف بذكل خاص بػصفيا إحجػ 
 السقخارات الجراسية لكميات وأقداـ الإعلاـ وىحا ما دفع الباحث لاختيار ىحه العيشة برػرة قرجية.

 السعمػمات السقجمة في مزسػف الخسالة الإعلانية( يبيغ شبيعة 15ججوؿ )

 
 الفقخات

الستػسط  ارفس ججا ارفس لع أكػن رأي مػافق مػافق ججا
 الحدابي

 الشدبة ت الشدبة ت الشدبة ت الشدبة ت الشدبة ت 
3.41 

الإعلانات التمفديػنية تحتػي عمى  1
 معمػمات كاذبة

53 1536 12
8 

3736 94 2736 35 1.33 3. 838 

2 
الإعلانات التمفديػنية تتزسغ 

معمػمات صادقة ومعمػمات كاذبة 
 في نفذ الػقت

97 2835 16
4 4832 42 1233 29 835 8 233 3.92 

3 
الإعلانات التمفديػنية تتزسغ 

السجيح لمدمعة السعمغ عشيا بعيجاً 
 عغ السعمػمات الكاذبة

113 3332 13
2 

3838 58 1731 3. 838 7 231 3.92 

4 
التمفديػنية تقجم  الإعلانات

معمػمات كافية عغ الدمع 
 والخجمات السعمغ عشيا

88 2539 13
6 4. 74 2137 38 1132 4 132 3.78 

5 

الإعلانات التمفديػنية تقجم 
معمػمات صادقة عغ الدمع 

والخجمات السعمغ عشيا لكغ الجليل 
 السقجم لاثبات صحتيا مديف

56 1635 11
9 35 1.

4 3.36 43 1236 18 533 3.45 

 3.56 632 21 1132 38 2332 79 133931 2.33 69الإعلانات التمفديػنية تقجم وعػداً  6
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 3 لمسدتيمظ مغ الرعب تحكيقيا

7 
الإعلانات التمفديػنية تؤكج عمى 
أن السشتجات السعمغ عشيا متفخدة 

 ولا نطيخ ليا
87 2536 14

7 4332 62 1832 32 9341 12 335 3.78 

التمفديػنية تحكخ جسيع الإعلانات  8
13 2332 79 محتػيات السشتج ومكػناتو

5 3937 66 1934 51 153. 9 236 3.66 

9 
الإعلانات التمفديػنية تعتسج عمى 

الخجاع البرخي الحي يطيخ السشتج 
 اكبخ مسا ىػ عميو  في الحكيقة

1.8 3137 12
1 

3536 57 1637 38 1132 16 437 3.78 

14 2635 .9 أقلإيجاعات البيع بدعخ  .1
6 4239 74 2137 26 736 4 132 3.86 

11 
تقجم الإعلانات التمفديػنية اشياء 
غيخ حكيكية عغ الدمع السعمغ 

 عشيا
7. 2.36 12

6 373. 86 2533 39 1135 19 5359 3.55 

الإعلانات التمفديػنية أكثخ  12
 مرجاقية مغ اعلانات الانتخنت

79 2332 11
1 

3236 92 273. 54 1539 4 132 3.61 

13 
تمتدم الإعلانات التمفديػنية 

بتقجيع معمػمات مباشخة بعيجاً 
 عغ الايحاء

78 2239 13
5 3937 87 2536 3. 838 1. 239 3.71 

14 

تقجم الإعلانات التمفديػنية مػاد 
إعلانية لا تتلاءم مغ حيث 

السزسػن مع خرػصية السجتسع 
 العخبي

71 2.39 13
6 4.3. 85 253. 37 1.39 11 332 3.64 

15 
الإعلانات التمفديػنية تمتدم 
بسػضػع الحذسة والالتدام 

 السطيخي 
76 2233 11

4 3335 88 2539 46 1335 16 437 3.55 

16 
الإعلانات التمفديػنية تخجش 
الحياء العام وتديء إلى 

 السعتقجات الجيشية
66 1934 82 2431 86 2533 66 1934 4. 1137 3.20 

17 
الإعلانات مغ خلال الإلحاح في 

استخجاميا لمسغخيات تجفعظ 
 لذخاء الدمع السعمغ عشيا

7. 2.36 
11
3 3332 91 2637 44 1239 22 635 3.48 
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18 
تمتدم الإعلانات التمفديػنية بتقجيع 
معمػمات صحيحة حػل الدمع 

 والخجمات السعمغ عشيا
77 2236 11

7 
3434 91 2637 5. 1437 5 135 3.62 

19 

الإعلانات مغ خلال تجج 
الذخػص السؤدية للإعلان صػراً 

أسخية سمبية ومشافية لمحياة 
 العخبية وقيسيا

53 1536 
1.
4 3.36 

1.
. 2934 61 1739 22 635 3.31 

2. 
تدتشج اغمب الإعلانات عمى الذكل 

الاستعخاضي، دون ذكخ اية 
 معصيات حػل السشتج

65 1931 
13
1 3835 91 2637 36 1.36 17 53. 3.56 

21 

الإعلانات التمفديػنية تزمل الشاس 
مغ خلال استكباليا السػاىب 

السذاىيخ ومكانتيع وضيػرىع في 
 الإعلانات

92 273. 13
4 3934 74 2137 28 832 12 335 3.78 

22 
الاشتباك القائع بيغ السادة 

التحخيخية والإعلانات لا يخزع 
 لجانب التخشيج

72 2132 
11
4 3335 

12
2 3539 25 733 7 132 3.64 

 :الى المغة ثانيا: مجال الاعلانات والاساءة
تكخاراً  157تكخاراً لخيار )مػافق ججاً( و  96جاءت فئة)لغة الإعلانات عبارة عغ خميط بيغ الفرحى والعامية( بالسختبة الأولى بػ 

تػضيف المغة العخبية الفرحى( بالسختبة لخيار )مػافق( في حيغ جاءت فئة )تعتسج الإعلانات التمفديػنية بالجرجة الأساسية عمى 
تكخاراً لخيار )مػافق( وىحا يشدجع وشبيعة الحاؿ مع مدتػػ الجسيػر السدتيجؼ،  117تكخاراً لخيار )مػافق ججاً( و 95الثانية بػ 

ؼ عاماً وضفت إذ كمسا كاف الجسيػر السدتيجؼ مغ الصبقة السثقفة استخجـ الإعلاف المغة الفرحى وكمسا كاف الجسيػر السدتيج
 المغة الػسصى.

 75في حيغ جاءت فئة مغ يخوف بأف الإعلانات التمفديػنية )تعتسج عمى لغة متجنية السدتػػ صياغة وأداءً( السختبة الثالثة بػ 
 لخيار )مػافق(، وىحا يتساشى مع ما تحىب إليو بعس الأدبيات الإعلامية مغ أف ىشالظ بعس 113تكخاراً لخيار )مػافق ججاً( و

الإعلانات تدتخجـ لغة متجنية تدفو مغ المغة العخبية، ضشّاً مغ القائسيغ عمى الإعلانات مغ أف الشدوؿ إلى لغة الذارع قج يذج 
 انتباه الجسيػر ومغ ثع يجحبو إلى نز الخسالة الإعلانية ليجفعو بالشتيجة إلى الاقتشاع بالفكخة و شخاء الدمعة.

 السدتخجمة في الخسالة الإعلانية( يبيغ شبيعة المغة 16ججوؿ )

 
 الفقخات

الستػسط  ارفس ججا ارفس لع أكػن رأي مػافق مػافق ججا
 الحدابي

 الشدبة ت الشدبة ت الشدبة ت الشدبة ت الشدبة ت 
3.48 

 437 16 2.39 71 1931 65 113332 .223 75تدتخجم أكثخ الإعلانات التي  1
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تعتسج عمى المغة العخبية، لغة 
 متجنية السدتػى صياغةً وأداءً 

3 

2 

الأفكار الإعلانية السدتسجة مغ 
الأدبيات والأحجاث التخاثية غالباً ما 
يديء ليا الإعلان عشج التشفيح مغ 

خلال تقجيسيا في قػالب ىديمة 
 شكلًا ومزسػناً 

71 2.39 13
3 

3931 76 2233 48 1431 12 335 3.62 

3 

تدتخجم بعس الإعلانات لغة 
مغ خلال  متجنية السدتػى 

استخجاميا لعبارات الإباحية 
 والألفاظ الدػقية

51 15 1.
4 3.36 92 273. 64 1838 29 835 3.31 

4 
تعتسج الإعلانات التمفديػنية 

بالجرجة الأساسية عمى تػضيف 
 المغة العخبية الفرحى

95 2739 11
7 3434 73 2135 48 1431 7 231 3.56 

5 
لغة الإعلانات التمفديػنية عبارة 

خميط ما بيغ الفرحى  عغ
 والعامية

96 2832 
15
7 4632 57 1637 22 635 8 2335 3.78 

6 
غالبية الإعلانات التمفديػنية تقجم 

 1338 47 بمغة أجشبية غيخ المغة العخبية
1.
9 323. 92 273. 74 2137 18 533 3.64 

 ثالثا : مجال الإعلان والسخأة:
السخأة في الإعلانات تػضف بالسختبة الاولى لغخض )جحب الانتباه( للإعلاف، ( إلى اف استخجاـ 17تذيخ نتائج الججوؿ )

و)بػصفيا أداة للإغخاء( بالسختبة الثانية، ومغ ثع )بػصفيا مدتيمكة لسشتجات السلابذ الشدائية( بالسختبة الثالثة، و)خمط دورىا 
لظ صعػبات تطيخ لجػ القائسيغ عمى كتابة الفكخة الإعلانية بالجشذ والإثارة والإغخاء( بالسختبة الخابعة. كل ذلظ يؤكج عمى اف ىشا

تطيخ عشج خمق الفكخة الإعلانية تتخكد في انو يمجأ الغالبية العطسى مغ القائسيغ عمى الإعلانات إلى الإثارة، بسعشى انو إلى أؼ 
السختمفة الكامشة وأىجافو الستعجدة، لحا  مجػ يسكغ ليحه الفكخة السختارة اف تثيخ فزػؿ السدتيمظ؟، وتدتثيخ لجيو حاجاتو الشفدية

تدتشج معطع الإعلانات التمفديػنية بالجرجة الأساسية عمى الإثارة )إثارة الجدج( أو ما يدسى بتػضيف )لغة الجدج( دوف اف تدتشج 
 الفكخة الإعلانية عمى معمػمات حكيكية خاصة بالدمعة والخجمة.

علامية التي تؤكج عمى أف معطع الإعلانات خاصة التمفديػنية تعتسج عمى الإثارة وىحا يتػافق مع ما ذىبت إليو الأدبيات الإ
، 2008% معمػمات وصياغة )رضا والعػادلي، 20% مغ نز الخسالة الإعلانية عبارة عغ إثارة و80بالجرجة الأولى بحيث إف 

يتػافق ومع ما يحىب إليو كل مغ حدغ  (. والحكيقة إف الإخلاؿ بأخلاقيات الإعلاف نججىا تتجدج في ىحا السجاؿ بذكل53
 نيازؼ الريفي، وعجلي سيج رضا وسمػػ العػادلي.

 ( يبيغ شبيعة تػضيف السخأة في الإعلانات17ججوؿ )
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 رابعا: مجال الإعلانات والصفل:
( الخاص في مجاؿ الإعلانات والصفل إف ىشالظ التداماً بأخلاقيات تػضيف الصفل في الإعلانات 18تطيخ بيانات الججوؿ )

تكخاراً لخيار  124التمفديػنية وفقاً لإجابات السبحػثيغ، إذ جاءت فئة )استخجاـ الصفل في الإعلانات السػجية للأشفاؿ( أولًا ب 
يار )مػافق( ، ومغ ثع جاء ثانياً فئة )استخجاـ الأشفاؿ في السجالات التي يجب اف يقجمػا عمييا( تكخاراً لخ 161)مػافق ججاً( و

تكخاراً لخيار )مػافق(، لتحل بالسختبة الثالثة فئة )ضيػرىع بالإعلانات ذات الفائجة  140تكخاراً لخيار )مػافق ججا( و 104بػ 
 لخيار )مػافق(. 139تكخاراً لخيار )مػافق ججا( و 99الحكيكية ليع( بػ 

 
 الفقخات

الستػسط  ارفس ججا ارفس لع أكػن رأي مػافق مػافق ججا
 الحدابي

 الشدبة ت الشدبة ت الشدبة ت الشدبة ت الشدبة ت 
3.90 

السخأة في الإعلانات تدتخجم  1
 بػصفيا أداة للإغخاء

14
3 423. 1.

4 3.36 33 937 38 1132 22 635 

2 
تدتخجم السخأة في الإعلانات 

بػصفيا مدتيمكة لمسشتجات في 
 السلابذ الشدائية

12
. 3533 14

4 4233 49 1434 21 632 6 137 4.03 

تدتخجم السخأة مغ خلال ربط دورىا  3
والإغخاءبالجشذ والإثارة   

1.
5 

3.39 1.
3 

3.33 61 1739 45 1332 26 736 3.63 

تدتخجم السخأة لغخض جحب الانتباه  4
 للإعلان

16
4 4832 11

5 3338 3. 838 22 635 9 236 4.18 

5 

يتع استخجام السخأة برػرة سيئة 
في الإعلانات بذكل لا يعبخ عغ 
دورىا الحكيقي أماً وزوجة في 

 الػاقع

1.
. 2934 94 2736 67 1937 45 1332 34 1.3. 3.53 

6 
عجم ملائسة دور السخأة في 

الإعلان مع شبيعة الدمعة السعمغ 
 عشيا

75 223. 11
7 3434 85 253. 46 1335 17 53. 3.55 

7 

تطيخ السخأة في الإعلانات في 
وضائف تقميجية وىي تؤدي دورىا 
بػصفيا ربة مشدل وفي محيط 

 الأسخة

97 2835 13
6 4.3. 66 1934 34 1.3. 7 231 3.83 

تطيخ السخأة في الإعلانات بػصفيا  8
13 1934 66 زوجة

1 3835 9. 2635 34 1.3. 19 536 3.56 

 



 
( د  مجل ل ا ة  ماعي لاجت ا لىم  ع ل وا ت  يا و سا ل ل ا فلسفة و ل ل )1مجلة لارك  عدد  ل ا  )00( ة  لسى ا الا )1202(   علامبحىث 

:88 
 

ونجج ىشا التداما في أخلاقيات الإعلاف اتجاه الصفل واستخجامو في الإعلانات وىحا يتػافق مع الاعتبارات القانػنية والشطع والقػاعج 
 التي تحكع تقجيع الإعلانات في جسيع الأنطسة العالسية التي لا تدسح بالإساءة في استخجاـ الأشفاؿ في الإعلانات.

 ( يبيغ الصفل وشبيعة تػضيفو في الإعلانات 18)ججوؿ   

 الفقخات 
 ارفس ججا ارفق لع اكػن راي مػافق مػافق ججا

الستػسط 
الحداب

 ي

الشد ت الشدبة ت الشدبة ت الشدبة ت الشدبة ت
 بة

3.38 
 

1 
تعتسج الإعلانات عمى الأشفال في 
تقجيع إعلانات لدمع وخجمات 

 غيخ مختبصة بالصفل
66 1934 1.

7 3135 78 2239 69 2.33 2. 539 

2 

يقترخ ضيػر الأشفال في 
الإعلانات التمفديػنية عمى 
الإعلانات الخاصة بالدمع 

والخجمات التي تخريع )ذات 
 الفائجة الحكيكية ليع(

99 2931 13
9 4.39 71 2.39 27 739 4 132 3.89 

3 
يدتخجم الأشفال في الإعلانات 
التمفديػنية بػصفو عامل ضغط 

 لمذخاء
65 1931 12

6 
373. 88 2539 51 153. 1. 239 3.54 

4 

يدتخجم الأشفال في السجالات 
السصمػب ان يقجمػا عمييا 

كالقخاءة والحفاظ عمى البيئة 
ونذػء الػعي الرحي 
 والدمػكيات الرحية

1.
4 3.36 

14
. 4132 67 1937 22 635 7 231 3.92 

ضيػر الأشفال بأدوار وسمػكيات  5
.1 .173 58 مع قيع السجتسعلا تشدجع 

9 323. 75 223. 7. 2.36 28 832 3.29 

استخجام الأشفال في تعديد  6
14 2632 89 الجانب الايجابي فقط

8 4335 74 2137 26 736 3 .38
8 3.86 

يدتخجم الأشفال في إعلانات  7
 الأغحية السػجية للأشفال

12
4 3635 16

1 4733 44 1239 9 236 2 .35
9 4.16 

بعس الإعلانات التمفديػنية  8
11 2135 73تدتخجم نساذج شفػلية تجدج 

6 3431 79 2332 46 1335 26 736 3.48 
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 خامدا: مجال إعلانات الأدوية غيخ السخخرة:
( الخاص بإعلانات الأدوية غيخ السخخرة أف ندبة السػافقة عمى إف الإعلانات التمفديػنية في ىحا السجاؿ لا 19يبيغ الججوؿ )

تتػافق وأخلاقيات الإعلاف قج جاءت مختفعة في كل الفئات الدت وفقاً لسؤشخات أرقاـ الخيارات في ىحا السجاؿ، قياساً وخيارات 
 ذفتو أرقاـ الججوؿ ودلالاتو. الخفس الستجنية وىحا ما ك

وتعج ىحه السعصيات مشصكية في ضل تعجد القشػات الخاصة التي تبث مثل ىحه الإعلانات وتخوج لعقاقيخ وعلاجات غيخ مخخرة 
عمى مجػ ساعات بثيا اليػمي لأجل كدب الساؿ الحؼ يعج شخياف حياة ىحه القشػات بعيجاً عغ الخصج والخقابة مغ قبل ىيئة 

والاترالات، سػاء كانت القشػات محمية أـ عخبية أـ أجشبية التي باتت متيدخة لمجسيػر في ضل الانفتاح الإعلامي والبث  الإعلاـ
الفزائي الػافج، وتأسيذ قشػات خاصة تعسل بعيجاً عغ الخقابة القانػنية والأخلاقية ىجفيا الػحيج كدب الساؿ عمى حداب 

 السزسػف.
 
 
 
 
 
 

 الالتداـ في أخلاقيات الإعلاف في مجاؿ الأدوية( يبيغ مجػ 19ججوؿ )

 الفقخات 
 ارفس ججا ارفس لع أكػن رأي مػافق مػافق ججا

الستػسط 
الحداب

 ي
 الشدبة ت الشدبة ت الشدبة ت الشدبة ت الشدبة ت

3.64 
 1 

تقجم الإعلانات التمفديػنية بعس 
الدمع غيخ السرشفة كأدوية، 

بػصفيا وسائل لمحساية والػقاية 
الرحية والقػة البجنية والجشدية 

 والحفاظ عمى الأنػثة والحيػية

11
5 3338 95 2739 69 2.33 35 1.33 26 736 

2 
الإعلانات التمفديػنية غالباً ما 

تخوج لأدوية دون الالتدام بأي شكل 
 مغ أشكال التححيخ

1.
3 3.33 11

9 353. 5. 1437 42 1437 26 736 3.73 

 3.71 835 29 1137 .4 1637 57 123637 2632 89تخوج الإعلانات التمفديػنية  3

معاني اجتساعية وتخبػية سمبية 
تمحق الأذى برحة الصفل 

 الشفدية
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لعلاجات وجخاحات التجسيل وبعس 
جػانب القرػر الجشدي والعقع، 
دون أن التأكج مغ مرادر ىحه 
 الإعلانات ومجى أجازتيا صحياً 

5 

4 

كثخة الإعلانات عغ السشتجات 
والدمع الحخجة )الخصخة( مثل 

)الذيذة( أو ما تدسى )الدكائخ(، 
بالط )نخكيمة(، )السذخوبات 

 الكحػلية(

91 2637 87 2536 75 223. 53 1536 34 1.3. 3.42 

5 
تعخض الإعلانات التمفديػنية 
السشتج عمى أنو شخيقة سخيعة 
 وفعالة لمعلاج لعجد مغ الأمخاض

11
3 3332 12

. 3533 63 1835 32 934 12 335 3.87 

6 

التمفديػنية تمجأ بعس الإعلانات 
إلى وصف لبعس الحالات مجعية 
أن استخجام السشتج أدى إلى نتائج 
 محىمة في علاج الحالات السحكػرة

13
3 3931 1.

5 3.39 58 173. 27 739 17 53. 3.83 

 قياس أسباب مذاىجة الإعلانات التمفديػنية وتقػيع دلالتو الإحرائية3 -3
الإسػػػتبانة عمػػػى عيشػػػة البحػػػث إف متػسػػػط درجػػػات أسػػػباب مذػػػاىجة الإعلانػػػات التمفديػنيػػػة لقػػػج أضيػػػخت نتػػػائج البحػػػث بعػػػج تصبيػػػق 

(. 22والبػالغ ) )***(( وعشج مقارنة ىػحا الستػسػط بالستػسػط الفخضػي لمسكيػاس 3.52358( بانحخاؼ معيارؼ مقجاره )27.4824)
يغ باسػػتعساؿ معادلػػة الاختبػػار التػػائي لعيشػػة يلاحػػع انػػو اكبػػخ مػػغ الستػسػػط الفخضػػي لمسكيػػاس. وعشػػج اختبػػار الفػػخؽ بػػيغ الستػسػػص

(، مسا يذيخ إلى أف عيشة البحث تخػ أف ىشاؾ أسبابا  339( وبجرجة حخية )0.05واحجة. تبيغ انو ذا دلالة معشػية عشج مدتػػ )
 (.20لسذاىجة الإعلانات التمفديػنية . وكسا مػضح في الججوؿ )

 جات أسباب مذاىجة الإعلانات التمفديػنية والستػسط الفخضي لمعيشة(الاختبار التائي لمفخؽ بيغ متػسط در 20ججوؿ)
الانحخاف  متػسط العيشة

 السعياري 
الكيسة التائية  الستػسط الفخضي 

 السحدػبة
الكيسة التائية 

 الججولية
 الشتيجة

 غيخ دالة 1396 323268 22 3.52358 27.4824
 مغ الججوؿ يتزح إف عيشة البحث تخػ إف ىشاؾ درجة عالية الأسباب التي تجفع السذاىجيغ لسذاىجة الإعلانات  

 وتقػيع دلالتو الإحرائية.أسباب مذاىجة الإعلانات التعخؼ عمى الفخوؽ في  -4
فػػي أسػػباب  الشػػػعلعيشتػػيغ مدػػتقمتيغ لمسقارنػػة بػػيغ درجػػات العيشػػة بحدػػب متغيػػخ  لتحقيػػق ىػػحا اليػػجؼ تػػع اسػػتعساؿ الاختبػػار التػػائي

 339عشػج درجػة حخيػة   1.960مذاىجة الإعلانات حيث كانت الكيسة التائية السحدػبة اصغخ مغ الكيسة التائية الججولية البالغة 
نػػػػات بػػػػيغ الصمبػػػػة الػػػػحكػر والإنػػػػاث . مسػػػػا يذػػػػيخ إلػػػػى انػػػػو لػػػػيذ ىشػػػػاؾ فػػػػخوؽ فػػػػي أسػػػػباب مذػػػػاىجة الإعلا0.05ومدػػػػتػػ دلالػػػػة 

 ( يػضح ذلظ21والججوؿ)
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 الشػع(الاختبار التائي لعيشتيغ مدتقمتيغ لمسقارنة بيغ متػسط درجة أسباب مذاىجة الإعلانات بحدب متغيخ 21ججوؿ)
الكيسة التائية  الانحخاف السعياري  الستػسط الحدابي العجد الشػع

 السحدػبة
 جةالشتي الكيسة التائية الججولية

 1.263 3.42614 27.6029 272 الحكػر
 

1396. 
 

غيخ 
 دالة

 
 3.87876 27.0000 68 الإناث

السعػػػاييخ الأخلاقيػػػػة السدػػػتججة فػػػػي الإعػػػلاف التمفديػػػػػني عمػػػى وفػػػػق متغيػػػخ الشػػػػػع وتقػػػػيع دلالتػػػػو   التعػػػخؼ عمػػػػى الفػػػخوؽ فػػػػي -5
 الإحرائية.

السعػػاييخ فػػي  الشػػػعلعيشتػػيغ مدػػتقمتيغ لمسقارنػػة بػػيغ درجػػات العيشػػة بحدػػب متغيػػخ  لتحقيػػق ىػػحا اليػػجؼ تػػع اسػػتعساؿ الاختبػػار التػػائي
 339عشج درجة حخيػة   1.960. حيث كانت الكيع التائية السحدػبة اصغخ مغ الكيسة التائية الججولية البالغة الأخلاقية السدتججة

( 22.والججوؿ )السعػاييخ الأخلاقيػة السدػتججة اث فػي. مسا يذيخ إلى انػو لػيذ ىشػاؾ فػخوؽ بػيغ الػحكػر والإنػ0.05ومدتػػ دلالة 
 يػضح ذلظ
في الإعلانات بحدب السعاييخ الأخلاقية السدتججة ( الاختبار التائي لعيشتيغ مدتقمتيغ لمسقارنة بيغ متػسط درجة 22ججوؿ )

 الشػعمتغيخ 
الستػسط  العجد الشػع

 الحدابي
الكيسة التائية  الانحخاف السعياري 

 السحدػبة
ة التائية الكيس

 الججولية
 الشتيجة

 .1396 0.487- 13.95277 79.6176 272 الحكػر
 

غيخ 
 دالة

 
 13.21518 80.5294 68 الإناث

 مجاؿ الإعلانات والإساءة  عمى وفق متغيخ الشػع وتقػيع دلالتو الإحرائية. التعخؼ عمى الفخوؽ في -6
مجػػاؿ فػػي  الشػػػعلعيشتػػيغ مدػػتقمتيغ لمسقارنػػة بػػيغ درجػػات العيشػػة بحدػػب متغيػػخ  لتحقيػػق ىػػحا اليػػجؼ تػػع اسػػتعساؿ الاختبػػار التػػائي

 339عشػج درجػة حخيػة   1.960. إذ كانت الكيع التائية السحدػػبة اصػغخ مػغ الكيسػة التائيػة الججوليػة البالغػة الإعلانات والإساءة 
( 23.والججوؿ )مجػػاؿ الإعلانػػات والإسػػاءةي . مسػػا يذػػيخ إلػػى انػػو لػػيذ ىشػػاؾ فػػخوؽ بػػيغ الػػحكػر والإنػػاث فػػ0.05ومدػػتػػ دلالػػة 

 يػضح ذلظ
 الشػعبحدب متغيخ مجاؿ الإعلانات والإساءة ( الاختبار التائي لعيشتيغ مدتقمتيغ لمسقارنة بيغ متػسط درجة 23ججوؿ )
الستػسط  العجد الشػع

 الحدابي
الانحخاؼ 
 السعيارؼ 

الكيسة التائية 
 السحدػبة

الكيسة التائية 
 الججولية

 ةالشتيج

 0.455 4.68013 21.2721 272 الحكػر
 

1.960 
 

 غيخ دالة
 3.72555 21.0294 68 الإناث 

 عمى وفق متغيخ الشػع وتقػيع دلالتو الإحرائية. والإعلاف السخأة مجاؿ  التعخؼ عمى الفخوؽ في -7



 
( د  مجل ل ا ة  ماعي لاجت ا لىم  ع ل وا ت  يا و سا ل ل ا فلسفة و ل ل )1مجلة لارك  عدد  ل ا  )00( ة  لسى ا الا )1202(   علامبحىث 
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 السػخأة مجػاؿ فػي  الشػػعلعيشتيغ مدتقمتيغ لمسقارنة بيغ درجػات العيشػة بحدػب متغيػخ  لتحقيق ىحا اليجؼ تع استعساؿ الاختبار التائي
ومدػتػػ  339عشػج درجػة حخيػة   1.960. حيث كانت الكيع التائية السحدػبة اصغخ مغ الكيسة التائيػة الججوليػة البالغػة والإعلاف

 ( يػضح ذلظ24.والججوؿ )والإعلاف السخأة جاؿ م. مسا يذيخ إلى انو ليذ ىشاؾ فخوؽ بيغ الحكػر والإناث في 0.05دلالة 
 الشػعبحدب متغيخ  والإعلاف السخأة مجاؿ ( الاختبار التائي لعيشتيغ مدتقمتيغ لمسقارنة بيغ متػسط درجة 24ججوؿ )

الستػسط  العجد الشػع
 الحدابي

الانحخاف 
 السعياري 

الكيسة التائية 
 السحدػبة

الكيسة التائية 
 الججولية

 الشتيجة

 1.667 6.01596 30.5110 272 الحكػر
 

1396. 
 

 غيخ دالة
 6.74156 29.1176 68 الإناث 

 عمى وفق متغيخ الشػع وتقػيع دلالتو الإحرائية. الإعلاف والصفلمجاؿ  التعخؼ عمى الفخوؽ في-8
مجػػاؿ فػػي  الشػػػعلعيشتػػيغ مدػػتقمتيغ لمسقارنػػة بػػيغ درجػػات العيشػػة بحدػػب متغيػػخ  لتحقيػػق ىػػحا اليػػجؼ تػػع اسػػتعساؿ الاختبػػار التػػائي

 339عشػػج درجػة حخيػػة   1.960. حيػث كانػػت الكػيع التائيػػة السحدػػبة اصػػغخ مػغ الكيسػػة التائيػة الججوليػػة البالغػة الإعػلاف والصفػػل
( يػضػح 25والجػجوؿ ) الإعػلاف والصفػلاؿ مج. مسا يذيخ إلى انو ليذ ىشاؾ فخوؽ بيغ الحكػر والإناث في 0.05ومدتػػ دلالة 

 ذلظ
 الشػعبحدب متغيخ  الإعلاف والصفلمجاؿ ( الاختبار التائي لعيشتيغ مدتقمتيغ لمسقارنة بيغ متػسط درجة 25ججوؿ)
الستػسط  العجد الشػع

 الحدابي
الانحخاف 
 السعياري 

الكيسة التائية 
 السحدػبة

الكيسة التائية 
 الججولية

 الشتيجة

 1.284 4.91945 29.7059 272 الحكػر
 

1396. 
 

 غيخ دالة
 4.81064 28.8529 68 الإناث 

 عمى وفق متغيخ الشػع وتقػيع دلالتو الإحرائية. الإعلاف والأدويةمجاؿ  التعخؼ عمى الفخوؽ في-9
مجػػاؿ فػػي  الشػػػعلعيشتػػيغ مدػػتقمتيغ لمسقارنػػة بػػيغ درجػػات العيشػػة بحدػػب متغيػػخ  لتحقيػػق ىػػحا اليػػجؼ تػػع اسػػتعساؿ الاختبػػار التػػائي

 339عشػج درجػة حخيػة   1.960. حيث كانت الكػيع التائيػة السحدػػبة اصػغخ مػغ الكيسػة التائيػة الججوليػة البالغػة الإعلاف والأدوية
( يػضح 26والججوؿ ) الإعلاف والأدويةمجاؿ . مسا يذيخ إلى انو ليذ ىشاؾ فخوؽ بيغ الحكػر والإناث في 0.05ومدتػػ دلالة 

 ذلظ
 الشػعبحدب متغيخ  الإعلاف والأدويةمجاؿ ( الاختبار التائي لعيشتيغ مدتقمتيغ لمسقارنة بيغ متػسط درجة 26ججوؿ )
الستػسط  العجد الشػع

 الحدابي
الانحخاف 
 السعياري 

الكيسة التائية 
 السحدػبة

الكيسة التائية 
 الججولية

 الشتيجة

 -0.965- 5.65561 22.0551 272 الحكػر
 

1396. 
 

 غيخ دالة
 5.62393 22.7941 68 الإناث 

تعخؼ العلاقة بيغ معاييخ أخلاقيات التمفديػني وبيغ أسباب مذاىجة الإعلاف لجػ الستعخضيغ للإعلانات التمفديػنية وتقػيع 10- 
 دلالتو الإحرائية: 

 ولتحقيق ىحا اليجؼ تع تحجؼ الفخضية الرفخية والبجيمة وعمى الشحػ الآتي: 
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ىشاؾ فخوؽ في العلاقة بيغ معاييخ الأخلاقيات التمفديػني وبيغ أسباب مذاىجة الإعلاف لجػ الفخضية الرفخية: ليذ 
 الستعخضيغ للإعلانات التمفديػنية

الأخلاقيات التمفديػني وبيغ أسباب مذاىجة الإعلاف لجػ الستعخضيغ ىشاؾ فخوؽ في العلاقة بيغ معاييخ الفخضية البجيمة: 
 للإعلانات التمفديػنية

معاييخ أخلاقيات التمفديػني لكياس العلاقة الخصية بيغ   Personلتحقيق ىحا اليجؼ تع استعساؿ معادلة معامل ارتباط بيخسػف 
وىػ معامل ثبات متػسط  وداؿ   07285امل الارتباط بيشيسا . وقج بمغ معوأسباب مذاىجة الإعلاف لجػ الستعخضيغ للإعلانات

ويذيخ الى وجػد علاقة بيشيسا مسا يعشي رفس الفخضية الرفخية وقبػؿ الفخضية البجيمة. اؼ  0705احرائيا عشج مدتػػ دلالة 
 .  نات التمفديػنيةبيغ معاييخ أخلاقيات التمفديػني وبيغ أسباب مذاىجة الإعلاف لجػ الستعخضيغ للإعلااف ىشاؾ علاقة 

تعخؼ العلاقة بيغ السعاييخ السدتججة في الاعلانات التمفديػنية وبيغ اسباب مذاىجة الاعلاف لجػ الستعخضيغ للاعلانات  -11
 التمفديػنية وتقػيع دلالتو الاحرائية: 

 ولتحقيق ىحا اليجؼ تع تحجؼ الفخضية الرفخية والبجيمة وعمى الشحػ الآتي: 
ليذ ىشاؾ فخوؽ في العلاقة بيغ السعاييخ السدتججة في الاعلانات التمفديػنية وبيغ اسباب مذاىجة الاعلاف  الرفخية:الفخضية 

 لجػ الستعخضيغ للاعلانات التمفديػنية 
جػ ىشاؾ فخوؽ في العلاقة بيغ السعاييخ السدتججة في الاعلانات التمفديػنية وبيغ اسباب مذاىجة الإعلاف ل الفخضية البجيمة:

 الستعخضيغ للإعلانات التمفديػنية
لكياس العلاقة الخصية بيغ السعاييخ السدتججة واسباب   Personلتحقيق ىحا اليجؼ تع استعساؿ معادلة معامل ارتابط بيخسػف 

ئيا وىػ معامل ثبات متػسط  وداؿ احرا  0.347مذاىجة الاعلاف لجػ الستعخضيغ للاعلانات .وقج بمغ معامل الارتباط بيشيسا 
ويذيخ الى وجػد علاقة بيشيسا مسا يعشي رفس الفخضية الرفخية وقبػؿ الفخضية البجيمة. اؼ اف ىشاؾ  0.05عشج مدتػػ دلالة 

 علاقة بيغ السعاييخ السدتحججة وبيغ اسباب مذاىجة الاعلاف لجػ الستعخضيغ للاعلانات التمفديػنية .
ت التمفديػنيػػة وبػػيغ اسػػباب مذػػاىجة الاعػػلاف لػػجػ الستعخضػػيغ للاعلانػػات تعػػخؼ العلاقػػة بػػيغ الاعػػلاف والصفػػل فػػي الاعلانػػا -12

 التمفديػنية وتقػيع دلالتو الاحرائية: 
 ولتحقيق ىحا اليجؼ تع تحجؼ الفخضية الرفخية والبجيمة وعمى الشحػ الآتي: 

الفخضية الرفخية: ليذ ىشاؾ فخوؽ في العلاقة بيغ الاعلاف والصفل في الاعلانات التمفديػنية وبيغ اسباب مذاىجة الاعػلاف لػجػ 
 الستعخضيغ للاعلانات التمفديػنية 

لػػجػ  الفخضػػية البجيمػػة: ىشػػاؾ فػػخوؽ فػػي العلاقػػة بػػيغ الاعػػلاف والصفػػل فػػي الاعلانػػات التمفديػنيػػة وبػػيغ اسػػباب مذػػاىجة الاعػػلاف
 الستعخضيغ للاعلانات التمفديػنية

لكياس العلاقة الخصية بيغ الاعلاف والصفل وبػيغ اسػباب   Personلتحقيق ىحا اليجؼ تع استعساؿ معادلة معامل ارتابط بيخسػف 
حرػائيا وىػ معامػل ثبػات متػسػط  وداؿ ا  0.301مذاىجة الاعلاف لجػ الستعخضيغ للاعلانات .وقج بمغ معامل الارتباط بيشيسا 

ويذيخ الى وجػد علاقة بيشيسا مسا يعشي رفس الفخضػية الرػفخية وقبػػؿ الفخضػية البجيمػة. اؼ اف ىشػاؾ  0.05عشج مدتػػ دلالة 
 علاقة بيغ الاعلاف والصفل وبيغ اسباب مذاىجة الاعلاف لجػ الستعخضيغ للاعلانات التمفديػنية .

لتمفديػني وبيغ السعاييخ السدتججة في الإعلاف لجػ الستعخضيغ للإعلانات تعخّؼ العلاقة بيغ معاييخ أخلاقيات الإعلاف ا -13 
 التمفديػنية وتقػيع دلالتو الإحرائية: 
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 ولتحقيق ىحا اليجؼ تع تحجيج الفخضية الرفخية والبجيمة وكالاتي: 
لسدتججة في الإعلاف لجػ ىشاؾ فخوؽ في العلاقة بيغ معاييخ أخلاقيات التمفديػني وبيغ السعاييخ االفخضية الرفخية: ليذ 

 الستعخضيغ 
 ىشاؾ فخوؽ في العلاقة بيغ معاييخ أخلاقيات التمفديػني وبيغ السعاييخ السدتججة في الإعلاف لجػ الستعخضيغالفخضية البجيمة: 

معاييخ أخلاقيات التمفديػني لكياس العلاقة الخصية بيغ   Personلتحقيق ىحا اليجؼ تع استعساؿ معادلة معامل ارتباط بيخسػف 
وىػ معامل ثبات عاؿ متػسط   07877.وقج بمغ معامل الارتباط بيشيسا وبيغ السعاييخ السدتججة في الإعلاف لجػ الستعخضيغ 

ويذيخ الى وجػد علاقة بيشيسا مسا يعشي رفس الفخضية الرفخية وقبػؿ الفخضية  0.05وداؿ احرائيا عشج مدتػػ دلالة 
 .بيغ معاييخ أخلاقيات التمفديػني وبيغ السعاييخ السدتججة في الإعلاف لجػ الستعخضيغ ف ىشاؾ علاقة البجيمة. اؼ ا

 
 مشاقذة الشتائج:

تذيخ نتائج البحث حدب إجابات السبحػثيغ )عيشة البحث( إلى أف الإعلانات التمفديػنية تمتدـ بأخلاقيات الإعلاـ  -1
أخلاقيات الإعلاف في تػضيف الصفل في تقجيع الخسالة الإعلانية، تتجاوز بحجود معيشة، فيي في الػقت الحؼ تمتدـ بو ب

أخلاقيات الإعلاف في تػضيف السخأة في الإعلانات لغخض الإثارة بعيجاً عغ الالتداـ بالأخلاقيات، وكحلظ الحاؿ بالشدبة 
 خلاقيات الإعلاف.للإعلانات الخاصة بالأدوية غيخ السخخرة، والتي يًعج مجخد الإعلاف عشيا مخالفاً لأ

تذيخ نتائج البحث إلى أف أسباب مذاىجة الإعلانات التمفديػنية متداوياً لشػع العيشة )بالشدبة لمحكػر والإناث( وىحا يجؿ  -2
إلى إف الإعلانات تخاشب كلا الجشديغ، إذ لع يعج قخار الذخاء مشحرخاً بالخجل فالسخأة أصبحت مغ أصحاب قخار الذخاء 

 ع السشدلية، أو الدمع الخاصة بالصفل فزلًا عغ الدمع الخاصة بيا.سػاء بالشدبة لمدم
تبيغ مغ نتائج البحث بأف ىشالظ علاقة بيغ معاييخ أخلاقيات الإعلاف وبيغ أسباب السذاىجة للإعلانات لجػ  -3

بحجود معيشة تشاؿ الستعخضيغ للإعلانات التمفديػنية، وىحا يجؿ عمى أف الإعلانات التمفديػنية تمتدـ بأخلاقيات الإعلاف 
استحداف الجسيػر، وىحا يعػد إلى خاصة التمفديػف الحؼ يعتسج عمى الجانب الشرخؼ في نقل الخسالة الإعلانية وىحا ما 
يسشح الخسالة الإعلانية التمفديػنية مرجاقية تجعميا أكثخ تفزيلًا عغ الخسالة الإعلانية لمػسائل الإعلامية الأخخػ، فالعيغ 

 ترجؽ ما تخػ.
تزح مغ نتائج البحث بأف ىشالظ فخوؽ في مذاىجة إعلانات الأشفاؿ وفقاً لستغيخ الشػع )لرالح الإناث( وىحا في ا -4

 شبيعة الحاؿ يعػد إلى أف قخار الذخاء بالشدبة لدمع الأشفاؿ يعػد إلى الإناث بالجرجة الأساس.
بعة، وعمى الخغع مغ ارتفاع تكمفة الشتاج وبث لا يداؿ التمفديػف يُعج واحجاً مغ أبخز وسائل الاتراؿ الجساىيخؼ متا -5

الإعلانات عبخ شاشتو، لكشو يبقى الػسيمة الأكثخ تفزيلًا بالشدبة لمسعمشيغ لسا يحققو مغ مذاىجة مختفعة، تشعكذ بصبيعة 
 الحاؿ عمى تعخض الجسيػر للإعلانات برػرة قرجية أو عخضية.

تذاىج الإعلانات برػرة عخضية، وىحا يجؿ عمى أنشا نعاني تبيغ أف الشدبة الأعمى مغ الجسيػر )عيشة البحث(  -6
تذػير إعلاني لكثخة الإعلانات التمفديػنية التي تقصع عمى السذاىجة متعة بخنامجو السفزل، إذ تختمط السادة الإعلانية 

 بالسادة التحخيخية، وىحا بحج ذاتو يُعج انتياكاً لأخلاقيات الإعلاف.
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تسثل صيغة الإعلانات التسثيمية، والريغة السختمصة الأكثخ استخجاماً بالشدبة لمقشػات التمفديػنية، والتي حققت أعمى  -7
ندبة لمسذاىجة، وىحا يعػد إلى خرائز ىحه الريغ التي تتسيد بقابميتيا عمى جحب انتباه الجسيػر وإثارة اىتسامو لسا تتستع 

 خض أكثخ مغ فكخة بيعية في الػقت ذاتو.بو مغ خاصية التشػع وقجرتيا عمى ع
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