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ABSTRACT 
  

 This research aims to measure the effectiveness of public relations media campaigns in enhancing the indicators of the 

attention economy among Asiacell’s audience, while identifying the communicative and psychological variables most 

influential in achieving the recipient's cognitive immersion. To achieve these objectives, the researcher adopted the 

survey method within the framework of descriptive research, as the study was conducted empirically on a sample of 

(500) individuals from the company’s audience in the capital, Baghdad, utilizing a questionnaire and two standardized 

scales for data collection and analysis. The results revealed a statistically significant correlation between campaign 

quality and the level of achieved attention. The findings demonstrated that social and humanitarian content serves as the 

strongest catalyst for cognitive engagement, significantly outperforming both service-oriented and entertainment content. 

In a result that challenges prevalent hypotheses regarding the dominance of open social media platforms, statistical 

analyses proved the superiority of the company's dedicated electronic application as a communication environment that 

attracts focused attention. Furthermore, the results indicated a substantial variance attributed to the cognitive level, as 

individuals with high educational attainment and interactive motives (such as engagement and loyalty) recorded the 

highest levels of attention. Consequently, the research concludes that the success of the attention economy does not rely 

on the density of fleeting views, but rather fundamentally depends on the emotional value and cognitive engagement 

capable of transforming the audience from a mere passive consumer into an active partner fully immersed in the 

communicative message.   

Keywords:  Public Relations Campaigns, Attention Economy, Asiacell, Mental Immersion, Iraqi 

Audience. 
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 الملخص  

لكشي  عي  يهدف هذا البحث إلى قياس فاعلية الحملات الإعلامية للعلاقات العامة في  ععيييي مرايرات اقتصياد ااهتبيا  ليدر شمهي آ ايركة  مياميي   مي  ا 

ولتحقييق هيذ  الأهيداف اعتميد الباليث المينهح المسيح  ريم  إوياآ البحي   . ااهغماس الذهن  للمتلق المتغيرات ااعصالية والنفسية الأاد عأثيراً ف  عحقيق 

مفيرد  مي  شمهي آ الشيركة في  العاصيمة لغيداد لااعتمياد عليى بدا  ااميتباهة ومقياميي  مقننيي  ( 122)ال صفية  إذ وبقت الدآامة ميداهياً على عينية للغيت 

وبظهييرت ب  . النتييا ح عيي  وشيي د علاقيية اآعباوييية ذات داليية إلصييا ية لييي  شيي د  الحمييلات ومسييت ر ااهتبييا  المتحقييق وبمييفرت. لجميي  البياهييات وعحليلهييا

  وفي  هتيجية المحت ر ذا الطال  ااشتماع  والإهساه  يشك  المحفيي الأقي ر للاميتغرال اليذهن   متف قياً لفياآل معني ل عليى المحتي يي  الريدم  والترفيهي 

شا عة ل ل هيمنة منصات الت اص  ااشتماع  المفت لة بثبتت التحليلات الإلصا ية عف ل التطبييق الإلكتروهي  الرياا لالشيركة كبي ية عرال  الفرريات ال

وكشفت النتا ح ع  عبياي  شي هرل ييرعبا لالمسيت ر المعرفي  إذ ميج  بصيحاب التحصيي  العلمي  العيال  واليدواف  التفاعليية . اعصالية شاذلة للاهتبا  المركي

ولناءً على ذلك يرلص البحث إلى ب  هجاح اقتصاد ااهتبا  ا يعتمد عليى كاافية المشياهدات العيالر  إهميا يرعكيي . بعلى مست يات ااهتبا ( كالمشاآكة وال اء)

  .ف  الرمالة ااعصاليةبماماً على القيمة العاوفية واااتباك المعرف  القادآ على عح ي  الجمه آ م  مجرد مستهلك ملب  إلى اريك فاع  ومنغمس 

 :الكلمات المفتاحية  .لملات العلاقات العامة  اقتصاد ااهتبا   اركة  ميامي   ااهغماس الذهن   الجمه آ العراق 

لميا لهيا عما  الحملات الإعلامية للعلاقات العامة ف  قطاع ااعصاات شيءاً ش هرياً م  البي ة التنافسية التي  يتعيرل لهيا الجمهي آ لشيك  مسيتمر  :المقدمة. 1

ب التركييي هحي  م  دوآ لاآز ف  لجي مسيالة في  ذاكير  المسيتهلك وعشيكي  الأفايلية الذهنيية لشيركات الهياع  النقيال فايلاً عي  عأثيرهيا المبااير في  اميتقطا

ة المعل ماعيية وعشيتت العرول والردمات الرقمية المتجدد  ف  ظ  زخم الرما   ااعصالية  إا ب  وبيعة التحديات ف  عصر اقتصاد ااهتبا  والمتمالة ف  الترم

ميى الإعلاهي  بو الملي  السيري  عجيا  الرميا   ذه  المتلق  وعساآع وعير  المحت ر الرقم  عجعي  الجمهي آ يجيد هفسي  في  كايير مي  الألييا  بميام لياشي مي  الع

مياميي  اميتراعيجيات التقليدية بو ياع  ف  لالة م  ااهتقا ية الشديد  الت  قد عردل إلى عجاه  ماامي  الحملات مهما كاهت بهميتها  ولمجيرد اعتمياد ايركة  

ر الجمه آ لالة م  ااهتبا  الط ع  وااهتمام المستدام وهذا ااهتبا  ا يت قي  عنيد إعلامية عتسم لالإلداع والترصيص الدقيق والقيمة الماافة للمحت ر عت لد لد
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 عة  وييرثر إيجالياً لدود المشاهد  العالر  بو التفاع  اللحظ  إهما يردل إلى ععييي اامتيعاب المعرف  للردمات وعقلي  هدآ الميياهييات عليى آميا    يير مسيم

 .يدعم الحصة الس قية للشركة ويام  امتدامة الت اص  ف  لي ة آقمية عتصاآع على وقت العمي ف  عح ي  ااهتبا  إلى مل ك فعل  

 منهجية البحث. 2

سيية ععُد الحملات الإعلامية للعلاقات العامة القنا  الر يسة الت  ععتمدها اركة  ميامي  للت اص  مي  شمه آهيا في  لي ية آقميية عتسيم لالتناف: مشكلة البحث. 2.1

آ  الجاهي  ااإذ عتداخ  ف  هذ  الحميلات متغييرات فنيية ومايم هية عهيدف إليى التيأثير في  المتلقي  ماي  شاذليية الأميل ب ووري ح المعل ميات والمصيداقية واميت

عقي  عنيد ليدود ال شداه   إا ب  التحدل الج هرل يكم  ف  مدر فاعلية هيذ  العناصير في  عحقييق مرايرات اقتصياد ااهتبيا  وميا الييخم المعل مياع  والتي  ا 

ح السيطح   ليذا عتحيدد مشيكلة البحيث في  المشاهد  العالر  إهما عتطل  القدآ  على امتيقاف النظر وعحقيق ااهغماس الذهن  ورما  عمق القراء  لداً م  التصف

ويتفيرع مني  عسياؤات فرعيية  ما فاعلية الحملات الإعلامية للعلاقات العامة في تعزيز مؤشرات اقتصاد الانتباه لدى جمهور شرركة آسياسريل : التساؤل الر يس

 :ه 

 ت الشركة؟ما ال ميلة ااعصالية الأكار فاعلية ف  شذب اهتبا  شمه آ  ميامي  لمتالعة هشاوا.8

 بل هما م  بهماو المحت ر يحقق بعلى مست يات ااهتبا  لدر الجمه آ؟.2

 ما السل ك ااعصال  الغال  لدر الجمه آ عند التعرل لحملات  ميامي  الإعلامية؟.3

 كي  عسهم الرصا ص الفنية والمام هية للحملات ف  ععييي مرارات اقتصاد ااهتبا ؟.5

 حقيق امتدامة ااهتبا  وااهغماس الذهن  لدر المتلق ؟ما قدآ  الحملات الإعلامية على ع.1

 كي  يعيز الجاه  ال شداه  ف  الحملات التفاع  النفس  وااهرراو لدر الجمه آ؟.4

اهتبيا  اليذل يعُيد يستمد هذا البحث قيمت  العلمية م  معالجت  لمتغيرات لدياة عرلا لي  الحراك ااعصال  للعلاقات العامية ومفهي م اقتصياد ا :أهمية البحث. 2.2

ادآ  في  البي ية العملة الأ ليى في  العصير الرقمي  امييما في  قطياع ااعصياات الحيي ل  ويسيعى البحيث لإثيراء المكتبية الأكاديميية عبير عقيديم إريافة معرفيية هي

لحفيياظ علييى عركيييي   وعتاييح الاييروآ  المحليية عتنيياول قييياس فاعلييية الحمييلات ليييس فقييا ميي  ليييث ال صيي ل إهمييا مي  ليييث القييدآ  علييى امييتيقاف الجمهيي آ وا

مميا يجعي  فهيم المجتمعية للبحث ع  وريق ع شه  هح  اريحة وامعة م  الجمه آ العراق  الذل يعيش وما لي ة عاح لاليخم المعل ماع  والرما   المتداخلة 

مييية  ويرفييد البحيث عطبيقييياً صييناع القييراآ فيي  اييركة  ميامييي  مييك ل شية اهتبيياههم ومحفييياعهم آكيييي  بمامييية لتنظيييم العمليية ااعصييالية وعقلييي  الا ريياء الرق

ي التشيتت اليذهن  لبياهات ميداهية دقيقة ل ل شدور الأمالي  الفنية والمام هية المتبعية مميا يسيهم في  عطي ير اميتراعيجيات إعلاميية قيادآ  عليى اختيرال لي اش

 .ر المتلق وعحقيق امتاماآ بما  للم اآد ف  لملات عحقق اهغماماً لقيقياً لد

 :يهدف البحث لشك  بمام  إلى عحقيق ما يل : أهداف البحث. 2.2

 .لنشاوات الشركة عحديد ال ميلة ااعصالية الأكار فاعلية ف  امتقطاب اهتبا  شمه آ  ميامي .8

 .عشريص هما المحت ر الذل يحقق بعلى مست يات امتيقاف النظر لدر الجمه آ المستهدف.2

 . د لدر الجمه آ بثناء ععررهم للحملات الإعلامية لشركة  ميامي آصد السل ك ااعصال  السا.3

 .الكش  ع  دوآ الرصا ص المام هية للحملات ف  ععييي ودعم مرارات اقتصاد ااهتبا .5

 .عقييم قدآ  الحملات الإعلامية على عحقيق امتدامة ااهتبا  وااهغماس الذهن  لدر المتلق .1

 .ف  ععييي مست ر ااهرراو النفس  والتفاع  لدر الجمه آ ليا  بثر الجاه  ال شداه  للحملات.4

 : فروض البحث. 2.2

لرصيا ص الحميلات الإعلاميية للعلاقيات العامية في  ععيييي مرايرات اقتصياد ااهتبيا  ( 2021عند مست ر دالية )ا ي شد بثر ذو دالة إلصا ية  :الفرض الأول

 .لدر شمه آ اركة  ميامي 

علاقيية اآعباوييية ذات داليية إلصييا ية لييي  الرصييا ص الفنييية والماييم هية للحمييلات الإعلامييية ولييي  مسييت ر ااهغميياس الييذهن  لييدر ا ع شييد  :الفرررض النرراني

 .الجمه آ

الجينس  العمير  التحصيي  )ا ع شيد فيرول ذات دالية إلصيا ية في  مسيت ر عحقيق مرايرات اقتصياد ااهتبيا  ليدر المبحي ثي  ععُيير للمتغييرات  :الفرض النالث

 (.الدآام   مد  امتردام خا اميامي 

 (.ال ميلة  ه ع المحت ر)ا ع شد فرول ذات دالة إلصا ية ف  مرارات اقتصاد ااهتبا  لدر الجمه آ ععُير للمتغيرات ااعصالية  :الفرض الرابع

ف  مست ر عحقق مرارات اقتصاد ااهتبا  لدر الجمهي آ ععُيير لليداف  الير يس ( 2021عند مست ر دالة )ا ع شد فرول ذات دالة إلصا ية  :الفرض الخامس

 .لمتالعة لملات الشركة

لاميية للعلاقيات العامية ينيدآ  هيذا البحيث ريم  ف ية البحي   ال صيفية التي  ععنيى لرصيد وعشيريص ال اقي  اليراه  للحميلات الإع :نوع البحرث ومنهجر . 2.2

كهم إزاء واآعباوها لمرارات اقتصاد ااهتبا  إذ عترصص الدآامات ال صفية ف  ع صي  الظ اهر كما ه  ف  ال اق  وعحليي  خصيا ص الجمهي آ وبهمياو ميل 

المايامي  ااعصيالية وقيدآعها عليى عحقييق المتغيرات المدآومة  ويسعى البحث إلى امتكشاف الع ام  الفاعلة وقياس مست يات ععرل الجمه آ وعقيدير كفياء  

ة لجمهي آ ايركة الجذب وااهغماس الذهن   بما على مست ر الإشراءات فاعتمد البالث على منهح المسح ل صف  الأهس  في  اميتقاء البياهيات الميداهيية مي  عيني

رات كمية ل ل عقييم الجمهي آ للحميلات وميدر هجالهيا في  ععيييي  ميامي  ف  لغداد وم  ثم إخااعها للمعالجة الإلصا ية امترلاا امتنتاشات دقيقة ومرا

 .اقتصاد ااهتبا 

 :اعتمد البالث على بداعي  آ يستي  عم إعدادهما خصيصاً لتحقق بهداف البحث: أدوات البحث. 2.2

لتغط  المحاوآ الأمامية للبحيث إذ خُصيص المحي آ الأول قام البالث لتصميم امتماآ  امتقصاء دقيقة لجم  البياهات الأولية وهُيكلت الأدا   :الاستبانة. 2.2.1

لبيا  عمق التجرلية مي  الشيركة  بميا المحي آ الاياه  فركيي عليى " مد  امتردام خا  ميامي "للبياهات الديم  رافية وال ظيفية لعينة الجمه آ ماافاً إليها متغير 

صيال  للمبحي ثي  ليدءاً مي  عحدييد ال مييلة ااعصيالية الأماميية لمتالعية هشياوات الشيركة بهماو التعرل وااهتبيا   وعايم  بمي لة عهيدف إليى آصيد السيل ك ااع

لتي  عمييي لميلات مروآاً لتشريص ه ع المحت ر الأكار شاذلية والسل ك الغال  عند ظه آ الإعلا  وص اً إلى امتكشاف اليدواف  الر يسية للمتالعية والسيمات ا

 ع  ف  صيا ة الأم لة التدآ  المنطق  وال ر ح لتسهي  مهمة المبح   ميامي  ع   يرها م  منظ آ الجمه آ وآو
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فقيرات ( 9)ميعياً لقيياس العلاقيات ااآعباويية والتأثيريية ليي  متغييرات البحيث قيام الباليث لبنياء مقياميي  عرصصييي  يتكي   كي  منهميا مي   :المقياس. 2.2.2

 : صِيغت لعباآات عقريرية محكمة وهما

يقيس المتغير المستق  عبر فقرات عتناول الأمل ب الفن  وور ح المعل ميات والتركييي  :خصائص الحملات الاتصالية للعلاقات العامة مقياس تقييم. 2.2.2.1

 .على القاايا الإهساهية والمصداقية وملاءمة الت قيت واللغة الاقافية وعن ع ال ما ا وإعالة الح اآ ومراوبة الجاه  ال شداه 

المتالعية )يقيس المتغير التال  عبير آصيد قيدآ  المحتي ر عليى اميتيقاف النظير وشاذليية العنياوي  واميتيعاب الفكير  : ات اقتصاد ااهتبا مقياس مرار. 2040202

عتمييد وعميق القيراء  وبول يية ااهتميام وآمي ك الأفكياآ في  اليذاكر  وميل ك النقي  والتحيد  لمخيري  وااهغمياس اليذهن  وعكيراآ التيردد للمنصيات  وا( للنهايية

( م افيق لشيد   م افيق  محاييد   يير م افيق   يير م افيق لشيد )البالث مقياس ليكرت الرمام  لتحديد مست ر امتجالة المبح ثي  لدقة إذ لُددت بميام كي  فقير  

 .على الت ال  لاما  معالجة إلصا ية دقيقة( 8  2  3  5  1)وبعطيت الأوزا  التصحيحية 

مجتميي  البحييث المسييتهدف ميي  الجمهيي آ العييام ميي  مسييتردم  خييدمات اييركة  ميامييي  فيي  مدينيية لغييداد ومميي  يتعرريي   يتييأل  : مجتميي  البحييث وعينتيي . 202

  المبحي ثي  اعتميد للحملات الإعلامية للشركة وهظراً لطبيعة متغيرات البحث المرعبطة لـاقتصاد ااهتبا  والت  عتطل  ع فر خصيا ص إدآاكيية وعقنيية محيدد  في

هفُيذت عمليية ع زيي  ااميتباهة في  مدينية لغيداد لايما  ايم لية التمايي  وعني ع الرصيا ص الديم  رافيية والمعرفيية  و( القصيدية)نية العمديية البالث بمل ب العي

 عليى عينية عمديية مي  الجمهي آ النشيا لشيركة  مياميي  في  م اقي  مرتلفية لهيدف ال صي ل إليى مسيتردمي  يمتلكي   عجرلية فعليية" الكرك والرصيافة"لجاهبيها 

صيد لهيا التعمييم عليى  يير وعفاعلاً مبااراً م  البي ة الرقمية وخدمات الشركة  ولناءً على وبيعة العينة فإ  هتا ح البحث عنطبق لصراً على هيذا الجمهي آ وا يقُ

( كريجسي  وم آشيا )ل صمم  كي  مي  وفيما يتعلق لتحديد لجم العينة امتند البالث إلى الجدول الإلصا   المرشع  الذالمستردمي  بو الجمه آ  ير النشا  

مفيرد   ولرصياً مي  ( 315)ولما ب  مجتم  مستردم   ميامي  ف  لغداد يعُيد مجتمعياً كبييراً  يير محيدد يتجياوز المليي   هسيمة فيإ  الحيد الأدهيى المطلي ب هي  

مبحي   لتغطيية إلصيا ية ( 122)ينية وع زيي  البحيث عليى البالث على زياد  دقة النتا ح وعقلي  هامش الرطأ  ولاما  عمايي  المسيتردمي  عقيرآ آفي  لجيم الع

 .ي رح ذلك( 8)وشدول آصينة للنتا ح 

 يبين البيانات الديموغرافية لعينة البحث(: 1)جدول 
 (%) النسبة المئوية التكرار الفئة المتغير

 60.6 303 ذكر الجنس

 39.4 197 بهاى

 30.2 151 منة 21بق  م   العمر

 38.0 190 منة 31إلى  21م  

 22.2 111 منة 51إلى  34م  

 9.6 48 منة 51بكار م  

 28.8 144 إعدادية فما دو  التحصيل الدراسي

 10.8 54 دلل م

 50.4 252 لكال آي س

 10.0 50 دآامات عليا

 8.0 40 بق  م  منة مدة استخدام خط اسياسيل

 14.6 73 من ات 1م  منة إلى 

 77.4 387 من ات 1بكار م  

 %155 255 المجموع

 :الصدق والنبات. 2.2

للتيق  م  ملامة لناء الأدوات البحاية وكفاءعها ف  قياس ما وُرعت لأشل  اعتمد البالث عليى اختبياآ الصيدل الظياهرل عي  ورييق  :الصدق الظاهري. 2.2.1

لصيييغتها الأولييية علييى مجم عيية ميي  السيياد  المحكمييي  والربييراء الأكيياديميي  ( خصييا ص الحمييلات  ومراييرات اقتصيياد ااهتبييا )عييرل اامييتباهة ومقياميي  

ف  علي م الإعيلام وااعصيالالمترصصي  
()

وذليك لتقيييم ميدر آصياهة الفقيرات وقيدآعها عليى عغطيية محياوآ البحيث المتعلقية ليـفاعلية الحميلات الإعلاميية في   

بعض العبياآات  ل ليععييي مرارات اقتصاد ااهتبا   وقد بخذ الباليث لالملالظيات العلميية القيمية التي  بليداها المحكمي   والتي  عركييت عليى ععيدي  البنياء اللغي

ممييا يركييد صييلاليتها العلمييية للتطبيييق %( 11)ليييياد  وريي لها وعنامييبها ميي  الجمهيي آ وهالييت بدوات البحييث لعييد التنقيييح هسييبة اعفييال عالييية لييي  الربييراء للغييت 

 .الميداه 

يق لي  مست يات اامتجالة المرتلفة لجأ البالث إلى لسياب لغرل التأكد م  الكفاء  البنا ية للمقيامي  وقدآ  فقراعهما على التمييي الدق: الصدق البنائي. 2.2.2

م فيرز المجمي عتي  الق   التميييية للفقرات لاعتمياد بميل ب المجمي عتي  الطيرفيتي  وعميت هيذ  العمليية عبير عرعيي  اليدآشات الكليية لكي  مقيياس عنازليياً ومي  ثي

اميتماآ   واختبياآ دالية الفيرول ( 831)امتماآ  وكذلك المجم عة الدهيا ( 831)لمجم عة العليا لك  منهما إذ للغ ق ام ا%( 22)الطرفيتي  العليا والدهيا لنسبة 

القيمية الجدوليية البالغية المعن ية لي  مت مطات دآشات المجم عتي  امتعا  البالث لااختباآ التا   لعينتيي  مسيتقلتي   وعنيد مقاآهية القييم التا يية المحسي لة مي  

بفييرزت النتييا ح ب  شمييي  فقييرات المقيامييي  عتمتيي  لقيييم عا ييية داليية إلصييا ياً عنييد مسييت ر معن ييية ( 241)ودآشيية لرييية ( 2021)ليية عنييد مسييت ر دا( 8094)

 .يبي  ذلك( 2)مما يبره  على ب  شمي  الفقرات عمتلك قدآ  عميييية عالية وصالحة لقياس متغيرات البحث وشدول ( 20222)

 

 

 

                                                      
()

 .المحكم   لس  دآشاعهم العلمية وعرصصاعهم 

 .عل  م فق فليح  قسم الإعلام  كلية الآداب  الجامعة المستنصرية. د.م.ب .8

 (.ع)محمد فالح عاي   قسم الإعلام  كلية الآداب  شامعة الإمام شعفر الصادل . د.م.ب .2

 .الآداب  شامعة الإمراءمدي  عمرا  محم د  كلية . د.م.ب .3
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 ية لفقرات المقياسينيبين القوة التمييز(: 2)جدول 
 مقياس خصائص الحملات الاتصالية

س
يا
مق
 ال
ت
را
فق

 

رقرررررررررررم 

 الفقرة

القيمرررررررررررررررررة  122=المجموعة الدنيا 122=المجموعة العليا

التائيرررررررررررررررررة 

 المحسوبة
الوسررررررررررط 

 الحسابي

الانحرررررررررراف 

 المعياري

الوسررررررررررط 

 الحسابي

الانحرررررررررراف 

 المعياري

8 5025 20541 3055 20412 880222 

2 5014 20599 3023 20294 820245 

3 3024 20193 2095 20411 10154 

5 5022 20155 3088 20112 810198 

1 5032 20593 3012 20222 820113 

4 5082 20315 3011 20452 30382 

2 5022 20125 3091 20193 30323 

1 5082 20353 3025 20211 820231 

9 3043 20282 3028 20129 50595 

 مقياس مؤشرات اقتصاد الانتباهفقرات 

س
يا
مق
 ال
ت
را
فق

 

8 5051 20129 3051 20228 820429 

2 5014 20183 3052 20218 830122 

3 25029 20311 2092 20253 810214 

5 5032 20181 2042 20129 220291 

1 25029 20335 2021 20491 890413 

4 5084 20528 2091 20234 840153 

2 25025 20545 2094 20452 810292 

1 25022 20329 2049 20121 810229 

9 5082 20352 2019 20122 840248 

 (8094)عساول ( 241)ودآشة لرية ( 2021)الجدولية عند مست ر دالة ( t)قيمة 

معياً للتحقق م  التجاهس الداخل  لأدوات البحث وعمامك لنيتها عمد البالث إلى امتررا  قيم معام  اآعبياو ليرمي   للكشي   :صدق الاتساق الداخلي. 2.2.2

املات ااآعبياو ع  وبيعة العلاقة ااآعباويية ليي  دآشية كي  فقير  مي  فقيرات المقياميي  والدآشية الكليية لكي  منهميا  وبفيرزت النتيا ح الإلصيا ية ب  شميي  معي

مميا يراير دالية واريحة عليى ب  شميي  الفقيرات صيادقة وعقييس السيمة هفسيها التي  صُييمم ( 2028)قيرات كاهيت م شبية ودالية إلصيا ياً عنيد مسيت ر معن يية للف

 .ي رح ذلك( 3)المقياس لأشلها وعتج  شميعها ف  مساآ والد م  المقياس الكل  وشدول 

 جة الكلية للمقياسينمعاملات الارتباط بين درجة الفقرة والدر(: 2)جدول 

 مقياس مرارات اقتصاد ااهتبا  مقياس خصا ص الحملات ااعصالية

 الدالة Sig معام  ااآعباو الفقر  الدالة Sig معام  ااآعباو الفقر 

 دالة 20222 20438 8 دالة 20222 20498 8

 دالة 20222 20415 2 دالة 20222 20482 2

 دالة 20222 20211 3 دالة 20222 20432 3

 دالة 20222 20129 5 دالة 20222 20491 5

 دالة 20222 20181 1 دالة 20222 20229 1

 دالة 20222 20253 4 دالة 20222 20114 4

 دالة 20222 20231 2 دالة 20222 20395 2

 دالة 20222 20298 1 دالة 20222 20293 1

 دالة 20222 20212 9 دالة 20222 20444 9

لغرل التابت م  دقة الأدوات وامتقراآ النتا ح الت  عتمرض عنها اعتمد الباليث معامي  بلفيا كروهبياك ل صيف  المراير الأليرز لقيياس  :ثبات المقياس. 2.2.2

ص الحميلات للغيت اميتماآ  وعبيي  ب  قيمية معامي  الابيات لمقيياس خصيا ( 122)ااعسال الداخل  للفقرات وام  التحلي  شمي  امتماآات العينة والبيالغ عيددها 

( 2022)وه  قيم ثبات ممتاز  عتجاوز الحد المقبي ل ( 9)لفقراع  الـ( 20921)  ومج  مقياس مرارات اقتصاد ااهتبا  قيمة ثبات للغت (9)لفقراع  الـ( 20125)

 .مما يعط  مراراً على ملامة البناء الداخل  للمقيامي  وصلاليتهما للتطبيق

قييام الباليث لاميتررا  المرايرات الإلصييا ية ال صيفية ليدآشات العينيية الكليية عليى مقيامي  البحييث للتأكيد مي  مييلامة  :يراسالخصرائص الوصرفية للمق. 2.2.2

إلى ب  قيم النيعة المركيية شاءت متقاآلية شيداً في  كيلا المقياميي   وبظهيرت مقياييس ايك  الت زيي  هتيا ح ( 5)البياهات ووبيعة ع زيعها وعشير لياهات الجدول 

في  ( الباآامترييـة)  إذ للغت قيم االت اء والتفروح مسيت يات عسيمح لااعتمياد عليى ااختبياآات المعلميية (مبح   122)إلصا ياً هظراً لكبر لجم العينة مقب لة 

 يجسدا  المنحنى الطبيع  لت زي  البياهات( 2)و ( 8)عحلي  النتا ح القادمة لاوم نا  وم ث قية  والشكلا  

 الخصائص الوصفية لمتغيرات البحث الرئيسةيوضح (: 2)جدول 

أفررررررررررررررراد  المقياس

 العينة

الوسرررررررررررررررررررررط 

 الحسابي

الانحررررررررررررررررررررراف  المنوال الوسيط

 المعياري

الخطرررررررررررررررررررررر  

 المعياري

أقرررررررررررررررل  المدى التفرطح الالتواء

 درجة

أعلرررررررررررررر  

 درجة
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 5.00 1.67 3.33 6.19- 8013 0.018 0.406 4.00 3.89 3.84 500 الأول

 5.00 1.44 3.56 01.07 0.89- 0.024 0.541 4.00 3.89 3.70 500 الااه 

 
 التوزيع الطبيعي لدرجات العينة مقياس اقتصاد الانتباه(: 2)شكل 

 
 التوزيع الطبيعي لدرجات العينة مقياس الحملات(: 1)شكل 

وهي  الميد  التي  خُصصيت لإشيراءات ( 89/1/2221ولغاية  81/4/2221)للبحث المد  اليمنية المحص آ  لي   المجال الزمانييغط  : مجالات البحث .2.2

اً للمعالجية الإلصيا ية  بميا البحث الميداهية لدءاً م  ع زيي  ااميتباهة عليى العينية المسيتهدفة ومتالعية ااميتجالات واهتهياءً لجمي  البياهيات وفرزهيا وعيدقيقها عمهييد

قطاعيات فاقتصر على مدينة لغداد ل صيفها بهم ذشياً عمايليياً للمجتمي  العراقي  ككي  وعحيدد النطيال الجغرافي  فعليياً لالمنياوق التي  عت اشيد فيهيا ال انيالمجال المك

  للحمييلات فتمايي  لمسييتردم  خييدمات اييركة  ميامييي  فيي  مدينيية لغييداد مميي  لييديهم ععييرل فعليي المجررال البشررريالحي ييية التيي  امييتهدفها البحييث  وفيمييا يرييص 

عمديية المعتميد  في  الإعلامية للشركة ل صفهم المجتم  المعن  لقياس فاعلية هذ  الحملات ف  ععييي مرارات اقتصاد ااهتبا  لديهم وذليك ريم  ليدود العينية ال

 البحث

ليم ععيد المرمسيات ااقتصيادية الكبيرر وامييما : فاعلية الحملات الإعلامية للعلاقرات العامرة واقتصراد الانتبراه: الإطار النظري للبحث من الدراسات السابقة. 2

بيا   الأمير اليذل فيرل عحي ا اركات ااعصاات ععم  ف  ميال يتسم لندآ  المعل مات إهما بصبحت ععم  رم  لي ة آقميية عتسيم لترمية المحتي ر وهيدآ  ااهت

ا  وإداآعي  ل صيف  مي آدا لني يا ف  منطلقات العلاقات العامة  إذ لم يعد النجاح مره ها لكمية الرما   المتداولة لقدآ ما بصيبح مرعبطيا لالقيدآ  عليى شيذب ااهتبي

 .(United Nations, 2021)اقتصاديا وآمييا 

عمايي  الحمييلات الإعلامييية للعلاقييات العاميية الأدا  التنفيذييية الأمامييية التيي  عتُييرشم ميي  خلالهييا اامييتراعيجيات العليييا  :الإعلاميررة للعلاقررات العامررةالحمررلات . 2.1

زمنييا عسيعى إليى للمنظمات إلى آما   واعجاهيات وميل كيات ليدر الجمهي آ  وعمتياز عي  الأهشيطة ااعصيالية الروعينيية لك ههيا شهي دا منظمية ومكافية ومحيدد  

  وععد الحملة الإعلامية ف  لعدها الإداآل هشاوا اعصيالياً مرططياً يقي م عليى القصيدية والتكامي  إذ (2282العامرل  ) عحقيق عأثير مقص د يمك  قيام  وعق يم 

لأهها هشاو منظم وخار  للتق يم عنفيذ  المرمسيات لتحقييق بهيداف محيدد  لاميتردام وميا   ااعصيال المرتلفية  ويبيرز في   (243  صفحة 8991لداد  )يعرفها 

الحملية الإعلاميية هذا التعري  التركيي على عناصر الترطيا والتنظيم والقياس ل صفها مق مات بمامية لنجاح الحملة  وف  لعدها النفس  والسيل ك  ينظير إليى 

يتعيدا  بدا  لإداآ  عمليات التأثير ف  عص آات واعجاهات ومل ك الجمه آ إذ يركد لميد شاعيد ب  شي هر الحملية ا يقتصير عليى هشير المعل ميات إهميا ل صفها 

للريدمات إلى إلدا  عغيير هفس  واشتمياع  مقصي د وهي  ييتلاءم مي  وبيعية عمي  ايركات ااعصياات التي  عسيعى إليى إعياد  عشيكي  بهمياو اميتردام الجمهي آ 

وف  المنظ آ ال ظيف  الغرل  قدم ل هيل  وإيبلر عصنيفا متقيدما لحميلات العلاقيات العامية قسيمها إليى لميلات الت شيي   (Kraak & Stanley, 2021) الرقمية

ويعكيس هيذا التصيني  عحي ا مي  ااعصيال  (Bonsón & Ratkai, 2013, p. 712) والمنصيات والإايراك والتعب ية وفقيا لطبيعية ااعصيال والغيرل مني 

ويماي  الترطييا ااميتراعيج  الركييي  التي  . (Asiacell, 2022)الألادل إلى النماذ  التشاآكية الت  عركي على إاراك الجمه آ وععميق عفاعل  م  المحتي ر 

ييا يهيدف إليى يها فاعلية الحملات الإعلامية ويعد هم ذ  عل  عج   م  النماذ  الألرز ف  هذا المجال إذ ينظر إلى الترطييا ل صيف  هشياوا إداآييا عقلاهعبُنى عل

  وعبيدب الحملية الإعلاميية وفقيا لهيذا النمي ذ  (22  صيفحة 2225عجي    ) اامتردام الأما  للمي اآد المتالية لتحقييق بهيداف محيدد  ريم  إوياآ زمني  واريح

روا بمامييا اعرياذ لمرللة البحث وشم  المعل مات الت  عتام  عحلي  البي ة الداخلية والراآشية وعحدييد المشيكلة بو الفرصية ااعصيالية  وععيد هيذ  المرللية اي

  وعل  ذلك مرللة الترطيا والتصميم الت  عشم  عحديد الأهيداف ااعصيالية وعقسييم (853  صفحة 2221اليعب   ) قراآات آايد  ف  المرال  اللالقة للحملة

مك هيات الحملية  مالجمه آ المستهدف وصيا ة اامتراعيجيات والرما   واختياآ ال ما   المنامبة فالا ع  عحديد الميياهية والجدول اليمن  لما يام  اهسيجا

  ثم عأع  مرللة ااعصال والتنفيذ التي  ييتم فيهيا عح يي  الرطيا النظريية إليى مماآميات عطبيقيية عبير عنسييق (243-242  الصفحات 8911الصح   ) وعكاملها

التيأثير في  الجمهي آ وعرتيتم لمرللية التقي يم التي  عهيدف إليى قيياس المررشيات  الجه د ليي  وليدات المرمسية المرتلفية لميا يحقيق وليد  الرميالة ويعييز فاعليية

محمد  ) ر الإعلامي والنتا ح  وفيما اقتصاد ااهتبا  عت م  عملية التقي يم لتشيم  مرايرات ه عيية ماي  زمي  البقياء ومعيدات التفاعي  وعميق ااهريراو مي  المحتي 

 .(258  صفحة 8929
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بدر التحيي ل الرقميي  إلييى إعيياد  ععرييي  مفهيي م القيميية فيي  البي يية ااعصييالية إذ بصييبحت : المفهرروم والمؤشرررات والنظريررات المفسرررة: اقتصرراد الانتبرراه. 2.2

  إوياآا عفسييريا شدييدا لفهيم العلاقية المعل مات متالة ل فر   ير مسب قة ف  مقال  عراش  القدآ  البشرية على امتيعالها مما بفيرز مفهي م اقتصياد ااهتبيا  ل صيف

  ويع د الفا  ف  التنظير الأول  لمفه م اقتصياد ااهتبيا  إليى هيرليرت مييم   اليذل (Webster, 2014, p. 6)لي  المرمسات والجمه آ ف  الفااء الرقم  

البي يات الإعلاميية  بااآ إلى ب  وفر  المعل مات عق د لالاروآ  إليى فقير في  ااهتبيا  وهي  ميا يجعي  ااهتبيا  المي آد الحقيقي  اليذل عتنيافس عليي  المرمسيات في 

(Simon, 1971, p. 357)  وعط آ هذا المفه م القا على يد منظّري  ما  ع ماس دافينب آت الذي  هظروا إلى ااهتبا  ل صف  عملة اقتصادية يتم عيداولها في  

عبيير الإعلاهييات والبياهييات السيي ل الرقميي  إذ يميينح المسييتردم اهتباهيي  مقاليي  خييدمات مجاهييية لينمييا عقيي م الشييركات لتح ييي  هييذا ااهتبييا  إلييى قيميية اقتصييادية 

(Davenport & Beck, 2001, p. 66) ويما  ااهتبا  لالنسبة لشركات ااعصاات م آدا امتراعيجيا هادآا ف  ظ  المنافسة المتيايد  مي  المنصيات الرقميية  

إذ يعُيرّف ويبسيتر . (Webster, 2014, p. 6)لتفياظ لي  وعح يلي  إليى ميل ك اقتصيادل مسيتدام العالمية إذ لم يعد التحدل يقتصر على شذب ااهتبا  لي  عليى اا

يعيد    ب  ااهتبيا  ليماقتصاد ااهتبا  ف  البي ة الإعلامية ل صف  الإواآ اليذل يحكيم العلاقية ليي  وميا   الإعيلام والجمياهير في  عصير الي فر  الرقميية وينطليق مي

  كيم ها ي  مي  المحتي ر ميا مجرد عملية هفسية فردية إهما بصبح م آداً اشتماعياً قاللاً للقياس والتحلي  ويتما  ف  العملية الت  يرتاآ ع  وريقها الأفيراد مي  ليي

لتنيافس الإعلامي  ليم يعيد قا مياً عليى شي د  يتعرر   ل  فعلياً  وهي  ميا يفاي  إليى بهمياو اميتهلاك إعلامي  عحيدد هجياح بو فشي  ال ميا   الإعلاميية مركيداً ب  ا

  ومي  زاويية مغياير  عركيي عليى (Webster, 2014, p. 6)المحت ر فقا بهما على قدآ  هذا المحت ر على الدخ ل في  لييي وعي  المسيتردم وإعالتي  للاهتبيا  

اقتصاد ااهتبا  يق م على بول ية الأمل ب إذ ييرر ب  القيمية في  البي ية الإعلاميية المعاصير  ليم ععيد كامنية  للا ة الإعلام وعصميم  يقدمّ آيتشاآد اههام عص آاً 

صاد الإعلامي  مي  التركييي ف  المعل مات ذاعها إهما ف  الآليات البلا ية والأمل لية الت  عجع  المتلق  ينتب  إلى معل مات دو   يرها وه  ما يعكس اهتقال ااقت

  ويكشي  الجمي  ليي  هيذي  المنظي آي  ب  اقتصياد ااهتبيا  في  الدآاميات (Lanham, 2006, p. XI) ايياء إليى التركييي عليى وريقية عقيديم الأايياءعليى الأ

م   إذ يتحدد التف ل الإعلام  لقدآ  ال ميلة عليى لجيي الإعلامية ا يقتصر على ك ه  عملية عبادلية إهما يما  صراعاً على الظه آ والمر ية داخ  الفااء الرق

 .  والحفاظ علي م ق  ثالت ف  الجدول اليمن  وااهتباه  للجمه آ م اء عبر فهم مل كياع  القاللة للقياس بو عبر عصميم محت ر قادآ على اقتناا ااهتبا

ف  عحليلهما البني ل لمفه م ااهتبا  عصينيفاً ثلاثيياً دقيقياً يعتميد عليى اليداف  النفسي  للمتلقي  إذ  (Davenport & Beck, 2001, p. 66)ويستعرل 

بياً للمرياور  وليي  ااهتبيا  يمييا  بواً لي  ااهتبا  القسرل الذل يت لد لدر الفرد هتيجة الاغ و الراآشية بو الر ف م  الع اق  السلبية مميا يدفعي  للتركييي عجن

هتبيا  الأميير اليذل الجاذب الذل ينشأ و اعية ع  الر بة ف  الحص ل على مكافآت إيجالية بو مناف  ارصية  وصي اً إليى الني ع الااليث والأكاير عيأثيراً وهي  اا

ع في  لي ية الأعميال ا عقي  عنيد ليدود ينجذب في  الفرد هح  الماير لشك  علقا   واب  ا إآادل هتيجة الغريي  بو العاد  الرامرة  وب  منهجيية قيياس هيذ  الأهي ا

يياس معيدات لساب عدد العي   بو ميرات الظهي آ إهميا ععتميد ش هريياً عليى مقياييس االتصيال التي  عرصيد الميد  اليمنيية وعميق التفاعي  اليذهن  للمسيتردم وق

 .التح ل السل ك  الت  عابت اهتقال ااهتبا  م  ال ع  اللحظ  إلى اعراذ قراآ فعل 

اقتصياد ااهتبييا  هي  النظيام البي يي  اليذل عيدير  الر اآزميييات و لييات التصيميم في  المنصييات لتعظييم ميد  لقيياء المسيتردم لييس فقييا  اليث ب وييرر الب

  مميا يفيرل عليى صياه  المحتي ر الإعلامي  لغرل اامتهلاك المعل مياع  إهميا لتح يي  هيذا ااهتبيا  مي  هشياو ذهني  مجيرد إليى ميلعة قاللية للقيياس والتسييي 

 .لل ص ل إلى الجمه آ المستهدف وشاذلية الشك  رروآ  الم ازهة لي  ش د  المام  

مرايرات ععكيس  وععتمد المرمسات ف  قياس اقتصاد ااهتبا  على منظ مة مي  المرايرات الحدياية التي  عتجياوز المقياييس التقليديية ماي  عيدد المشياهدات لتشيم 

 .(Nelson-Field, 2020, pp. 13-15)م  الأدليات المعاصر   عمق التفاع  واالتفاظ وااهرراو لما ينسجم

ييتم عبير  وعفسر هماذ  وهظريات ااعصال والعل م النفسية كيفية معالجة الجمه آ للماامي  الإعلامية إذ ي ريح همي ذ  التماليية التفكيير ب  الإقنياع

 .Petty & Cacioppo, 1986, pp)ساآ المحيط  ويرتل  مست ر ااهتبا  والمعالجة عبعا لطبيعة الرمالة ودواف  المتلقي  مساآي  هما المساآ المركيل والم

عبير شميي  مرالي  التفاعي  مي   المط آ ب  ااهتبا  ف  البي ة الرقمية ليس مرللة عالر  إهما عملية مستمر  عتطلي  المحافظية عليي  AIDA  ويبي  هم ذ  (1-5

  وعركيد هظريية ااميتردامات والإايباعات ب  الجمهي آ فاعي  وهشيا في  اختيياآ المحتي ر اليذل (Kotler & et al., 2017, pp. 60-65)الإدآاك إليى الفعي  

  لينميا عفسير (Blumler & Katz, 1974, pp. 19-22)اشاعي  المعرفيية والنفسيية وااشتماعيية يمنح  اهتباه  وب  هيذا ااهتبيا  ييرعبا لميدر إايباع الرميالة لح

ييرثر في  إدآاك هظرية عرعي  الأول يات كيفية ع شي  ااهتبا  الجمعي  هحي  قايايا معينية عي  ورييق التكيراآ والبيروز الإعلامي  لميا يريدم بول ييات المرمسية و

 .(McCombs & Shaw, 1972, pp. 176-177)الجمه آ لأهمية القاايا 

يسهم عحلي  عجرلة اركة  ميامي  ل صفها لالة دآامية ف  آلا الإواآ النظرل لال اق  التطبيق  وامييما : شركة آسياسيل واستراتيجيات تعزيز الانتباه. 2.2

والنميي  فيي  عييدد  فيي  مجييال ع ظييي  الحمييلات الإعلامييية لتعييييي مراييرات اقتصيياد ااهتبييا  لييدر الجمهيي آ العراقيي  إذ ععكييس المكاهيية السيي قية لشييركة  ميامييي 

نافسي   ويتجليى هيذا المشتركي  والإيرادات خلال الأع ام الأخير  قدآعها على التقاو اهتبا  الجمه آ وعح يل  إلى قيمة اقتصادية ملم مة رم  م ل اعصاات ع

إلى هم  فعلي  في  قاعيد  المشيتركي  التي  قفييت  النجاح ل ر ح عند النظر ف  المرارات المالية والتشغيلية للشركة إذ عرُشمت امتراعيجيتها ف  شذب الجمه آ

وليم يقتصير هيذا الت مي  عليى الكيم العيددل فحسي  إهميا اهعكيس مبااير  عليى الأداء الميال  إذ ميجلت  2225مليي   مشيترك لنهايية عيام  8908لتصي  إليى هحي  

ً  809الشركة إيرادات من ية للغت  ف  صاف  الأآلاح  وعركد هذ  البياهات ب  الشركة ليم عكتيِ  لت ميي   عريلي   ديناآ عراق  محققةً هسبة هم  ملح ظة واآعفاعا

اع ااعصياات لصتها الس قية إهما هجحت ف  ععظيم العا د ااقتصادل م  ك  مشترك مما يرمخ مكاهتها كقا يد للسي ل مي  لييث كفياء  ع لييد الإييرادات في  قطي

(Asiacell, 2024). 

مااا عطبيقيا وارحا لهندمة ااهتبيا  عي  ورييق اعتمياد اميتراعيجيات الترصييص واللعي  لميا يسيهم في  زيياد  وقيت البقياء داخي  التطبييق  YOOZة وععد منص

شتماعية لبنياء آصييد بخلاقي  مي  ااهتبيا    وع ظ   ميامي  لملات التس يق اامتباق  والمسرولية اا(White, 2025)وععييي عمق التفاع  لدر ف ة الشباب 

  ويعكييس اعتميياد الشييركة علييى (Asiacell, 2024)قييا م علييى الاقيية الأميير الييذل يييييد ميي  عقبيي  الجمهيي آ لرمييا لها ااعصييالية والتجاآييية علييى المييدر الط ييي  

 ,Jorge)فيهيا لدقية امتراعيجية القن ات المتكاملة والتح ل هح  المنصات الرقمية الممل كية هجالهيا في  إداآ  اهتبيا  الجمهي آ ريم  لي يات يمكي  قيياس التفاعي  

Amaral, & Mathieu, 2018, pp. 1-2). 

الحملات الإعلامية واقتصاد ااهتبا  ل صفها علاقة عكاملية إذ عما  الحميلات بدا  لإداآ  هيدآ  ااهتبيا  لينميا عحيدد شي د  المحتي ر  وعظهر العلاقة لي 

 ااهتبيا  د اقتصيادوالترصيص والتكن ل شيا مست ر عمق هذا ااهتبا  وامتدامت   وهذا يفسر عف ل  ميامي  ف  الس ل ل صفها هتاشيا اميتراعيجيات واعيية لق اعي

(Mao, 2022, p. 9). 



 LARK Vol. 18, No.      , July 2026, pp.220-233 

226 

يكرس هذا المبحث مسالت  امتعرال المعطيات الرقمية الت  بفرز  البحث المييداه  وذليك لعيد إعميام عملييات المعالجية الإلصيا ية : الإطار الميداني للبحث. 2

مفيرد  مي  شمهي آ ايركة  مياميي  في  لغيداد  وقيد عجياوز الباليث في  عحليلي  لهيذ  البياهيات ليدود ( 122)للامتجالات المستقا  م  العينة العمديية البيالغ ق امهيا 

كمييات إلصيا ية إهميا  العرل التكراآل البسيا معتمداً على مجم عة م  الأمالي  الإلصا ية للكش  ع  كاافة ااهتبا  وق   التأثير والأآقام هنا ا عما  مجيرد

 .ة اهتمامات الجمه آ ومدر اهغمامهم الذهن  م  الحملات الإعلاميةه  مرارات ععكس عراعبي

 تفسير النتائج الخاصة باستمارة الاستبيان. 2.1

لهيدف عشيريص القني ات الأكاير هفياذاً وعيأثيراً في  الراآوية ااعصيالية للجمهي آ وعحدييد هقطية  :الوسيلة الاتصالية الأساسية لمتابعرة نشراطات الشرركة. 2.1.1

لمعرفية دالية الفيرول في  عفاييلات الجمهي آ لل ميا   ااعصيالية ( 2كيا)التماس الأولى لي   ميامي  والجمه آ  عم لساب التكراآات والنس  الم  يية واختبياآ 

 :ي رح ذلك( 1)وشدول 

 للوسيلة الاتصالية الأساسية( 2كا)ين التكرارات والنسب المئوية وقيمة يب(: 2)جدول 

كرررررررررررررررررراي  % التكرارات البدائل

 المحسوبة

كررررررررررررراي 

 الجدولية

 الدلالة

  %52.2 261 عطبيق الشركة الإلكتروه 

 

329.072 

 

 

7.81 

 

 

 دالة
 %36.8 184 صفحات الشركة على منصات الت اص 

 %7.2 36 اللافتات والل لات ف  الطرل

 %3.8 19 القن ات التلفيي هية والفاا ية

 %100 500 المجموع

 (3)دآشة الحرية 

( 2كييا)وشيي د عبيياي  شيي هرل ذل داليية إلصييا ية فيي  امييتجالات المبحيي ثي  إذ مييجلت قيميية ( 1)عجلييى عيي  وريييق المعطيييات الرقمييية فيي  الجييدول 

ممييا يقطيي  لييأ  ع زييي  التفايييلات ( 2021)ومسييت ر داليية ( 3)عنييد دآشيية لرييية ( 2018)الجدولييية البالغيية عف قيياً كبيييراً علييى القيميية ( 3290222)المحسيي لة 

كتسياح محتليةً ااعصالية للجمه آ لم يأتِ لمحيض الصيدفة إهميا يعكيس همطياً ميل كياً واريحاً  وعصيدآت ومييلة عطبييق الشيركة الإلكتروهي  المشيهد ااعصيال  لا

لصيفحات الرميمية عليى منصيات الت اصي  "مي  إشميال  العينية علتهيا في  المرعبية الااهيية %( 1202)عكراآاً ولنسيبة مهيمنية للغيت ( 248)المرعبة الأولى ل اق  

  وعيذيلت القني ات %(202)للافتيات والل ليات ثالاياً لنسيبة ري يلة "ف  لي  عراشعت ال ما   التقليدية لشك  لياد إذ شياءت %( 3401)عكراآاً ولنسبة ( 815)لـ

فقا  ويفُسر البالث هذ  النتيجة ف  ر ء عح ات اقتصاد ااهتبا  لأ  الجمه آ العراق  لات يمي  كليياً هحي  ااعصيال الرقمي  %( 301)يي هية القا مة لنسبة التلف

ل للمسية واليد  دو  ومييا مميا المباار إذ يما  التطبيق الإلكتروه  القنا  الأقرب للمستردم هظيراً لميا يي فر  مي  ميه لة في  إداآ  الريدمات وال صي ل للعيرو

هتقيي  الاقيي  يعكيس هجيياح  مياميي  فيي  آقمنيية واء العميي   ويرايير ااهرفيال الحيياد فيي  متالعية التلفيييي   واللافتييات إليى عغييير شيذآل فيي  عييادات التعيرل إذ ا

عركيييي ميياهياعهييا الإعلاهييية فيي  البي يية الرقمييية  ااهتبيياه  ميي  الشااييات الكبييير  والل لييات الصييامتة إلييى ااايية الهيياع  الشرصييية وهيي  مييا يسييتدع  ميي  الشييركة

 .لاما  بعلى عا د م  ااهتبا ( التطبيق والمنصات)

للتعرف على بول يات الجمهي آ عجيا  مايامي  الحميلات الإعلاميية وعحدييد بل الأهمياو المحتي ر (: المحفزات الانتباهية)نمط المحتوى الأكنر جاذبية . 2.1.2

لبيا  دالية الفيرول ليي  اميتجالات المبحي ثي  وي ريح شيدول ( 2كا)اامتجالة  قام البالث لحساب التكراآات والنس  الم  ية واختباآ الأكار قدآ  على عحقيق 

 :ذلك( 4)

 لنوع المحتوى الجاذب للانتباه( 2كا)يبين التكرارات والنسب المئوية وقيمة (: 2)جدول 

 الدلالة كاي الجدولية كاي المحسوبة % التكرارات البدائل

  %50.8 254 المحت ر الردم  والمعل ماع 

 

200.976 

 

 

7.81 

 

 

 دالة

 %24.8 124 المحت ر ااشتماع  والإهساه 

 %14.6 73 المحت ر الترفيه  والمسالقات

 %9.8 49 قصص النجاح وعجاآب المشتركي 

 %100 500 المجموع

 (2)درجة الحرية 

وهي  بكبير مي  القيمية ( 2220924)المحسي لة ( 2كيا)ذات دالة إلصيا ية واريحة ليي  ليدا   الإشالية إذ للغيت قيمية وش د فرول ( 4)يظهر شدول 

مما يركد ب  ع زي  التكراآات يعكس عبايناً لقيقياً ف  اهتمامات عينة البحث  وشاء المحت ر الريدم  والمعل مياع  ( 2021)عند مست ر دالة ( 2018)الجدولية 

مي  إشميال  اميتجالات المبحي ثي  عيلا  في  المرعبية الااهيية المحتي ر ااشتمياع  والإهسياه  لتكيراآ %( 1201)ولنسيبة للغيت ( 215)ولى لتكيراآ ف  المرعبة الأ

لنسيبة وشاءت قصص النجاح وعجياآب المشيتركي  لالمرعبية الأخيير  %( 8504)لينما ل  المحت ر الترفيه  والمسالقات ثالااً لنسبة %( 2501)ولنسبة ( 825)

واف    يعيو البالث عصدآ المحت ر الردم  والمعل مياع  إليى وبيعية العلاقية ال ظيفيية التي  عيرلا المشيترك لشيركة ااعصياات فيالجمه آ عحركي  اليد%(901)

قيراآات عقلاهيية آاييد    النفعية الت  عستهدف الحص ل على البياهات والمعل مات ل ل الردمات والأمعاآ والعرول لحي  مشيكلات ااعصيال ليديهم بو اعرياذ

  للمسيتردم  ويجي  التن يي  وه  ما يتفق م  مدخ  البحث ع  المعل مات  لذا فإ  ااهتبا  هنا يك   اهتباهاً إآادياً م شهاً هح  المعل ميات التي  عحقيق فا يد  مبااير

ليذهن  الميدف ع لالتيأثر العياوف  فتصيدآ المحتي ر الريدم  آقميياً هنا إلى رروآ  عيدم الرليا ليي  عكيراآ المتالعية الميدف ع لالحاشية للمعل مية وليي  ااهغمياس ا

  المشياهد  العيالر  يعكس لاشة الجمه آ  لينما عف ل المحت ر ااشتماع  ف  مقياس ااهتبا  يعكس عأثر الجمه آ وهذا ه  ش هر اقتصاد ااهتبيا  اليذل يمييي ليي

 .الحقيق  وااهغماس

للكشيي  عيي  وبيعيية آدود الفعيي  السييل كية للجمهيي آ لحظيية ععررييهم للمايييرات الإعلاهييية : لتعرررض لحمررلات اسياسرريلالسررلوا الاتصررالي الغالررب عنررد ا. 2.1.2

 :يبي  ذلك( 2)وعحديد ما إذا كا  ااهتبا  يردل إلى عفاع  هشا بم يقتصر على اامتهلاك السلب  إذ عم عحلي  البياهات إلصا ياً وشدول 
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 للسلوا الغالب عند التعرض للحملة( 2كا)والنسب المئوية وقيمة يبين التكرارات (: 7)جدول 
 الدلالة كاي الجدولية كاي المحسوبة % التكرارات البدائل

  %60.4 302 بااهد المحت ر فقا دو  التفاع 

 

 

516.640 

 

 

 

9.49 

 

 

 

 دالة

 %13.2 66 (بعجاب  ععليق  مشاآكة)بعفاع  م  المحت ر 

 %10.4 52 إرافية ع  الحملةبلحث ع  معل مات 

 %12.2 61 الترفي  والمتعة م  متالعة المحت ر

 %6.0 30 بااآك المحت ر م  الأصدقاء بو العا لة

 %10.0 50 بعصفح المحت ر لشك  مري  دو  التركيي

 %100 500 المجم ع

 (2)درجة الحرية 

وهي  دالية عنيد مسيت ر ( 1840452( )2كيا)وش د فرول ذات دالة إلصا ية عالية شداً لي  بهمياو السيل ك إذ للغيت قيمية ( 2)بظهرت هتا ح شدول 

عكييراآاً ولنسييبة ( 322)ممييا يشييير إلييى هيمنيية همييا مييل ك  محييدد علييى الجمهيي آ وعصييدآ مييل ك المشيياهد  فقييا دو  عفاعيي  المرعبيية الأولييى مسييجلاً ( 20222)

ول  ميل ك التصيفح %( 8205)لنسبة " البحث ع  معل مات إرافية"  ثم %(8302)م  العينة  علا  لفاآل كبير مل ك التفاع  م  المحت ر لنسبة %( 4205)

التي  عشيير إليى  (Nielsen, 2006) 8-9-92  وعفُسَّر هذ  النتيجة وفقياً لقاعيد  %(402)وعذيلت المشاآكة م  الأصدقاء القا مة لنسبة %( 8202)السري  لنسبة 

ليم يعيد التقسييم العيددل  2224هيمنة اامتهلاك الصامت للمحتي ر وليالر م مي  ب  هيذ  القاعيد  صييغت في  مييال آقمي  ميالق فيإ  الباليث ييرر بهي  في  عيام 

 ً لكني  عحيّ ل لني يياً لفعي  هيمنية الر اآزمييات واهتقيال التفاعي  إليى مسيالات  يير  الصاآم معبّراً لدقة ع  بهماو المشاآكة إذ ما ييال مبدب عفاوت ااهرراو قا ميا

في  إوياآ اقتصياد علنية كالمجم عات المغلقة ومشاآكة المحت ر م  الأصدقاء الأمر الذل شع  المقاييس التقليدية عاشي  ع  آصيد التيداول الفعلي  للمحتي ر  و

إهمييا يشييير إلييى همييا امييتهلاك عقلاهيي  يتعاميي  فييي  الجمهيي آ ميي  لمييلات اييركات ااعصيياات ل صييفها مصييدآ ااهتبييا  ا يعكييس هييذا السييل ك رييع  ااهتمييام 

ي  الطاقية الذهنيية هحي  فهيم العيرل وااميتفاد  مني  بكاير مي  ااهريراو التفياعل   معل ماع  هفع  يسُت ع  ذهنياً دو  الحاشة إليى عفاعي  اشتمياع  ظياهر إذ عُ شَّ

 .العلن 

لهدف عشريص الص آ  الذهنية للحملات وعحديد العنصر الفن  بو المام ه  الذل يينجح في  لجيي  (:الإدراا الذهني)برز المميزة للحملات السمة الأ. 2.1.2

 (:1)مكاهة ف  ذاكر  الجمه آ ويميي  ميامي  ع  المنافسي  لُللت البياهات إلصا ياً كما ف  الجدول 

 للسمة الأبرز لحملات آسياسيل( 2كا)قيمة يبين التكرارات والنسب المئوية و(: 2)جدول 

 الدلالة كاي الجدولية كاي المحسوبة % التكرارات البدائل

  %55.4 277 ور ح الرمالة ومه لة فهمها

 

252.304 

 

 

7.81 

 

 

 دالة
 %18.4 92 المصداقية والشفافية ف  ورح المعل مات

 %15.4 77 ش د  الإخرا  الفن  والبصرل للحملات

 %10.8 54 اللمسة العاوفية والقرب م  الجمه آ

 %100 500 المجموع

 (2)درجة الحرية 

مما يركيد اعفيال ب لبيية المبحي ثي  عليى مييي  ( 2120325( )2كا)عبايناً دااً إلصا ياً ف  عقييم الجمه آ لسمات الحملة إذ للغت قيمة ( 1)يبي  شدول 

لنسيبة " المصيداقية والشيفافية"علتهيا ميمة %( 1105)ولنسيبة ( 222)ف  المرعبة الأوليى لتكيراآ " الرمالة ومه لة فهمهاور ح "عنافسية محدد   وشاءت ممة 

كسيمة بليرز إليى " ال ر ح"  ويعيو البالث اختياآ %(8201)بخيراً لنسبة " اللمسة العاوفية"  وللت %(8105)لنسبة " ش د  الإخرا  الفن "ثم %( 8105)

تطلي  شهيداً لمعرفية ف  معالجة المعل مات فف  لي ة عتسم لالترمة المعل ماعية يمي  الدماغ البشيرل علقا يياً هحي  الرميا   السيهلة والمبااير  التي  عمفه م الطلاقة ا

ماي  ميعر الباقية  )ال اريحة  ذهنياً بق  لفهمها وهجاح  ميامي  ف  عبسيا آما لها شعلها بكار قدآ  على اخترال فلاعر ااهتبا  لدر الجمه آ الذل يفاي  الرميالة

 .على الرما   المعقد  بو المشفر  عاوفياً مما يعيز م  كفاء  ال ص ل( ولجم البياهات

لفهيم المحركيات النفسيية والنفعيية اميتاماآ الجمهي آ وقتي  ( 9)عم عحديد المرارات الإلصا ية الم رحة ف  الجيدول : الدافع الرئيس لمتابعة الحملات. 2.1.2

 ف  متالعة هشاوات الشركةواهتباه  

 

 

 

 

 للدافع الرئيس لمتابعة الحملات( 2كا)يبين التكرارات والنسب المئوية وقيمة (: 2)جدول 

 الدلالة كاي الجدولية كاي المحسوبة % التكرارات البدائل

    %47.8 239 الحص ل على عرول وخص مات خاصة
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  %19.6 98 التجاآية للشركةاهتما   وثقت  لالعلامة 

258.900 

 

9.49 

 

 %12.4 62 متالعة التحدياات ل ل ش د  الردمات دالة

 %12.2 61 الترفي  والمتعة م  متالعة المحت ر

 %8.0 40 آ بت  ف  التعبير ع  آبي  وعجرلت 

 %100 500 المجموع

 (2)درجة الحرية 

اآعفاعاً ملح ظاً للغ ( 2كا)إذ مجلت قيمة ( 2022)إلصا ية عند مست ر  ع  فرول ش هرية ذات دالة( 9)عكش  البياهات ف  شدول 

( 239)الصيداآ  المطلقية لتكيراآ " الحصي ل عليى عيرول وخصي مات خاصية"مما يعكس ع شهاً وارحاً للدواف   والتي  دافي  ( 2110922)

%( 8205" )متالعية شي د  الريدمات"  وعقاآليت هسيبتا %(8904)  وشاء دافي  ااهتمياء والاقية لالعلامية التجاآيية ثاهيياً لنسيبة %(5201)ولنسبة 

  وعتطالق هذ  النتيجية مي  التفسييرات السيالقة %(102)  فينما شاء داف  التعبير ع  الربل ف  المرعبة الأخير  لنسبة %(8202)والترفي  والمتعة 

هظريية ااختيياآ العقلاهي  إذ يقي م المسيتهلك لحسياب التكلفية لجمه آ قطاع ااعصاات إذ يفسر هذا السل ك ف  ري ء " الت  عركد الطبيعة النفعية

مقالي  الحصي ل عليى مكافيأ  ماديية متمالية في  الرصيم بو العيرل الرياا وهيذا يركيد ب  ( وه  مي آد هيادآ)مقال  المنفعة فالمتال  يمنح اهتباه  

 .بو اشتماع  مما يجعل  اهتباهاً مشروواً لالمنفعة المحرك الأمام  اقتصاد ااهتبا  ه  الحافي ااقتصادل بكار م  ك ه  لافي عاوف 

معى البالث امتكشاف عقييم الجمه آ للعناصر الفنية والمام هية التي  عشيك  لنيية لميلات : تحليل وتقييم مقياس الحملات الاتصالية. 2.1.2

لسياب الأومياو الحسيالية والأوزا  الم  يية  ميامي  وعحديد بل الرصا ص ه  الأكار فاعلية ف  اخترال ل اشي التشتت الذهن  وذليك عبير
 ()

 

ً ( 82)لترعي  الفقرات لس  ق   الم افقة  وشدول   .ي رح النتا ح مرعبة عنازليا

 يبين الأوساط الحسابية والانحرافات المعيارية والأوزان المئوية لمقياس خصائص الحملات(: 15)جدول 

الوسرررط  الفقرات

 المرجح

الانحراف 

 المعياري

الررررروزن 

 المئوي

 المرتبة

 1 81.60 0.641 04.08 لت صي  الفكر  لفعالية( فيدي   ص آ  هص ا)ععتمد الحملات على عن ع ال ما   

 8 81.60 0.623 04.08 عقدم الحملات معل مات وارحة عييد م  معرفت  لردمات الشركة

 2 80.80 0.487 04.04 عستردم الحملات لغة وآم ز قريبة م  ثقافة المجتم  لتسهي  الفهم

 3 79.00 0.561 3.95 عرتاآ الشركة الت قيت المنام  لطرح لملاعها لما يتلاءم م  الألدا  العامة

 4 78.40 0.567 3.92 عتسم الحملات ااعصالية لآميامي  لأمل ب فن  يعكس ه ية الشركة ل ر ح

 5 75.80 0.595 3.79 وشمه آهاعتيح الحملات قن ات للت اص  والح اآ المباار لي  الشركة 

 6 75.40 0.694 3.77 عتسم المعل مات ال اآد  ف  لملات العلاقات العامة لالدقة والمصداقية العالية

 7 69.00 0.696 3.45 عراو  الحملات الجاه  ال شداه  والعاوف  لتعييي اهتما   للشركة

 8 68.60 0.773 3.43 العراق عركي الحملات على القاايا الإهساهية الت  عهم الم او  

إلى وش د وعي  اهتقيا   دقييق ليدر عينية البحيث في  عقييمهيا لرصيا ص لميلات ايركة ( 82)عشير المعطيات الإلصا ية المسترلصة ف  شدول 

ال مييا    ميامييي  إذ عصييدآت الرصييا ص التقنييية والمعرفييية مييلم بول يييات الجمهيي آ علييى لسيياب الج اهيي  العاوفييية  إذ عقامييمت فقرعيي  عنيي ع 

وهيي  هتيجيية ش هرييية فيي  بدليييات اقتصيياد ااهتبييا  ععُييير إلييى مييي  %( 18042)ووريي ح المعل مييات المرعبيية الأولييى ليي ز  م يي ل متطييالق للييغ 

ي  الجمه آ الرقم  هح  الطلاقية المعرفيية والايراء في  ال ميا   فالمسيتردم المحاصير لياليخم المعل مياع  ينجيذب علقا يياً للمحتي ر اليذل يجمي  لي

جاذلية البصرية عبر عن ع ال ما ا م  فيدي  وص آ ولي  مه لة المعالجة الذهنية عبر وري ح الرميالة مميا يقلي  مي  العي ء المعرفي  اليلازم ال

%( 12012)لفهيم الردميية  وشياءت الفقييرات المتعلقية لييـاللغة القريبية ميي  ثقافية المجتميي  وملاءمية الت قيييت في  المييرعبتي  الااهيية والاالايية لييأوزا  

ع الياً مما يعكس هجاح الشركة ف  الت وي  الاقاف  لرميا لها وكسير الحي اشي النفسيية مي  المتلقي   في  ليي  مُيج  عراشي  ملحي ظ %( 29022)و

وهي  ميا يفسير ليأ  العلاقية ليي  %( 41042)و%( 49022)للفقرات الت  عراو  الجاه  ال شيداه  والقايايا الإهسياهية إليى ذيي  القا مية ليأوزا  

اركة ااعصاات ه  وظيفية هفعية لالدآشة الأماس فالجمه آ يبحث ع  كفاء  الردمة وور ح العرل بكار م  لحا  عي  الإايباع المشترك و

 .العاوف  بو القيم  مما يجع  العقلاهية ه  الب الة الر يسة امتدامة ااهتبا  ف  هذا القطاع

يهدف هذا المح آ إلى قياس العا يد عليى ااهتبيا  وعحدييد المرالي  التي  يمير لهيا  :تحليل وتقييم مؤشرات اقتصاد الانتباه لدى الجمهور. 2.1.7

 :ي رح عرعي  المرارات لس  ق عها( 88)الجمه آ لدءاً م  الجذب البصرل ووص اً إلى ااهغماس والسل ك الفعل  وشدول 

 .نتباهيبين الأوساط والانحرافات والأوزان المئوية لفقرات مقياس اقتصاد الا( 11)جدول 

 الفقرات

 

الوسرررط 

 المرجح

الانحراف 

 المعياري

الرررروزن 

 المئوي

 المرتبة

 1 80.20 0.632 04.01 عدفعن  عناوي  الحملة للت ق  والتفكير ف  مام   الرمالة الم شهة

                                                      

( )  822× ( 1÷ ال ما الحسال  : )عم امتررا  ال ز  الم  ل لحس  القاه 
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 2 79.60 0.615 3.98 ينجح محت ر الحملة ف  امتيقاف هظرل وما زخم المنش آات الأخرر

 3 74.80 0.664 3.74 عطرلها الحملة عالقة ف  ذهن  لفتر  و يلةعبقى الأفكاآ الت  

 4 73.60 0.849 3.68 بخصص وقتاً لقراء  البياهات الت ريحية الت  عنشرها الشركة لعناية

 5 72.60 0.702 3.63 بعال  الم اد المر ية للحملة لتى ههايتها امتيعاب الفكر  كاملة

 6 72.40 0.763 3.62 الحملة لمعيل ع  بل مشتتات خاآشيةبهغمس ذهنياً ف  متالعة عفاصي  

 7 71.40 0.731 3.57 بعردد لامتمراآ على منصات الشركة للبحث ع  ك  شديد يرص لملاعها

 8 70.60 0.708 3.53 بمنح بول ية المتالعة لأخباآ  ميامي  مقاآهة لحملات المرمسات الأخرر

 9 70.40 0.665 3.52 ماامينها والتحد  عنها م  المحيطي  ل يدفعن  ااهتمام لالحملة إلى هق  

ع  ديناميكية وارحة ف  مساآ اهتبا  الجمه آ إذ بثبتيت لميلات  مياميي  كفياء  عاليية في  مرللية ااميتح اذ الأولي  إذ ( 88)عكش  القراء  المتفحصة للجدول 

  علتها مباار  فقر  امتيقاف النظير وميا الييخم (5028)ووما لسال  %( 12022)ل ز  م  ل للغ التلت فقر  شاذلية العناوي  والدف  للتفكير المرعبة الأولى 

ممييا يركييد امييتلاك الحمييلات لييـق   امييتيقاف عاليية قييادآ  علييى كسيير آعاليية التصييفح  وميي  ااهتقيال ميي  الجييذب إلييى المعالجيية الذهنييية هجييد ب  %( 29042)لي ز  

  إا ب  المرارات لدبت لااهرفيال التيدآيج  %(25012)لمعل مات إذ شاءت فقر  لقاء الأفكاآ ف  الذاكر  ثالااً ل ز  الحملات لققت هجالاً شيداً ف  عرميخ ا

سية والسادمية في  ليي  عند ااهتقال إلى مرال  ااهغماس العميق والسل ك التفياعل  إذ عراشعيت فقيرات المتالعية للنهايية وااهغمياس اليذهن  إليى الميرعبتي  الرام

  وعفُسير هيذ  النتيا ح ب  الحميلات عينجح %(22052)و%( 22042)ت القا مة الفقيرات السيل كية المتمالية ليـمنح الأول يية وهقي  المايامي  لمخيري  ليأوزا  عذيل

بيع  في  قطياع ااعصياات لامتياز ف  شذب ااهتبا  ال اع  لكنها ع اش  عحدياً هسبياً ف  عح ي  هذا ااهتبا  إلى مل ك عرويج  هشا بو واء لصرل وه  بمر و

 .الذل عحكم  المنفعة المباار  بكار م  الشغ  لالعلامة التجاآية

 اختبار الفروض. 2.2

لخصرائص الحمرلات الإعلاميرة للعلاقرات العامرة فري تعزيرز ( 5.52عنرد مسرتوى دلالرة )لا يوجرد أثرر ذو دلالرة احصرائية (: علاقة التر ثير)اختبار الفرض الأول 

وللتحقق م  صحة هذا الفرل واختباآ قدآ  خصا ص الحملات عليى التنبير لاقتصياد ااهتبيا   واميتردم  .الانتباه لدى جمهور شركة آسياسيلمؤشرات اقتصاد 

 :ي رح النتا ح( 82)البالث عحلي  ااهحداآ الرط  البسيا وشدول 

 صاد ااهتبا هتا ح عحلي  ااهحداآ الرط  لقياس بثر خصا ص الحملات ف  ععييي اقت(: 82)شدول 

معامررررررررررررررررررررررل  المتغير المستقل

 (R) الارتباط

معامرررررررررررررررررررررل 

R) التحديد
2
) 

 (F) قيمرررة

 المحسوبة

 الدلالرررة

(Sig) 

المعامررررررررررررررررررررررل 

 (β) المعياري

 (t) قيمرررة

 المحسوبة

 الدلالرررة

(Sig) 

القررررررررررررررررررررررررررررار 

 الإحصائي

خصائص الحمرلات 

 الاتصالية

رفررررف الفرررررض  0.000 18.274 0.634 0.000 333.956 0.401 0.634

 الصفري

إلى آفض الفرل الصفرل وقب ل الفرل البدي  إذ ثبت وش د بثير ذل دالية إلصيا ية ( 82)عشير المعطيات الإلصا ية ف  الجدول  

مميا يركيد صيلالية ( 20222)وه  دالة إلصا ياً عنيد مسيت ر ( 3330914)المحس لة ( F)لرصا ص الحملات ف  ععييي اقتصاد ااهتبا  إذ للغت قيمة مركد  

وعتايح قي   التيأثير عي  ورييق معامي  ( R=0.634)هحداآ وكفاءع  ف  التنبر  وبظهرت النتا ح وش د اآعباو وردل ق ل لي  المتغيري  للغت قيمتي  هم ذ  اا

R)التحديد 
2

مي  التبياي  الحاصي  في  مرايرات %( 5208)مما يعن  ب  خصيا ص الحميلات مي  وري ح وعني ع وشاذليية عفسير ميا هسيبت  ( 20528)الذل للغ ( 

البحيث وعركيد قيمية المعامي  اقتصاد ااهتبا  لدر الجمه آ وه  هسبة عأثير ش هرية ف  الدآامات الإهساهية  لينما ععُير النسبة المتبقية لع ام  بخرر لم يتناولهيا 

لمقيداآ وليد  واليد  مييردل لالايروآ  ب  بل عحس  ف  الرصا ص الفنية والمايم هية للحميلات ( 810225)الدالة عند ( t)وقيمة ( 20435)المعياآل البالغة 

ندميتها واليتحكم لهيا إلى زياد  وردية ف  مست ر اهتبا  الجمه آ واهغمامهم الذهن  مما يابت ب  ااهتبا  ليس عمليية عشي ا ية إهميا هي  اميتجالة مدآومية يمكي  ه

 .عبر عج يد خصا ص الرمالة ااعصالية

علاقرة ارتباطيرة ذات دلالرة احصرائية برين الخصرائص الفنيرة والملرمونية للحمرلات الإعلاميرة وبرين مسرتوى  لا توجرد( علاقرة الارتبراط)اختبار الفرض الناني 

وليي  فقير  ( إشميال  خصيا ص الحميلات)وللتحقيق مي  صيحة هيذا الفيرل قيام الباليث لاختبياآ العلاقية ليي  المتغيير المسيتق  . الانغماس الذهني لردى الجمهرور

 :ي رح ذلك( 83)ام  اآعباو ليرم   وشدول لامتردام مع( ااهغماس الذهن )

 مصفوفة الارتباط بين خصائص الحملات ومستوى الانغماس الذهني للجمهور(: 12)جدول 

 القرار العينة الدلالة بيرسون المتغيرات

رفررررف الفرررررض  500 0.000 0.501 ** الانغماس الذهني -خصائص الحملات 

 الصفري

 (0.01)عند مستوى معنوية الارتباط دال احصائياً )**( 

ع  آفض الفرل الصفرل وقب ل الفيرل البيدي  إذ عبيي  وشي د علاقية اآعباويية ورديية م شبية ذات ( 83)بفرزت المعالجة الإلصا ية ف  شدول  

( 20128)قيمية معامي  ااآعبياو  دالة إلصا ية لي  ش د  الرصا ص الفنية والمام هية للحملات ولي  قدآ  الجمهي آ عليى ااهغمياس اليذهن  فيهيا  وقيد للغيت

وهي  بعليى دآشيات ااهتبيا  والتركييي  –  وعشير هذ  النتيجة للغة اقتصاد ااهتبا  إلى ب  ااهغمياس (20222)وه  قيمة مت مطة الق   ودالة عند مست ر معن ية 

 طها  فكلما اآعقيت ايركة  مياميي  في  خصيا ص لملاعهيا مي  لييث ا يتحقق م  فراغ إهما يرعبا اآعباواً وثيقاً لمدر شاذلية الرمالة وور لها وعن ع وما –

ذليك فيإ  كي   الإخرا  الفن  ودقة المعل مات ومراوبة الع او  زادت التمالية دخ ل الجمه آ ف  لالة اامتغرال الذهن  وعييل المشيتتات الراآشيية  ومي  

ر لع ام  بخرر كاهتمام المستردم الشرص  بو مياش  لك  عظ  ش د  الحملة هي  المحفيي يشير إلى ب  ااهغماس عملية معقد  قد عتأث( 2012)ااآعباو مت مطاً 

 .الر يس والممهد الأول لحدو  هذا ااهغماس
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الجررنسا العمرررا )لا توجررد فررروق ذات دلالررة احصررائية فرري مسررتوى تحقررد مؤشرررات اقتصرراد الانتبرراه لرردى المبحرروثين ت عررزى لمتغيرررات  :اختبرار الفرررض النالررث

 (.يل الدراسيا مدة استخدام خط اسياسيلالتحص

ولأشي  التحقيق مي   لا توجد فروق ذات دلالة احصائية في مستوى تحقد مؤشرات اقتصاد الانتباه لدى المبحوثين ت عرزى لمتغيرر الجرنسا(: أ)الفرض الفرعي 

عقيياآب ( 85)الفييرول لييي  الييذك آ والإهييا  وعبييي  ميي  الجييدول لعينتييي  مسييتقلتي  لغييرل التعييرف علييى داليية ( t)صييحة الفييرل قييام البالييث لامييتعمال اختبيياآ 

وعند اختباآ الدالة ظهر ب  القيمة التا ية المحسي لة للغيت ( 3025)لينما للغ للإها  ( 3044)المت مطات الحسالية للمجم عتي  إذ للغ المت ما الحسال  للذك آ 

وب  مسييت ر الداليية المحسيي لة للييغ ( 2021)ومسييت ر داليية ( 591)عنييد دآشيية لرييية ( 8094)وهيي  بصييغر ميي  القيميية التا ييية الجدولييية البالغيية ( -80421)

  ولنياءً عليى هيذ  المعطييات هقبي  الفيرل الصيفرل القا ي  لعيدم وشي د فيرول ذات دالية إلصيا ية وهيذا ييدل عليى ب  متغيير (2021)وه  بكبر مي  ( 20821)

لملات  ميامي  عنجح في  عفعيي  اقتصياد ااهتبيا  ليدر كي  مي  اليذك آ والإهيا  ليدآشات متقاآلية شيداً وعقي  الجنس ليس ل  عأثير لاكم ف  مست ر ااهتبا   إذ إ  

 .هظراً لأ  البي ة الرقمية ع فر عجرلة امتردام م لد  للجمي ( 3بعلى م  ال ما الفرر  )امتجالة كلاهما رم  المست ر المرعف  م  ااهتبا  

 مؤشرات اقتصاد الانتباه تبعاً لمتغير الجنسيبين دلالة الفروق في (: 12)جدول 

 الدلالة الجدولية القيمة التائية المحسوبة المتوسط الفرضي الانحراف المعياري المتوسط الحسابي العدد الجنس

 1.96 1.608- 3 0.55 3.66 303 ذك آ

 3 0.52 3.74 197 إها 

لا توجد فروق ذات دلالة احصرائية فري مسرتوى تحقرد مؤشررات اقتصراد الانتبراه لردى المبحروثين ت عرزى لمتغيرر العمررا (: ب)الفرض الفرعي 

لفة  ولأش  التحقق م  صحة هذا الفرل قام البالث لامتعمال عحلي  التباي  الألادل لغرل التعرف على دالة الفرول لي  الف ات العمرية المرت

داخ  المجم عات وعنيد ااختبياآ ( 594)لي  المجم عات و( 3)ولدآشة لرية ( 20384)المحس لة للغت ( F)ب  قيمة ( 81)م  الجدول وعبي  

  ولناءً على هذ  المعطيات هقب  الفرل الصفرل القا   لعدم وشي د فيرول (2021)وه  بكبر م  مست ر المعن ية ( 20221)للغ مست ر الدالة 

ة  وهذا يدل على ب  متغير العمر ليس ل  عأثير لاكم ف  مست ر ااهتبا  إذ يبدو ب  الفج   الرقمية لي  الأشييال قيد علاايت فيميا ذات دالة إلصا ي

يرص خدمات ااعصاات الأمامية فالحاشية للردمية وااميتجالة للمحفييات الإعلاهيية لآمياميي  كيالعرول والبياهيات هي  لاشية عامية عتجياوز 

 .مما يجع  مرارات اقتصاد ااهتبا  متقاآلة لدر الشباب وكباآ الس  على لد م اءالف اآل العمرية 

 لدلالة الفروق تبعاً لمتغير العمر( ANOVA)يبين نتائج تحليل التباين الأحادي (: 12)جدول 

 الدلالة Fقيمة  متوسط المربعات درجات الحرية مجموع المربعات مصدر التباين

Sig 
 الجدولية المحسوبة

 غير دال 0.075 2.316 0.673 3 2.020 بين المجموعات

 0.291 496 144.219 داخل المجموعات

  499 146.239 المجموع

ولأشي  لا توجد فروق ذات دلالة احصائية في مستوى تحقد مؤشرات اقتصاد الانتباه لدى المبحوثين ت عزى لمتغير التحصريل الدراسريا (: ج)الفرض الفرعي 

فية وعبيي  مي  شيدول التحقق م  صحة هذا الفرل قام البالث لامتعمال عحلي  التباي  الألادل لغرل التعرف على دالة الفرول لي  المست يات التعليمية المرتل

لى اختباآ اييفي  للمقاآهيات البعديية ولما ب  الفرول دالة لجأ البالث إ( 20222)وه  دالة إلصا ياً عند مست ر ( 820514)المحس لة للغت ( F)ب  قيمة ( 84)

وعف قييت ف يية ( إعدادييية  دلليي م  لكييال آي س)لفيياآل معنيي ل علييى شمييي  الف ييات الأخييرر ( الدآامييات العليييا)لتحديييد اعجييا  الفييرول إذ بظهييرت النتييا ح عفيي ل ف يية 

الفيرل البيدي  مميا يركيد ب  التحصيي  الدآامي  ييردل دوآاً  البكال آي س على ف ة إعدادية فما دو   ولناءً على هذ  المعطيات هرفض الفيرل الصيفرل وهقبي 

  التركييي ااهتقيا   لامماً ف  اقتصاد ااهتبا   ويفسر البالث ذلك لأ  الأفيراد ذول التحصيي  العلمي  المرعفي  يمتلكي   مهياآات الفيرز المعرفي  التي  عمكينهم مي

لإعلاهية مميا يجعي  اهغماميهم في  لميلات  مياميي  التي   لي  عليهيا الطيال  المعل مياع  بعليى على الرما   ااعصالية ذات القيمة والمنفعة وعجاه  الا راء ا

 .وبعمق مقاآهة لالف ات الأق  عحصيلاً الت  يك   اهتباهها بكار عشتت

 واختبار شيفي  للفروق تبعاً للتحصيل الدراسي( ANOVA)يبين نتائج تحليل التباين (: 12)جدول 

مجمرررررررررررررررررروع  مصدر التباين

 المربعات

درجررررررات 

 الحرية

متوسرررررررررررررررط 

 المربعات

 الدلالة Fقيمة 

Sig 

 اتجاه الفروق

Scheffe 
 الجدولية المحسوبة

لصرررررررررررررررررالح  0.000 2.61 17.456 4.655 3 13.966 بين المجموعات

الدراسررررررررررات 

 (*)العليا 

 0.267 496 132.273 داخل المجموعات

  499 146.239 المجموع

 احصائياً لصالح حملة الشهادات العليا مقارنة ببقية الفئاتا ولصالح البكالوريوس مقارنة بالإعدادية الفروق دالة)*( 

ولأشي  لا توجد فروق ذات دلالة احصائية في مستوى تحقد مؤشرات اقتصاد الانتباه لدى المبحوثين ت عزى لمتغيرر مردة اسرتخدام الخرطا (: د)الفرض الفرعي 

وهي  بكبير مي  قيمية ( 30889)المحس لة للغيت ( F)ب  قيمة ( 82)قام البالث لامتعمال عحلي  التباي  الألادل وعبي  م  الجدول  التحقق م  صحة هذا الفرل

(F ) ولنياءً عليى (2021)وهي  بصيغر مي  ( 20251)وب  مسيت ر الدالية لليغ ( 2021)ومست ر دالة ( 592  2)عند دآشات لرية ( 3022)الجدولية البالغة  

اليذل بظهير وشي د فيرل ( LSD)طيات هرفض الفرل الصفرل وهقب  الفرل البدي  ولتحديد اعجا  الفرول لدقة لجأ البالث اختباآ بقي  فيرل معني ل هذ  المع

راكم   ويفسير الباليث ذليك في  ري ء عي(مين ات 1بكاير مي  )وكيا  الفيرل لصيالح ف ية ( مين ات 1بكار م  )وف ة ( من ات 1م  منة إلى )دال إلصا ياً لي  ف ة 

من ات بصبح بكار بلفة م  هظام الشركة وعرورها مما يجعل  بكار اهتباهياً ومتالعية للتحيدياات مقاآهية  1الربر  وال اء فالمشترك الذل عجاوزت مد  امتردام  

 .بخررلالمشتركي  الجدد بو المت مطي  الذي  قد ا ييال   ف  و آ امتكشاف الردمة بو مقاآهتها لبدا   
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 تبعاً لمتغير المدة( LSD)واتجاه الفروق ( ANOVA)يبين نتائج تحليل التباين (: 17)جدول 

مجمرررررررررررررررررررروع  مصدر التباين

 المربعات

درجات 

 الحرية

متوسرررررررررررط 

 المربعات

 الدلالة Fقيمة 

Sig 

 اتجرراه الفررروق

LSD 
 الجدولية المحسوبة

أكنرررررر )لصررررالح  0.045 3.00 3.119 0.906 2 1.813 بين المجموعات

 (سرنوات 2من 

(*) 

 0.291 497 144.426 داخل المجموعات

  497 144.426 المجموع

 لصالح الأخيرة( سنوات 2أكنر من )وفئة ( سنوات 2من سنة ال  )بين فئة  5.52الفروق دالة احصائياً عند مستوى )*( 

 (.الوسيلةا نوع المحتوى)الانتباه لدى الجمهور ت عزى للمتغيرات الاتصالية لا توجد فروق ذات دلالة احصائية في مؤشرات اقتصاد : اختبار الفرض الرابع

ولأش  التحقيق مي  صيحة لا توجد فروق ذات دلالة احصائية في مؤشرات اقتصاد الانتباه لدى الجمهور ت عزى لمتغير الوسيلة الاتصاليةا (: أ)الفرض الفرعي 

( F)وهي  بكبير لكايير مي  قيمية ( 850542)المحسي لة للغيت ( F)ب  قيمية ( 81)ليادل وعبيي  مي  الجيدول هذا الفيرل قيام الباليث لاميتعمال عحليي  التبياي  الأ

مما يعني  آفيض الفيرل الصيفرل وقبي ل الفيرل البيدي  القا ي  ل شي د فيرول ( 2021)ومست ر دالة ( 594  3)عند دآشات لرية ( 2048)الجدولية البالغة 

الفييرول كاهييت لصييالح عطبيييق الشييركة الإلكتروهيي  والقنيي ات التلفيي هييية مقاآهيية لييـصفحات الت اصيي  ااشتميياع  ش هرييية  وكشييفت هتييا ح اختبيياآ ايييفي  ب  

ع  معل مة بو عيرل مميا  واللافتات  ويفسر البالث هذ  النتيجة المهمة لأ  ااهتبا  عبر التطبيق ه  اهتبا  وظيف  م ش  فالمستردم يفتح التطبيق لإآادع  للبحث

هيات   بوش   لينما ااهتبا  عبر منصات الت اص   الباً ما يك   مشتت وما  اف المنش آات الأخرر مما يقل  م  ش د  ااهتبيا  الممني ح لإعلايجع  عركيي  ف

 .الشركة مقاآهة لالتطبيق الراا لها بو لتى التلفيي   الذل ي فر اااة كبير  وعجرلة مشاهد  بكار امتقراآاً 

 واتجاه الفروق شيفي  تبعاً لمتغير الوسيلة( ANOVA)يل التباين يبين نتائج تحل(: 12)جدول 

مجمرررررررررررررررررروع  مصدر التباين

 المربعات

درجررررررات 

 الحرية

متوسرررررررررررررررط 

 المربعات

 الدلالة Fقيمة 

Sig 

 اتجراه الفرروق

(Scheffe) 
 الجدولية المحسوبة

تطبيرد اللصالح  0.000 2.61 14.460 3.920 3 11.761 بين المجموعات

 0.271 496 134.478 داخل المجموعات (*)والقنوات 

  499 146.239 المجموع

ولا توجرد فرروق دالرة برين (. اللافترات)و( منصرات التواصرل)مقارنرة بر  ( التلفزيون)و( التطبيد)الفروق دالة احصائياً لصالح )*( 

 التطبيد والتلفزيون

ولأشي  لا توجرد فرروق ذات دلالرة احصرائية فري مسرتوى تحقرد مؤشررات اقتصراد الانتبراه لردى الجمهرور ت عرزى لمتغيرر نروع المحتروىا (: ب)الفرض الفرعي 

بكبير لكايير وهي  ( 220828)المحسي لة للغيت ( F)ب  قيمية ( 89)التحقق م  صحة هذا الفرل قام البالث لامتعمال عحلي  التباي  الألادل وعبي  مي  الجيدول 

مميا يعني  آفيض الفيرل الصيفرل وقبي ل الفيرل البيدي  القا ي  ( 2021)ومست ر دالية ( 594  3)عند دآشات لرية ( 2048)الجدولية البالغة ( F)م  قيمة 

الفيرول كاهيت لصيالح المحتي ر ل ش د فيرول ذات دالية إلصيا ية في  مسيت ر ااهتبيا  عبعياً لني ع المحتي ر  وكشيفت هتيا ح اختبياآ اييفي  للمقاآهيات البعديية ب  

لترفيهي   ااشتماع  والإهساه  الذل عف ل لفاآل معن ل على المحت ر الردم  والمحت ر الترفيه  وعف ل المحتي ر الريدم  وقصيص النجياح عليى المحتي ر ا

تيا ح ال صيفية السيالقة بظهيرت ب  الجمهي آ يتيال  آ يم ب  الن)ويفسر البالث عف ل المحت ر ااشتماع  والإهساه  ف  عحقيق بعليى دآشيات ااهتبيا  وااهغمياس 

وف  ر ء هظرية اقتصاد ااهتبا  الت  عميي لي  ااهتبا  النفع  وااهغماس ال شداه  فالجمه آ يتعيرل للمحتي ر الريدم  بميعاآ ( المحت ر الردم  لتكراآ بكبر

يعاً وميطحياً ينتهي  لاهتفياء الحاشية  بميا المحتي ر ااشتمياع  والإهسياه  يمتلكيا  وعرول لداف  الحاشة المستمر  للمعل مة لك  هذا التعرل  الباً ما يك   مر

رفيهي  بو الريدم  قدآ  عالية عليى اميتبقاء ااهتبيا  ومراوبية الع اوي  مميا يرليق لالية مي  ااميتغرال اليذهن  ليدر المتلقي  عفي ل لكايير ميا يحققي  المحتي ر الت

ب  ش د  ااهتبا  وعمق  ا يرعبطا  لالاروآ  ليـكاافة المشياهد  إهميا لني ع الأثير اليذل عتركي  الرميالة في  وشيدا  المجرد وععُد هذ  النتيجة مرار ش هرل على 

 .الجمه آ

 واتجاه الفروق شيفي  تبعاً لمتغير نوع المحتوى( ANOVA)يبين نتائج تحليل التباين (: 12)جدول 

مجمرررررررررررررررررروع  مصدر التباين

 المربعات

درجررررررات 

 الحرية

متوسرررررررررررررررط 

 تالمربعا

 الدلالة Fقيمة 

Sig 

 اتجررراه الفرررروق

(Scheffe) 
 الجدولية المحسوبة

 دال للمحتيييييييييييييييييييي ر 0.000 2.61 14.460 3.920 3 11.761 لي  المجم عات

ااشتميييييييييييييييييييييييييياع  

 (*)والإهساه  

 0.271 496 134.478 داخ  المجم عات

  499 146.239 المجم ع

 ااشتماع  والإهساه  مقاآهة لالمحت ر الردم  والترفيه   دو  فرول ذات دالة لي  الأخيري  الفرول دالة إلصا ياً لصالح المحت ر)*( 

فري مسرتوى تحقرد مؤشررات اقتصراد الانتبراه لردى الجمهرور ت عرزى ( 5.52عنرد مسرتوى دلالرة )لا توجرد فرروق ذات دلالرة احصرائية : اختبار الفرض الخامس

المحسي لة ( F)ب  قيمية ( 22)ولأش  التحقق م  صحة الفرل قيام الباليث لاميتعمال عحليي  التبياي  وعبيي  مي  الجيدول للدافع الرئيس لمتابعة حملات الشركةا 

وب  مسيت ر الدالية ( 2021)ومست ر دالة ( 591  5)عند دآشات لرية ( 2032)الجدولية البالغة ( F)وه  قيمة مرعفعة شداً مقاآهة لقيمة ( 230845)للغت 

ف  إذ اءً على هذ  النتا ح هرفض الفرل الصفرل وهقب  الفرل البدي   وبظهرت هتا ح اختباآ ايفي  والتقسيمات المتجاهسية عرعيبياً دقيقياً لليدوا  ولن(20222)للغ 

قي  لفاآل معني ل عليى دافي  كاهت الفرول لصالح داف  الر بة ف  التعبير ع  الربل وداف  ااهتماء والاقة لالعلامة التجاآية اللذي  لققا بعلى معدات اهتبا  متف 

اليربل بو الشيع آ ليال اء الحص ل على عرول وداف  الترفي  الذل ل  ف  المرعبة الأخير   عفُسر هذ  النتيجة لأ  ااهتبا  التفاعل  القا م على المشاآكة وإليداء 
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ترفيه  بو البحث النفعي  عي  العيرول فيالجمه آ اليذل يتيال  ليداف  يتطل  شهد ذهن  وعاوف  بعلى م  ااهتبا  القا م على مجرد اامتهلاك السلب  للمحت ر ال

صي ل دوافي  المشياآكة ااهتماء بو المشاآكة يك   ف  لالة يقظة اعصالية واهغماس  لينما يك   اهتبا  البالاي  ع  الترفيي  اهتبيا  لحظي  وعيالر وهي  ميا يفسير ل

ي  دواف  الترفي  للقا مة مما يركد عكام  هذ  النتيجة م  النتا ح السيالقة التي  فايلت المحتي ر الإهسياه  وال اء على بعلى المرارات ف  اقتصاد ااهتبا  مقال  عذ

 .على الترفيه 

 واتجاه الفروق شيفي  تبعاً لمتغير دافع المتابعة( ANOVA)يبين نتائج تحليل التباين (: 25)جدول 

مجمرررررررررررررررررررررررروع  مصدر التباين

 المربعات

درجرررررررررات 

 الحرية

متوسررررررررررررررررررررط 

 المربعات

 الدلالة Fقيمة 

Sig 

 اتجرررررراه الفررررررروق

(Scheffe) 
 الجدولية المحسوبة

لصيييييالح التعبيييييير عييييي   0.000 2.37 23.164 5.764 4 23.058 لي  المجم عات

الربل وااهتماء للشيركة 

(*) 
 0.249 495 123.182 داخ  المجم عات

  499 146.239 المجم ع

 إلصا ياً لصالح دواف  المشاآكة وال اء مقاآهة لدواف  المنفعة المادية والترفي الفرول دالة )*( 

 نتائج البحث. 2

عف قياً دااً إلصيا ياً للمحتي ر ااشتمياع  والإهسياه  في  عحقييق بعليى معيدات ااهغمياس اليذهن  مقاآهية ( ANOVA)بظهرت هتا ح عحلي  التباي  الأليادل  -8

 .وذلك على الر م م  ب  النتا ح ال صفية الأولية لينت ب  المحت ر الردم  يحظى لتكراآ متالعة بعلى لدر الجمه آلبقية به اع المحت ر  

قتيرب مني  في  بظهرت النتا ح عف ل عطبيق الشركة الإلكتروه  على منصات الت اص  ااشتماع  ف  مرارات اقتصاد ااهتبا   كما عف ل على التلفيي   بو ا -2

 .ت  لما يدل على وش د فرول دالة إلصا ياً عبعاً ل ميلة التعرل للحملات الإعلاميةلعض المرارا

يييا ولمليية اييهاد  لينّييت النتييا ح ب  التحصييي  الدآاميي  يمايي  المتغييير الييديم  راف  الأكايير عييأثيراً فيي  مراييرات اقتصيياد ااهتبييا   إذ عفيي ل ذوو الدآامييات العل -3

 ً  .  ف  لي  لم عظهر فرول ذات دالة إلصا ية ععير لمتغيرل العمر بو الجنسالبكال آي س على الف ات الأق  ععليما

إليداء اليربل بو بظهر عحلي  دواف  التعرل وش د فرول دالة إلصا ياً ف  مرارات اقتصاد ااهتبا   إذ لقق الجمه آ الذل يتيال  الحميلات ليداف  المشياآكة و -5

 .الجمه آ الذل يتال  الحملات لداف  الترفي لداف  ااهتماء مست يات اهتبا  بعلى مقاآهة ل

القيدامى اليذي  بورحت النتا ح وش د فرول دالة إلصا ياً ف  مرارات اقتصاد ااهتبا  عبعاً لميد  اميتردام الردمية  وشياءت هيذ  الفيرول لصيالح المسيتردمي   -1

 .عييد مد  امتردامهم ع  خمس من ات مقاآهة لالمستردمي  الجدد

 لبحثاستنتاجات ا. 2

فعي  الميرعبا ب  اآعفاع معدات المتالعة بو كاافة التعرل للمحت ر الردم  ا ععكس لالاروآ  عحقيق اهتبيا  هي ع  إذ يظهير فيرل شي هرل ليي  ااهتبيا  الن -8

 .لالحاشة الآهية وااهغماس ال شداه  القادآ على عرميخ الرما   ف  الذاكر  ولناء ص آ  ذهنية مستدامة

شيكي  بهمياو ليس مل كاً امتهلاكياً ملبياً إهما يما  عملية امتاماآ معرف  اهتقا   وب  التفاوت ف  مست ر التحصي  العلم  يردل دوآاً لامماً في  عب  ااهتبا   -2

 .ااهتبا  مما ينف  افترال عجاهس الجمه آ ف  امتقبال الحملات الإعلامية

هتبييا  إذ إ  المحتيي ر ااشتميياع  والإهسيياه  يمتلييك قييدآ  بعلييى علييى امييتبقاء ااهتبييا  وم اشهيية التشييب  ب  البعييد العيياوف  يمايي  المحييرك الأهييم فيي  اقتصيياد اا -3

 .المعل ماع  مقاآهة لالمحت ر القا م على المنفعة المادية المباار 

هيية في  ليي  عتعيرل الرميا   في  المنصيات المفت لية ب  إداآ  ااهتبا  عك   بكار فاعلية داخ  البي ات ااعصالية المغلقة والم شهية ماي  التطبيقيات الإلكترو -5

 .عالية الا راء إلى التآك  والتشتت مما يجع  وميلة النشر عنصراً لاكماً ف  معادلة اقتصاد ااهتبا 

ية عليى خيلاف ااهتبيا  الترفيهي  اليذل ب  ااهتبا  القا م على المشاآكة وااهتماء ه  الشك  الأكاير اميتدامة في  اقتصياد ااهتبيا   إذ يتسيم ليالتراكم وااميتمراآ -1

 .يتسم لاللحظية ومرعة اليوال وه  ما يجع  التفاع  امتراعيجية اعصالية و يلة الأمد ا مجرد خياآ عرويج 

 توصيات البحث. 7

 .ااهتقال م  التركيي على الأآقام إلى عبن  عس يق قا م على القيم والقصص الإهساهية لتعييي ااهغماس الحقيق  -8

 .اعتماد مرارات بداء ه عية عتجاوز عدد المشاهدات والإعجالات لتشم  مد  البقاء وش د  التفاع  ومعدل التح ي  -2

 .ع شي  الجمه آ عدآيجياً م  المنصات الميدلمة إلى البي ات الرقمية الراصة لالشركة لتعييي التحكم لااهتبا  -3

 .المعرف  للجمه آ لداً م  اعتماد خطاب م لدعرصيص الرطاب ااعصال  وفق التباي   -5

 .عح ي  ال اء إلى اراكة فاعلة عبر إاراك المشتركي  القدامى ف  عقييم وعط ير الحملات -1

 :المراجع والمراجع
بورولية دكتي آا   يير (. 8993 - 8992)دآامة عحليلية للحميلات في  الصيحافة العراقيية : الحملات ااعلامية ف  العرال (. 8991. )آافد لطرس لداد .8

 .شامعة لغداد: قسم الإعلام  كلية الآداب. منش آ 

ً )الحملات ااعلامية (. 2282  يناير. )عامر محس  ملما  العامرل .2  .83-8  الصفحات المجلة السيامية والدولية(. المستنصرية هم ذشا

 .عالم الكت : القاهر  .عرطيا وإداآ  العلاقات العامة(. 2225. )عل  عج   .3

 .داآ اليازوآل العلمية للنشر والت زي : عما  .منظ آ عطبيق  متكام : الإعلا (. 2221. )عل  فلاح اليعب  .5

 .مكتبة الراهج : القاهر  .الإعلام والتنمية(. 8929. )محمد ميد محمد .1

 .الداآ الجامعية للطباعة والنشر: الإمكندآية .الإعلا (. 8911. )محمد فريد الصح  .4
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