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The Role of Media Discourse in Iraqi Channels Towards 

the Events in Gaza and Its Impact on Shaping Public 

Attitudes 

ABSTRACT 

     The role of media discourse in Iraqi channels regarding the events 

in Gaza and its impact on shaping public attitudes is one of the most 

complex issues in the Middle East, where humanitarian, political, 

and economic dimensions intersect. With the recurrence of military 

escalations and humanitarian crises in the region, the significance of 

media coverage continues to grow. In Iraq, where the media serves 

as a vital tool for shaping public opinion, the role of Iraqi channels 

in reporting on the events in Gaza can have a profound impact on 

how people perceive the Palestinian issue. By focusing on media 

discourse, it is possible to discern how the media reflects Iraqi 

societal attitudes toward this issue and contributes to shaping public 

opinion. This study necessitates a thorough analysis of media content 

and audience interactions, offering a deeper understanding of the 

reciprocal influences between media and the public. The media is 

one of the primary instruments for shaping public opinion and 

influencing audience attitudes, particularly in critical times such as 

crises and conflicts. In this context, the events in Gaza emerge as one 

of the pressing issues that demand media attention, including from 

Iraqi channels. In the information age, media is among the most 

influential tools in shaping public opinions and perspectives on 

social and political issues. The events in Gaza remain a crucial issue 

that engages Arab public opinion, including in Iraq. The way Iraqi 

channels cover these events not only reflects their political stances 

but also plays a crucial role in shaping the social and cultural 

orientations of the audience. This research aims to analyze the media 

discourse presented by Iraqi channels regarding the events in Gaza 

and examine its impact on shaping public opinions. The study will 

explore how these channels present information, the techniques used 

in formulating discourse, and how these elements influence public 

understanding of the Palestinian issue. 
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 دور الخطاب الإعلامي في القنوات العراقية تجاه أحداث غزة وتأثيره على تشكيل اتجاهات الجمهور

 جامعة واسط / كلية الآداب  / قسم الأعلام/ أ.م.د ميثم فالح الموسوي

على تشككككيل اتجاهات  ملخص البحث  : دور الخطاب الإعلامي في القنوات العراقية تجاه أحداث غزة وتأثيره

الجمهور في غزة واحدة من القضككككالأا الأكثر تعقيديا في الشككككر  الأوسككككط  حيث تلأداال فيها الأةعاد الإ سككككا ية 

سا ية في المنطقة  تلأزالأد أهمية اللأغطية  سية والاقلأصادلأة. مع تكرار اللأصعيد العسكري والأزمات الإ  سيا وال

م أداة حيولأة للأشكككككيل الرأي العام  فور دور القنوات العراقية في  قل الإعلامية. في العرا   حيث لأعُلأبر الإعلا

 .أحداث غزة لأمكن أر لأكور له تأثير عميق على كيفية فهم الناس للقضية الفلسطينية

من الال اللأركيز على الخطاب الإعلامي  لأمُكن أر  سككككلأشككككع كيع تعُكا وسككككاقل الإعلام مواقع المجلأمع 

وكيع تسُككككككاهم في تشكككككككيل الرأي العام. لألأطلت هذا البحث تحليلاي دقيقيا للمحلأو  العراقي تجاه هذه القضككككككية  

 .الإعلامي وتفاعلات الجمهور  مما سيلُأيح فرصة لفهم أعمق لللأأثيرات الملأبادلة ةين الإعلام والجمهور

هور  وااصككة تعُلأبر وسككاقل الإعلام أحد الأدوات الرقيسككية في تشكككيل الرأي العام واللأأثير على اتجاهات الجم

في الأوقات الحرجة كالأزمات والصكككككراعات. في هذا السكككككيا   تبرز الأحداث في غزة كواحدة من القضكككككالأا 

  .الملحة اللأي تسلأدعي اهلأمام وساقل الإعلام  ةما في ذلك القنوات العراقية

ر على رؤاهم في عصكككر المعلومات  تعُلأبر وسكككاقل الإعلام من أةرز الأدوات اللأي تشُككككل هرا  الجمهور وت ث

تجاه القضالأا الاجلأماعية والسياسية. تعُد الأحداث في غزة من القضالأا الملحة اللأي تشغل الرأي العام العرةي  

ةمككا في ذلككك العرا . لر الطرلأقككة اللأي تلأنككاول ةهككا القنوات العراقيككة هككذه الأحككداث تعكا ليا فقط مواقفهككا 

ا في تشكيل ا حاسمي ا دوري  .الاتجاهات الاجلأماعية والثقافية للجمهور السياسية  ةل تلعت ألأضي

لأهدف هذا البحث للى تحليل الخطاب الإعلامي الذي تقدمه القنوات العراقية حول أحداث غزة  ودراسكككة تأثير 

هذا الخطاب على تشكككيل هرا  الجمهور. سككيلأناول البحث كيفية تقدلأم القنوات العراقية للمعلومات  والأسككاليت 

 .الخطاب  وكيفية تأثير هذه العناصر على فهم الجمهور للقضية الفلسطينيةالمسلأخدمة في صياغة 

ي في  قل المعلومات  وتفسككككير الأحداث  وتوجيه النقاع العام حول القضككككية  لذ تلعت هذه القنوات دوراي محورلأا

 .الفلسطينية

اسكككلأكشكككاف تأثير هذا تسكككعى هذه الدراسكككة للى تحليل الخطاب الإعلامي للقنوات العراقية تجاه أحداث غزة  و

  .الخطاب على تشكيل اتجاهات الجمهور العراقي

الإسراقيلي  و لقي الضو  على دور الإعلام -سنسلأعرض في هذا الفصل الخلفية اللأارلأخية للصراع الفلسطيني

 .في هذه الأحداث  وكيفية تفاعل القنوات العراقية مع الأحداث وتقدلأمها

ى الخطاب الإعلامي  مثل السكككككياسكككككة الداالية والخارجية  والضكككككغو  سكككككنناقك كذلك العوامل اللأي ت ثر عل

  .الاقلأصادلأة  ةالإضافة للى ردود الفعل الجماهيرلأة تجاه هذا الخطاب
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 .كما سنسلط الضو  على أهمية اللأحليل النقدي للخطاب لفهم كيفية ةنا  المعا ي وتأثيرها على المجلأمع

ي ةاالأصكككار  لأهدف هذا الفصكككل للى وضكككع ل ار ل فهم الدور الحيوي الذي تلعبه وسكككاقل الإعلام  واصكككوصكككا

القنوات العراقية  في تشكيل مواقع الجمهور تجاه الأحداث الجارلأة في غزة  مع الأاذ ةعين الاعلأبار العوامل 

 .الملأعددة اللأي ت ثر على هذه العملية

 : الخطاب , القنوات , العراقية , غزة,   مفتاحية كلمات

 المبحث الأول 

المقدمة : في غزة واحدة من القضكككالأا الأكثر تعقيديا في الشكككر  الأوسكككط  حيث تلأداال فيها الأةعاد الإ سكككا ية 

سا ية في المنطقة  تلأزالأد أهمية اللأغطية  سية والاقلأصادلأة. مع تكرار اللأصعيد العسكري والأزمات الإ  سيا وال

يل الرأي العام  فور دور القنوات العراقية في  قل الإعلامية. في العرا   حيث لأعُلأبر الإعلام أداة حيولأة للأشككككك

 أحداث غزة لأمكن أر لأكور له تأثير عميق على كيفية فهم الناس للقضية الفلسطينية.

من الال اللأركيز على الخطاب الإعلامي  لأمُكن أر  سككككلأشككككع كيع تعُكا وسككككاقل الإعلام مواقع المجلأمع 

كيل الرأي العام. لألأطلت هذا البحث تحليلاي دقيقيا للمحلأو  العراقي تجاه هذه القضككككككية  وكيع تسُككككككاهم في تشكككككك

 الإعلامي وتفاعلات الجمهور  مما سيلُأيح فرصة لفهم أعمق لللأأثيرات الملأبادلة ةين الإعلام والجمهور.

تعُلأبر وسككاقل الإعلام أحد الأدوات الرقيسككية في تشكككيل الرأي العام واللأأثير على اتجاهات الجمهور  وااصككة 

وقات الحرجة كالأزمات والصكككككراعات. في هذا السكككككيا   تبرز الأحداث في غزة كواحدة من القضكككككالأا في الأ

 الملحة اللأي تسلأدعي اهلأمام وساقل الإعلام  ةما في ذلك القنوات العراقية. 

في عصكككر المعلومات  تعُلأبر وسكككاقل الإعلام من أةرز الأدوات اللأي تشُككككل هرا  الجمهور وت ثر على رؤاهم 

القضالأا الاجلأماعية والسياسية. تعُد الأحداث في غزة من القضالأا الملحة اللأي تشغل الرأي العام العرةي  تجاه 

ةمككا في ذلككك العرا . لر الطرلأقككة اللأي تلأنككاول ةهككا القنوات العراقيككة هككذه الأحككداث تعكا ليا فقط مواقفهككا 

ا في تشكيل الاتجاهات الاجلأم ا حاسمي ا دوري  اعية والثقافية للجمهور.السياسية  ةل تلعت ألأضي

لأهدف هذا البحث للى تحليل الخطاب الإعلامي الذي تقدمه القنوات العراقية حول أحداث غزة  ودراسكككة تأثير 

هذا الخطاب على تشكككيل هرا  الجمهور. سككيلأناول البحث كيفية تقدلأم القنوات العراقية للمعلومات  والأسككاليت 

 تأثير هذه العناصر على فهم الجمهور للقضية الفلسطينية.المسلأخدمة في صياغة الخطاب  وكيفية 

ي في  قل المعلومات  وتفسككككير الأحداث  وتوجيه النقاع العام حول القضككككية  لذ تلعت هذه القنوات دوراي محورلأا

 الفلسطينية.

ذا تسكككعى هذه الدراسكككة للى تحليل الخطاب الإعلامي للقنوات العراقية تجاه أحداث غزة  واسكككلأكشكككاف تأثير ه

 الخطاب على تشكيل اتجاهات الجمهور العراقي. 
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الإسراقيلي  و لقي الضو  على دور الإعلام -سنسلأعرض في هذا الفصل الخلفية اللأارلأخية للصراع الفلسطيني

 في هذه الأحداث  وكيفية تفاعل القنوات العراقية مع الأحداث وتقدلأمها.

مي  مثل السكككككياسكككككة الداالية والخارجية  والضكككككغو  سكككككنناقك كذلك العوامل اللأي ت ثر على الخطاب الإعلا

 الاقلأصادلأة  ةالإضافة للى ردود الفعل الجماهيرلأة تجاه هذا الخطاب. 

 كما سنسلط الضو  على أهمية اللأحليل النقدي للخطاب لفهم كيفية ةنا  المعا ي وتأثيرها على المجلأمع.

ي ةاالأصكككار  لأهدف هذا الفصكككل للى وضكككع ل ار لفهم الدور الحيو ي الذي تلعبه وسكككاقل الإعلام  واصكككوصكككا

القنوات العراقية  في تشكيل مواقع الجمهور تجاه الأحداث الجارلأة في غزة  مع الأاذ ةعين الاعلأبار العوامل 

 الملأعددة اللأي ت ثر على هذه العملية.

 أولا: مشكلة البحث :

وتعلأبر أحداث غزة واحدة من أةرزها. هذه تشكككهد المنطقة العرةية العدلأد من الأزمات السكككياسكككية والإ سكككا ية  

ا من وسككككككاقل الإعلام العراقية  مما لأخلق مسككككككاحة واسككككككعة للنقاع حول  رلأقة  ا كبيري الأحداث تجذب اهلأمامي

تغطيلأها وتأثيرها على الجمهور. من المهم معرفة كيع لألأم تشكككككيل هذا الخطاب الإعلامي  وما هي الرسككككاقل 

ما هو  م تقدلأم الأحداث من الالها. ولأنطلق اللأسكككاؤل الرقيسكككي لمشككككلة البحثالموجهة  وما هي الأ ر اللأي لألأ

 تأثير الخطاب الإعلامي للأحداث غزة على اتجاهات الجمهور العراقي ؟

 أهمية الدراسة :  .1

تلأمثل أهمية الدراسككككككة في توضككككككيح العلاقة ةين الإعلام والجمهور في سككككككيا  الأحداث الإ سككككككا ية 

البحث من فهم كيفية تشكككيل الوعي العام  مما لأمكن صككا عي القرار ووسككاقل الإعلام والسككياسككية. سككيمكن هذا 

 من تحسين اسلأراتيجياتهم.

 : ثانيا : أهداف البحث

لأهدف هذا البحث للى تحقيق مجموعة من الأهداف اللأي تسهم في فهم دور الخطاب الإعلامي للقنوات العراقية 

 تجاه أحداث غزة وتأثيره على تشكيل اتجاهات الجمهور. الأهداف هي كما لألي: 

 تحليل محلأو  الخطاب الإعلامي للقنوات العراقية الملأعلقة ةأحداث غزة. .1

 طاب الإعلامي على اتجاهات وهرا  الجمهور العراقي. دراسة كيفية تأثير الخ.2

 تحدلأد الفروقات في الخطاب الإعلامي ةين القنوات العراقية المخلألفة. .3

المسكككككاهمة في الأدةيات الملأعلقة ةدور الإعلام في تشككككككيل الرأي العام  ااصكككككة في السكككككياقات الإ سكككككا ية .4

 والسياسية. 

 تقدلأم رؤلأة شاملة حول دور الخطاب الإعلامي في تشكيل اتجاهات الجمهور تجاه أحداث غزة. .5

 ثالثا : الدراسات السابقة :
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ي أسككاسككييا لفهم  تسككهم الدراسككات السككاةقة في فهم أةعاد تأثير الخطاب الإعلامي على الرأي العام  وتعلأبر مرجعا

 اسات اللأي تناولت هذا الموضوع :كيفية تشكيل اتجاهات الجمهور. سنسلأعرض ةعض الدر

ةعنوار "تأثير وسككككاقل الإعلام على الرأي العام العرةي"  حيث تناولت كيع لأمكن م(  2020السعععععيد  ) -1 

للإعلام أر لأشكل هرا  ومواقع الجمهور تجاه القضالأا السياسية والاجلأماعية. اسلأخدمت الدراسة منهج تحليل 

ل كيفية اسكككككلأجاةة الجمهور لمخلألع أ واع اللأغطية الإعلامية. أ هرت المحلأو  واسكككككلأبيا ات لجمع ةيا ات حو

النلأاقج أر القنوات اللأي تعلأمد على أسلوب تقدلأم الأابار ةشكل موضوعي وحيادي تسُهم ةشكل أكبر في تشكيل 

 (127صفحة   2020)السعيدي  هرا  للأجاةية لد  الجمهور. 

النزاعات المسككككككلحة"  وركزت على كيفية اسككككككلأخدام  تناولت "الخطاب الإعلامي فيم( 2019الأحمد ) -2

الإعلام كأداة للأوجيه الرأي العام الال الأزمات. أ هرت النلأاقج أر الرساقل الإعلامية اللأي تركز على معا اة 

المد يين ت ثر ةشككككككل كبير على اللأعا ع لد  الجمهور  مما لأ دي للى تشككككككيل مواقع للأجاةية تجاه قضكككككالأا 

ا أشككككارت الدراسككككة للى أر اللأحيز السككككياسككككي في اللأغطية لأمكن أر لأ دي للى اسككككلأقطاب حقو  الإ سككككار. كم

 (70  صفحة 2019)الاحمد   الجمهور. 

تطرقت للى "دور وسككككاقل اللأواصككككل الاجلأماعي في تشكككككيل الرأي العام حول قضككككالأا م( 2021الكعبي ) -3

لأو  وساقل اللأواصل الاجلأماعي على هرا  النزاع". اسلأخدمت المنهج الكمي لجمع ةيا ات حول كيفية تأثير مح

ا في  ا كبيري سة للى أر وساقل اللأواصل الاجلأماعي تلعت دوري سطينية. والصت الدرا شباب تجاه القضالأا الفل ال

 (41  صفحة 2021)الكعبي    تسرلأع  شر المعلومات وتشكيل الآرا   ااصة في أوقات الأزمات.

ناولت "تم( 2022الجبور  )-4 جاه الأزمات دراسكككككككة أار  ت ية ت يل الخطاب الإعلامي للقنوات العراق حل

الإ سككا ية". اسككلأخدمت منهج تحليل المحلأو  لدراسككة البرامج الإابارلأة واللأقارلأر الخاصككة الملأعلقة ةالأزمات 

الإ سككا ية  ةما في ذلك أحداث غزة وجدت الدراسككة أر الخطاب الإعلامي لأعكا توجهات سككياسككية معينة  مما 

 (190  صفحة 2022)الجبوري   ية تلقي الجمهور للأابار. لأ ثر على كيف

تظُهر هذه الدراسككات السككاةقة أهمية فهم كيفية تأثير الخطاب الإعلامي على تشكككيل هرا  الجمهور  ااصككة في 

سكككيا  الأحداث السكككياسكككية والإ سكككا ية. من الال اسكككلأعراض هذه الأةحاث  لأمكن ةنا  قاعدة معرفية تعزز من 

 لحالي حول تأثير الخطاب الإعلامي للقنوات العراقية تجاه أحداث غزة. لأاقج البحث ا

 رابعا : مجتمع البحث :

لأشكككير مجلأمع البحث للى الفاة المسكككلأهدفة اللأي سكككيلأم دراسكككلأها لجمع البيا ات وتحليلها في سكككيا  تأثير 

هذا القسكككككم تفصكككككيلاي الخطاب الإعلامي للقنوات العراقية على اتجاهات الجمهور تجاه أحداث غزة. سكككككيلأناول 

 لمجلأمع البحث من عدة جوا ت.
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 خامسا : عينة البحث :

ا أساسييا من الدراسة  حيث تمثل الجمهور المسلأهدف الذي سيلأم جمع البيا ات  تشكل عينة البحث جز ي

منه. هي مجموعة فرعية لألأم االأيارها من مجلأمع البحث  ةحيث تعكا الخصكككككككاقص الدلأموغرافية للمجلأمع 

هدف من االأيار عينة تمثيلية هو ضكككمار أر النلأاقج المسكككلأخلصكككة لأمكن تعميمها على المجلأمع ككل  الأكبر. ال

( مفرد  مما لألأيح جمع ةيا ات كافية للأحليلها لحصكككاقييا. حجم العينة 150وتم االأيار عينة من الاسكككاتذة ةواقع  )

 ات الاجلأماعية..هذا لأعُلأبر كافييا للأحقيق مسلأو  دقة معقول في النلأاقج  ااصة في السياق

 سادسا : تعريفات إجرائية :

للأوضككككككيح الفهم  لأعُرف "الخطاب الإعلامي" ةأ ه الطرلأقة اللأي لألأم ةها تقدلأم المعلومات والآرا  من 

قبل وسككاقل الإعلام. ةينما "الاتجاهات" تشككير للى المواقع والآرا  اللأي لألأبناها الأفراد تجاه قضككية معينة. أما 

 ت اللأي تلأسم ةوجود صراعات حادة أو  روف ل سا ية صعبة."الأزمات" فهي الحالا

ا حيولأيا من البحث  حيث توضككح المصككطلحات الرقيسككية المسككلأخدمة  تشكككل اللأعرلأفات الإجراقية جز ي

في الدراسكككة وتسكككاعد على تحدلأد المفاهيم ةشككككل دقيق. فيما لألي أهم اللأعرلأفات الإجراقية المسكككلأخدمة في هذا 

 البحث:

 علامي:الخطاب الإ -1

لأعُرف الخطاب الإعلامي " ةأ ه مجموعة الرسكككاقل والأفكار اللأي لألأم توصكككيلها عبر وسكككاقل الإعلام 

المخلألفة  ةما في ذلك اللألفزلأور  والصحع  ووساقل اللأواصل الاجلأماعي  حول موضوع معين"  مثل أحداث 

 (167  صفحة 2018)جاةري  غزة في هذه الحالة. 

 اتجاهات الجمهور: -2

تشُككككككير اتجاهات الجمهور للى المواقع والآرا  اللأي لألأبناها الأفراد تجاه موضككككككوع معين  ةنا ي على 

المعلومات اللأي لألألقو ها من وسككككاقل الإعلام أو اللأجارب الشككككخصككككية. في هذا البحث  سككككنركز على اتجاهات 

 (55  صفحة 2020)العلي   الجمهور العراقي تجاه أحداث غزة. 

 البيانات : سابعا : أدوات جمع

تعلأبر أدوات جمع البيا ات من العناصكككر الأسكككاسكككية في أي ةحث  حيث تسكككاهم في تجميع المعلومات 

سلأخدام مجموعة ملأنوعة من الأدوات لجمع  سيلأم ا سة الموضوع المسلأهدف. في هذا البحث   الضرورلأة لدرا

تأثير الخطاب الإعلامي للقنوات العراقية على اتجاهات الجم يا ات حول  هور تجاه أحداث غزة. فيما لألي الب

 الأدوات اللأي سيلأم اسلأخدامها:
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تعُلأبر الاسككلأبيا ات أداة شككاقعة لجمع البيا ات الكمية  حيث تحلأوي على مجموعة من الأسككالة الاسععتبيانات: -1

اللأي لأجيت عليها المشككاركور ةشكككل منهجي. سككلألأضككمن الاسككلأبيا ات أسككالة مغلقة )االأيار من ملأعدد( وأسككالة 

 (56  صفحة 2019)الشمري   ة لجمع هرا  الجمهور حول اللأغطية الإعلامية لأحداث غزة. مفلأوح

:الخصائص 

.سهولة اللأحليل: لأمكن تحليل البيا ات الكمية ةشكل لحصاقي للأقدلأم  لأاقج موثوقة 

.تغطية واسعة: لأمكن توزلأع الاسلأبيا ات على عينة كبيرة من الجمهور 

 ي والقنوات الفضائيةالمبحث الثاني : الخطاب الإعلام

 أولا :  الخطاب الإعلامي:

 تعريف الخطاب الإعلامي: -1 

الخطاب الإعلامي : "هو وسككككككيلة لنقل الأفكار والمعلومات من الال وسككككككاقل الإعلام للى الجمهور. 

لأعلأبر الخطاب الإعلامي أداة فعالة للأشكككككككيل الآرا  والمواقع  حيث لأظُهر كيع لأمكن للإعلام أر لأ ثر على 

لإعلامي هو كل ما لأقُدم المجلأمع ولأشككككل تصكككورات الأفراد حول القضكككالأا المخلألفة. لأمكن القول لر الخطاب ا

)الباز من محلأو  في سككيا  لعلامي  ولأشككمل الأابار  المقالات  البرامج اللألفزلأو ية  واللأغطيات الإابارلأة". 

 (67  صفحة 2022  

:مكو ات الخطاب الإعلامي 

   المحلأو : لألأضككككمن المعلومات الأسككككاسككككية والموضككككوعات المطروحة. لأمكن أر لأكور هذا المحلأو

ي  ملأ ي.موضوعيا ي عا فيا  حيزاي  أو لأحمل  اةعا

  السككيا : لأشككير للى الظروف المحيطة ةالإعلام )مثل الأحداث السككياسككية  الاجلأماعية  أو الثقافية( اللأي

 ت ثر على تفسير الرسالة.

  ا في كيفية ا كبيري الأسلوب: لألأضمن اللغة  الصور  والرموز المسلأخدمة في الخطاب  واللأي تلعت دوري

 تلقي الرسالة.

 جمهور: لألأأثر الخطاب الإعلامي ةمسكككلأو  المعرفة والخلفية الثقافية للجمهور المسكككلأهدف  مما لأحدد ال

 كيفية تفاعلهم مع المحلأو .

  الوسككككككيلة: القناة المسككككككلأخدمة لنقل الخطاب  سككككككوا  كا ت تلفزلأو ية  رقمية  أو مطبوعة  لكل منها

 (47  صفحة 2020)المحسن    تأثيراتها الخاصة.

ب الإعلامي:و اقع الخطا 

.قل المعلومات: لأقوم الإعلام ةلأقدلأم المعلومات ةشكل دقيق  مما لأساعد الجمهور على فهم الأحداث الجارلأة  
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.اللأثقيع: لأعُلأبر الإعلام مصدراي للمعرفة حول قضالأا مجلأمعية وثقافية هامة  ولأعزز الوعي العام 

مواقع محددة  مما لأسككاهم في تشكككيل الرأي  اللأوجيه: لأعمل على تشكككيل هرا  الجمهور وتحفيزهم على اتخاذ

 العام.

.اللأعباة: لأمكن اسلأخدام الخطاب الإعلامي لدعوة الجمهور لللأحرك أو الا خرا  في قضالأا معينة 

:أنواع الخطاب الإعلامي 

 الخطاب الإاباري: لأعلأمد على تقدلأم المعلومات ةشكككككككل مباشككككككر وموضككككككوعي  مع اللأركيز على الحقاقق

 والأحداث.

.الخطاب اللأحليلي: لألأناول تفسير الأحداث وتأثيراتها  ولأسلأخدم اللأحليل العميق للأقدلأم رؤ  جدلأدة 

 الخطاب اللأعبوي: لأسلأهدف تحفيز المشاعر والاهلأمام ةقضية معينة  وغالبيا ما لأسلأخدم في الحملات السياسية

 والاجلأماعية.

تأثير الخطاب الإعلامي في تشكيل الاتجاهات 

 الإعلامي القدرة على تشكيل الاتجاهات من الال:لأملألك الخطاب 

 الإ ار الإعلامي: الطرلأقة اللأي لألأم ةها تقدلأم القضية )مثل الإ ار الإلأجاةي أو السلبي( ت ثر في كيفية لدراك

 الجمهور لها.

.االأيار الكلمات: الكلمات والعبارات المسلأخدمة لأمكن أر ت ثر في اسلأجاةة الجمهور العا فية والفكرلأة 

.اللأكرار: اللأكرار في عرض المعلومات لأساعد في تعزلأز وجهات النظر ولأساهم في ترسيخها 

:أمثلة على تأثير الخطاب الإعلامي 

  الأزمات السكككياسكككية: لأمكن أر لأ دي الخطاب الإعلامي للى تضكككخيم أو تقليل من أهمية الأحداث  مما

 لأ ثر على سلوك الناابين والموا نين.

 :الال النزاعات  قد لأسُلأخدم الخطاب الإعلامي لللأعباة أو ل هار موقع معين  حالات الحرب والنزاع

 (71  صفحة 2023)سالم    تجاه أ راف النزاع.

 ثانيا :  القنوات الفضائية:

 أهمية القنوات الفضائية: -1

ا في العصككككر الحدلأث  حيث تلعت دوراي  ي في تعلأبر القنوات الفضككككاقية واحدة من الوسككككاقل الأكثر تأثيري رقيسككككيا

تشكيل الوعي العام وتوجيه النقاشات حول القضالأا السياسية والاجلأماعية. تلأيح هذه القنوات للجمهور الا لاع 

 على الأابار المحلية والدولية ةشكل لحظي  مما لأساعد على تعزلأز فهمهم للأحداث المهمة.

 القنوات الفضائية العراقية: -2
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 تلأواجد في العرا  مجموعة من القنوات الفضاقية اللأي تلأناول الأابار المحلية والعرةية  ومن أةرزها: 

 :هي  ) 131 ص   2024 الازلأرجاوي ( لأعرفها كما العراقية الفضكككككاقية القنوات تعريف قناة العراقية :

 العراقي  الجمهور الى والموجهة اارجه  او دااله من وتبث العرا   في الفضاقية المسجلة القنوات جميع"

  شراتها او ةبرامجها

 اصكككحاب او الاحزاب قبل من ااصكككة مشكككارلأع شككككل على 2003 عام ةعد اغلبها تأسكككا واللأي الاابارلأة 

 رؤوس

 الرسمي الخطاب وتلأبنى العراقية  للحكومة تاةعة ا ها اذ رسمية  شبه "العراقية" فضاقية ةاسلأثنا  الاموال 

 (418  صفحة 2024)عليوي   .للدولة

:قناة العراقية 

. الوصع: القناة الرسمية للدولة العراقية  وتعلأبر من أقدم القنوات في العرا 

.اللأوجه: تسعى للأقدلأم أابار محالأدة  لكن في ةعض الأحيار قد تلأأثر ةمواقع الحكومة 

  قناة ) ةرامج حوارلأة  وتغطيات ااصككة للأحداث السككياسككية والاجلأماعية.المحلأو : تشككمل  شككرات الأابار

 (2024   العراقية

:قناة النهار 

.الوصع: قناة فضاقية ااصة تركز على الأابار السياسية والاقلأصادلأة والاجلأماعية 

.اللأوجه: تسعى للأقدلأم تغطيات شاملة وتحليلات عميقة للأحداث 

(2024  قناة النهار) رلأر ميدا ية  وأابار عاجلة.المحلأو : تقدم ةرامج حوارلأة  تقا 

:قناة المسار 

.الوصع: قناة فضاقية تركز على الأحداث الإقليمية والدولية  ااصة القضالأا الساانة مثل الصراع في غزة 

.اللأوجه: تلأيح مساحة لعرض وجهات  ظر ملأعددة  مما لأسهم في لثرا  النقاع العام 

(2024  قناة المسار) ية  مقاةلات مع ابرا   وتغطيات ميدا ية.المحلأو : تشمل تحليلات سياس 

:قناة السومرلأة 

.الوصع: قناة ااصة تقدم تغطية شاملة للأابار العراقية والعرةية 

.اللأوجه: تركز على تقدلأم الأابار الميدا ية واللأحليلات السياسية 

 .(2024   قناة السومرلأة)المحلأو : تشمل  شرات أابار  ةرامج حوارلأة  ومناقشات حول القضالأا الراهنة 

:5قناة دجلة 

.الوصع: قناة عراقية ااصة تقدم ةرامج سياسية واجلأماعية ملأنوعة 
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.اللأوجه: تهلأم ةلأقدلأم أابار ملأواز ة مع اللأركيز على اللأحليلات 

 (2024)قناة دجلة,  وأابار عاجلة. المحلأو : ةرامج حوارلأة  تقارلأر 

 أساليب تقديم المحتوى: -3

 تسلأخدم القنوات الفضاقية مجموعة ملأنوعة من الأساليت للأقدلأم المحلأو   ومن أهمها:

.اللأصولأر المباشر: لألأم اسلأخدامه لنقل الأحداث فور وقوعها  مما لأمنح الجمهور لحساسيا ةالواقع 

 من موقع الحدث  حيث لألأم  قل الصور واللأفاصيل ةشكل مباشر.اللأقارلأر الميدا ية: تشمل تغطيات 

 ساعد الجمهور على سلأضافة ابرا  للأحليل الأحداث من زوالأا مخلألفة  مما لأ سية: حيث لألأم ا سيا اللأحليلات ال

 فهم السياقات الأعمق.

.المناقشات الحوارلأة: تسمح ةطرح وجهات  ظر ملأعددة وتبادل الآرا  حول القضالأا الراهنة 

 تأثير القنوات الفضائية على الجمهور: -4

تلأأثر توجهات الجمهور ةشكككل كبير ةالمحلأو  الذي تقدمه القنوات الفضككاقية  وهناك عدة عوامل ت ثر في هذا 

 اللأأثير:

 . الإ ار الإعلامي: لألأضككككككمن كيفية عرض الأابار  ةما في ذلك اللأركيز على جوا ت معينة أو تغافل أار

 تشكيل الآرا  ةطرلأقة معينة.لأمكن أر لأ دي هذا للى 

.االأيار المصادر: مصداقية المصادر اللأي تسلأند لليها القناة ت ثر على كيفية اسلأجاةة الجمهور للمعلومات 

 اللغة والأسككككلوب: االأيار اللغة والأسككككلوب لهما تأثير كبير على كيفية اسككككلأيعاب الجمهور للمعلومات  حيث

 عينة.لأمكن أر تثير ةعض العبارات ردود فعل م

 التحليل النفسي والاجتماعي لتأثير الخطاب الإعلامي: -5

لأمكن النظر للى تأثير القنوات الفضكككككاقية من منظور  فسكككككي واجلأماعي  حيث تلعت وسكككككاقل الإعلام 

ا في تشكككككيل الهولأات الثقافية والسككككياسككككية. لأسككككاهم الخطاب الإعلامي في ةنا  تصككككورات الجمهور حول  دوري

 لأسبت في:الصراع في غزة  وقد لأ

 .تشكيل ا طباعات مسبقة: ت ثر الأابار المقدمة على كيفية رؤلأة الجمهور للقضية 

 .تعزلأز الا لأما ات: لأمكن أر لأ دي الخطاب للى تعزلأز الا لأما  القومي أو الإقليمي 

تحفيز الفعل الاجلأماعي: قد لأ دي اللأأثير الإعلامي للى تحفيز الجمهور للمشككككاركة في النشككككا ات الاجلأماعية 

والسياسية. تعلأبر القنوات الفضاقية من الأدوات الأساسية اللأي تسهم في تشكيل الرأي العام وتوجيهه  ااصة 

ات للمعلومات  لأمكن فهم اللأأثير العميق في قضكككككككالأا مثل أحداث غزة. من الال تحليل كيفية تقدلأم هذه القنو

 الذي تمارسه على اتجاهات الجمهور وتشكيل هراقه. 
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 البيانات الاساسية للعينة -المبحث  الثالث : الاستبيان ـ نتائج البحث ـ مقترحات البحث 

 ( يوضح توزيع وحدات العينة حسب متغير العمر1جدول )

 

 

 

 

العينة تركز ةشككككككل كبير على هذه الفاة  مما لأشكككككير للى  : سعععععنة 44و  25التركيز على الفئة العمرية بين -

 .اسلأهداف الأفراد في مرحلة النضج المهني  ااصة من شرلأحة الأساتذة الجامعيين

ا قد لأكور  لأيجة لسككياسككة محددة  18عدم وجود مشككاركين أقل من  :سععنة 18العمرية تحت غياب الفئات - عامي

 .في االأيار العينة أو لأر موضوع البحث غير مناست لهذه الفاة

قلة عدد المشككاركين من هذه الفاة قد تعني أر العينة غير شككاملة لجميع : سععنة 45تمثيل ضعععيف لمن هم فو  -

 .وجه ةشكل ااص للأساتذة الجامعيين الأصغر سنياالأعمار  أو أر البحث م

ةنا ي على هذه الملاحظات  سككيكور من المفيد تحليل أسككباب هذا اللأوزلأع غير الملأوازر في الفاات العمرلأة لفهم 

 تأثيره على  لأاقج الدراسة

 ( يبين توزيع أفراد العينة بحسب الجنس2جدول )

 % التكرارات ( الجنس2جدول )

 34.66 52 ذكر

 65.33 98 انثى

 %100 150 المجموع

 

 :تحليل اللأوزلأع الجنسا ي في العينة البحثية اللأكرارات

 فرديا 150 :فرديا : لجمالي العينة 98 :فرديا : الإ اث 52 :الذكور

  %65.33 :الإ اث  %34.66 : الذكور :النست الماولأة

 :الكككككككككككككككككككككككككككككككككككككككككككككككككلأكككككككككككككككككككككككككككككككككككككككككككككككككحكككككككككككككككككككككككككككككككككككككككككككككككككلكككككككككككككككككككككككككككككككككككككككككككككككككيكككككككككككككككككككككككككككككككككككككككككككككككككل

ا ةين الجنسكككين  حيث  تشككككل الإ اث الأغلبية ةنسكككبة ملحو ة. قد لأكور ذلك  لأيجة لأظُهر اللأوزلأع تفاوتيا واضكككحي

لاالأيار العينة من مجلأمع أو مجال معين لأضككككككم عدديا أكبر من الإ اث  أو ةسككككككبت عوامل أار  ت ثر على 

 .اللأوزلأع الجنسين

 % التكرارات (  الفئة العمرية1جدول )

25-34 83 5.335 

35-44 59 39.33 

 5.33 8 وما فو  45

 %100 150 المجموع
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 :الاسككككككككككككككككككككككككككككككككككككككككككككككككككككككككككككككككلأككككككككككككككككككككككككككككككككككككككككككككككككككككككككككنككككككككككككككككككككككككككككككككككككككككككككككككككككككككككلأككككككككككككككككككككككككككككككككككككككككككككككككككككككككككا 

اصكككاقص معينة لأمكن أر لأ ثر هذا اللأوزلأع على تحليل البيا ات والاتجاهات المرتبطة ةالجنا  مما قد لأعكا 

 .للمجموعة اللأي تم دراسلأها  مثل تخصص دراسي أو ةياة عمل لأغلت فيها الحضور النساقي

 ( يوضح توزيع وحدات العينة حسب المستوى التعليمي3جدول )

 (3جدول )

 المستوى التعليمي

 % التكرارات

 26.66 40 ماجستير

 73.33 110 دكتوراه

 %100 150 المجموع

 
 العينة حسب المستوى التعليميتحليل توزيع 

 %73.33 أفراد  110 :دكتوراه:  %26.66 فرديا 40 :ماجستير :التوزيع التعليمي

 :العععععععععععععععععععععععععععععععععععععععععععععععععتعععععععععععععععععععععععععععععععععععععععععععععععععحعععععععععععععععععععععععععععععععععععععععععععععععععلعععععععععععععععععععععععععععععععععععععععععععععععععيعععععععععععععععععععععععععععععععععععععععععععععععععل

لألأضح أر الغالبية العظمى من المشاركين لأحملور شهادة الدكلأوراه  مما لأعكا تركيز العينة على الأفراد ذوي 

الماجسلأير  مما لأشير للى ا لأقا  العينة من مجلأمع أكادلأمي  اللأعليم العالي. كما لا توجد أي فاات أقل من مسلأو 

 .أو مهني ملأقدم

 :الاسعععععععععععععععععععععععععععععععععععععععععععععععععععععععععععععععتععععععععععععععععععععععععععععععععععععععععععععععععععععععععععنععععععععععععععععععععععععععععععععععععععععععععععععععععععععععتععععععععععععععععععععععععععععععععععععععععععععععععععععععععععا 

العينة تلأكور ةالكامل من أفراد ذوي مسلأولأات تعليمية عالية  وهو ما قد لأ ثر على  لأاقج الدراسة ولأجعلها أكثر 

 .ارتبا يا ةهذه الفاة دور تمثيل لمسلأولأات تعليمية أقل

 أفراد العينة بحسب المهنة ( يبين توزيع4جدول )

 % التكرارات (  الفئة العمرية4جدول )

 26.66 40 ماجستير

 73.33 110 دكتوراه

 %100 150 المجموع

 
 تحليل متابعة القنوات لأحداث غزة

أقل  المسارو دجلة  ةينما سجلت النهارو السومريةفي الصدارة  تليها  العراقيةجا ت  :القنوات الأكثر متابعة

 . سبة ملأاةعة

 :أنماط المتابعة

 (  مما لأدل على اهلأمام كبير ةالأحداث%55.3هي الأكثر شيوعيا ) المتابعة اليومية. 
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  (%31.3) جا ت في المرتبة الثا ية عدة مرات في الأسبوعالملأاةعة. 

 :الاسعععععععععععععععععععععععععععععععععععععععععععععععععععتعععععععععععععععععععععععععععععععععععععععععععععنعععععععععععععععععععععععععععععععععععععععععععععتعععععععععععععععععععععععععععععععععععععععععععععاجعععععععععععععععععععععععععععععععععععععععععععععات

 .تككككفضككككككككككيككككل الككككقككككنككككوات الككككعككككراقككككيككككة لأككككعكككككككككا ثككككقككككة الككككجككككمككككهككككور ةككككمصككككككككككداقككككيككككلأككككهككككا 

 .لأكككفضكككككككككلكككور الكككمكككلأكككاةكككعكككة الكككيكككومكككيكككة  مكككا لأكككدل عكككلكككى أهكككمكككيكككة الكككقضكككككككككيكككةمكككعكككظكككم الأفكككراد  

 .ضعع ملأاةعة ةعض القنوات لأشير للى ضرورة تحسين اسلأراتيجياتها الإعلامية 

 :العععععععععععععععععععععععععععععععععععععععععععععععععععععععععتعععععععععععععععععععععععععععععععععععععععععععععععععععععععععو عععععععععععععععععععععععععععععععععععععععععععععععععععععععععععععععيعععععععععععععععععععععععععععععععععععععععععععععععععععععععععات

 .عككككلككككى الككككقككككنككككوات الأقككككل مككككلأككككاةككككعككككة تككككعككككزلأككككز تككككغككككطككككيككككلأككككهككككا لككككجككككذب جككككمككككهككككور أوسككككككككككع

 .الولا  الجماهيرياللأركيز على اللأغطيات اليومية في القنوات الأكثر مشاهدة للأعزلأز اللأأثير و

 ( 6جدول )

 يبين آراء العينة حول معدل مشاهدتك للأخبار حول احداث غزة في الأسبوع.

 % التكرارات (  الاجابات6جدول )

 46.66 70 يوميا

 30 45 عدة مرات في الأسبوع

 20 30 مرة واحدة في الأسبوع

 3.33 5 نادرا

 %100 150 المجموع

 :نتائج الاستطلاع

   ا ) 70 :يوميا ا واسعيا –( %46.66شخصي  .النسبة الأكبر  مما لأعكا اهلأمامي

 ا ) 45 :عدة مرات في الأسبوع  .ملأاةعة ملأوسطة للأحداث –( %30شخصي

 ا ) 30 :مرة واحدة في الأسبوع  .اهلأمام أقل ةالأابار –( %20شخصي

   قلة اهلأمام أو ا شغال ةأمور أار  –( %3.33أشخاص ) 5 :نادرا. 

 :الاسعععععععععععععععععععععععععععععععععععععععععععععععععععتعععععععععععععععععععععععععععععععععععععععععععععنعععععععععععععععععععععععععععععععععععععععععععععتعععععععععععععععععععععععععععععععععععععععععععععاجعععععععععععععععععععععععععععععععععععععععععععععات

 .الكككككمكككككلأكككككاةكككككعكككككة الكككككيكككككومكككككيكككككة هكككككي الأعكككككلكككككى  مكككككا لأكككككدل عكككككلكككككى أهكككككمكككككيكككككة الكككككقضكككككككككككيكككككة 

ا 76.66%  ا عككككالككككيككككي  .مككككن الككككعككككيككككنككككة تككككلأككككاةككككع الأاككككبككككار ةككككا ككككلأككككظككككام  مككككمككككا لأككككعكككككككككا وعككككيككككي

 .لدلأهم ملأاةعة ضككككككعيفة أو ملأقطعة  رةما ةسككككككبت ا شككككككغالهم أو اعلأمادهم على مصككككككادر أار  23.33% 

 .م الأفرادالأحداث تعُلأبر محورلأة في المجلأمع  حيث تثير اهلأمام معظ 

 :العععععععععععععععععععععععععععععععععععععععععععععععععععععععععتعععععععععععععععععععععععععععععععععععععععععععععععععععععععععو عععععععععععععععععععععععععععععععععععععععععععععععععععععععععععععععيعععععععععععععععععععععععععععععععععععععععععععععععععععععععععات

 .لككككككجككككككذب الككككككفككككككاككككككات الأقككككككل مككككككلأككككككاةككككككعككككككة تعععععععععععععزيععععععز الععععععتععععععوعععععععيععععععة الإعععععععلامععععععيععععععة ��
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 .% لمعرفة ما لذا كا وا لأعلأمدور على مصككككككادر ةدلألة3.33لفاة الـكككككككككككك  تحليل أسععععععباب ضعععععععف المتابعة ��

 .مثل وساقل اللأواصل الاجلأماعي للوصول للى جمهور أوسع تنويع منصات الأخبار ��

( يبين آراء العينة في ما هي وسائل الاعلام الاخرى التي تتابعها للحصول على معلومات عن 7جدول )

 غزة.

 (  القنوات7جدول )

 التكرارات

 يوميا
عدة مرات 

 في الاسبوع

مرة واحدة 

 في الاسبوع
 المجموع نادرا

 30 1 4 5 20 مواقع إخبارية

شبكات التوا ل الاجتماعي) 

 تويتر،انستغرام(فيسبوك، 
50 20 10 0 80 

 10 0 0 5 5 تطبيقات الاخبار

 30 0 1 9 20 مدونات او قنوات يوتيوب

 0 0 0 0 0 أخرى

 150 1 15 39 95 المجموع

 
 استطلاع آراء العينة حول وسائل الإعلام لمتابعة أخبار غزة

 :أبعععععععععععععععععععععععععععععععععععععععرز العععععععععععععععععععععععععععععععععععععععنعععععععععععععععععععععععععععععععععععععععتعععععععععععععععععععععععععععععععععععععععائعععععععععععععععععععععععععععععععععععععععج

ا  حيث لألأاةعها  شععبكات التوا ععل الاجتماعي   50)فيسككبوك  تولألأر  ل سككلأغرام( هي المصككدر الأكثر اسككلأخدامي

ا ا يععععععععومععععععععيعععععععع   .  مككككككككمككككككككا لأككككككككجككككككككعككككككككلككككككككهككككككككا الككككككككوسكككككككككككككيككككككككلككككككككة الأهككككككككمشعععععععععععععخصععععععععععععع 

ا لكل  20تأتي في المرتبة الثا ية  ةملأاةعة لأومية من  المواقع الإخبارية والمدونات/قنوات يوتيوب  شععععععخصعععععع 

 .مععععععععععععععععععععععععععععععععععععععععععععععععععععععععععععععنععععععععععععععععععععععععععععععععععععععععععععععععععععععععععععععهععععععععععععععععععععععععععععععععععععععععععععععععععععععععععععععمعععععععععععععععععععععععععععععععععععععععععععععععععععععععععععععا

 .  مما لأعكا قلة الاعلأماد عليهامسععععععتخدمين فق  10لدلأها ملأاةعة ضككككككعيفة جديا  ةوجمالي  تطبيقات الأخبار 

لم لألأم الإةلاغ عن اسكككلأخدامها  هاقييا  مما لأدل على تركيز الجمهور على المنصكككات الرقمية  الوسعععائل الأخرى 

 .الشكككككككككككككككككككككككككككككككككككككككككككككككككككككككككككككككككككككككككككككككككككككاقكككككككككككككككككككككككككككككككككككككككككككككككككككككككككككككككككككككككككككككككعكككككككككككككككككككككككككككككككككككككككككككككككككككككككككككككككككككككككككككككككة

ا الأخبار يومي ا 95  حيث لألأاةع المتابعة اليومية مرتفعة  ا ةالأحداث  مما لأعكشخص  ا كبيري  .ا اهلأمامي

ا لسرعلأها وسهولة الوصول لليها شعبية شبكات التوا ل الاجتماعي  تجعلها المصدر الأساسي للأابار   ظري

ا المواقع الإخبارية والمدونات/يوتيوب, تطبيقات الأخبار تعاني من , لا تزال تحظى ةاهلأمام لكنها أقل تأثيري

الاتجاه العام يميل إلى الوسائل الرقمية  ,ة للى تحسين جاذةيلأها للجمهور  ما لأشير للى الحاجضعف الاستخدام

 .  مما لأعكا تغير أ ما  اسلأهلاك الأابار لد  الأفرادالتفاعلية

 القسم الثالث: تقييم الخطاب الاعلامي
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 ( يبين آراء العينة حول كيفية تقييم جودة المعلومات التي تقدمها القنوات حول احداث غزة8جدول )

 % التكرارات (  الإجابات8جدول )

 20 30 عالية

 69.33 104 متوسطة

 6.66 10 منخفضة

 4 6 منخفضة جدا

 %100 150 المجموع

 

 استبيان جودة المعلومات في القنوات الإعلامية حول أحداث غزة

 :نععععععععععععععععععععععععععععتععععععععععععععععععععععععععععائععععععععععععععععععععععععععععج الاسعععععععععععععععععععععععععععععععععتععععععععععععععععععععععععععععبععععععععععععععععععععععععععععيععععععععععععععععععععععععععععان

 .المقدمة ملأوسككككككطة الجودةالغالبية تر  أر المعلومات  –( %69.33أشككككككخاص ) 104 :جودة متوسععععععطة 

ا ) 30 :جودة عععاليععة   . سككككككبككة جيككدة تر  أر القنوات تقككدم معلومككات دقيقككة وموثوقككة –( %20شككككككخصكككككككي

 . سككككككبكككة قليلكككة تر  أر جودة المعلومككات غير كككافيكككة –( %6.66أشككككككخكككاص ) 10 :جودة منخفضععععععععة 

 .وثو أقلية تعلأبر أر المحلأو  ضعيع جديا وغير م –( %4أشخاص ) 6 :جودة منخفضة جد ا 

 :الاسعععععععععععععععععععععععععععععععععععععععععععععععععععتعععععععععععععععععععععععععععععععععععععععععععععنعععععععععععععععععععععععععععععععععععععععععععععتعععععععععععععععععععععععععععععععععععععععععععععاجعععععععععععععععععععععععععععععععععععععععععععععات

امتوسععععععطعععةالغكككالبيكككة تر  أر جودة المعلومكككات  ��  .  ممكككا لأشككككككير للى رضككككككككا  سككككككبي لكنكككه ليا تكككامكككي

 .  مككمكككا لأككعكككككا تككقكككدلأككر الككبككعككض لككجككهككود الككقككنككوات الإعككلامككيكككةلعععديععهععم رأ  إيععجعععابععي 20% ��

 .عن جودة المعلومكككات  ممكككا لأكشكككككككع عن فجوات في  قكككل الأابكككار غير راضعععععععين 10.66% ��

 .  لكنه لألأوقع تحسينات في الدقة والمصداقيةرأي ا معتدلا  مع ميل طفيف للإيجابيةالجمهور لألأبنى  ��

 :العععععععععععععععععععععععععععععععععععععععععععععععععععععععععتعععععععععععععععععععععععععععععععععععععععععععععععععععععععععو عععععععععععععععععععععععععععععععععععععععععععععععععععععععععععععععيعععععععععععععععععععععععععععععععععععععععععععععععععععععععععات

 .لككككككلأككككككعككككككزلأككككككز ثككككككقككككككة الككككككجككككككمككككككهككككككور تععععععحسععععععععععععيععععععن جععععععودة ودقععععععة الععععععمعععععععععععععلععععععومععععععات 

عف  نقعععاط الضععععععع لجعععة  خفضكككككككككة مععععا ن م جودة ةكككأ هكككا  ل يم ا ي ق لأ ل ين  لمشكككككككككارك ةعض ا فعكككت  لأي د ل  .ا

 أعلى النموذ .تلبي تطلعات المشاهدلأن المخلألفين نةالتركيز على تقديم تغطية دقيقة ومتواز 

 ( يبين مدى توازن الاحداث التي تقدمها القنوات من حيث التحيز لصالح جهه معينة9جدول )

 ( اسماء التغطية9جدول )

 التكرارات

 غير راضٍ  محايد راضٍ  راضٍ جدا

غير 

 راضٍ 

 جدا

 المجموع
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 50 1 4 10 30 5 التغطية متوازنة بالكامل

هناك تحيز بسي  لصالح 

 جهة معينة
30 10 5 5 0 50 

التغطية متحيزة بشكل كبير 

 لصالح جهه معينة
28 10 5 2 0 45 

 5 0 0 1 3 1 لا ادر 

 150 1 11 21 53 64 المجموع

 
 استبيان رضا الجمهور عن التغطية الإعلامية لأحداث غزة

 :تععععععععععععععععحععععععععععععععععلععععععععععععععععيععععععععععععععععل الععععععععععععععععفععععععععععععععععئععععععععععععععععات الععععععععععععععععرئععععععععععععععععيسععععععععععععععععععععععيععععععععععععععععة

  مما لأدل على قبول واسككع لهذا راضععون أو راضععون جد ا 35مشككاركيا  منهم  50 :التغطية المتوازنة بالكامل 

 .الكككككككككككككككككككككككنكككككككككككككككككككككككوع مكككككككككككككككككككككككن الكككككككككككككككككككككككلأكككككككككككككككككككككككغكككككككككككككككككككككككطكككككككككككككككككككككككيكككككككككككككككككككككككة

  مما لأشير للى أر اللأحيزّ البسيط لا لأ ثر منهم راضون أو راضون جد ا 40مشاركيا  حيث  50 :تحيزّ بسي  

ا عككككككككككككككككلككككككككككككككككى رضكككككككككككككككككككككا الككككككككككككككككجككككككككككككككككمككككككككككككككككهككككككككككككككككور  .كككككككككككككككككثككككككككككككككككيككككككككككككككككري

  مما لأعكا تقبلاي مرتفعيا حلأى عند وجود ضععون جد امنهم راضععون أو را 38مشككاركيا  حيث  45 :تحيزّ كبير 

ز واضكككككككككككككككككككككككككككككككككككككككككككككككككككح  .تكككككككككككككككككككككككككككككككككككككككككككككحكككككككككككككككككككككككككككككككككككككككككككككيكككككككككككككككككككككككككككككككككككككككككككككّ

 .مشاركين فقط  مما لأشير للى قلة عدم الاكلأراث ةالقضية 5 :غير مهتمين )لا أدر ( 

 :تععععععععععععععععععععععععععععحععععععععععععععععععععععععععععلععععععععععععععععععععععععععععيععععععععععععععععععععععععععععل الععععععععععععععععععععععععععععتععععععععععععععععععععععععععععكععععععععععععععععععععععععععععرارات

  مما لأعني أر الا طباع العام (53) راضٍ و (64) راضٍ جد االفالأار الأكثر تمثيلاي هما  :الأغلبية راضعععععون ��

 .للأكككككككككككككككككككككككككككككككككككككككككككككككككككككككككككككككككككككككككككككككككجكككككككككككككككككككككككككككككككككككككككككككككككككككككككككككككككككككككككككككككككككاةكككككككككككككككككككككككككككككككككككككككككككككككككككككككككككككككككككككككككككككككككي

ا( 21الععععععععععمععععععععععحععععععععععايععععععععععدون )   .لأشكككككككككككككككككككككككككككلككككككككككور أقككككككككككلككككككككككيككككككككككة مشععععععععععععععععاركعععععععععع 

  مما لأعكا ا خفاض اللأذمر مشارك ا )غير راضٍ أو غير راضٍ جد ا( 12فقط  :النسبة السلبية ضعيفة جد ا ��

 .من اللأغطية

 :الاسعععععععععععععععععععععععععععععععععععععععععععععععععععتعععععععععععععععععععععععععععععععععععععععععععععنعععععععععععععععععععععععععععععععععععععععععععععتعععععععععععععععععععععععععععععععععععععععععععععاجعععععععععععععععععععععععععععععععععععععععععععععات

 .معظم المشككككككككاركين راضككككككور عن اللأغطيككة ةغض النظر عن مسككككككلأو  اللأحيزّ :التوجععه العععام إيجععابي. 1

 .  مكككمكككا لأككك ككككد أهكككمكككيكككة الكككحكككيكككادلأكككة فكككي الإعكككلامتعععغعععطعععيعععة العععمعععتعععوازنعععة هعععي الأكعععثعععر قعععبعععولا  . لععع2

ا للرضععععععا. 3  .  حيث أةد  العدلأد من المشككككككاركين تقبلاي حلأى عند وجود تحيزّ واضككككككحلتحيزّ ليس عائق ا كبير 

ا قلة غير الراضين .4  .تشير للى أر رضا الجمهور عن اللأغطية الإعلامية مرتفع عمومي
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 :العععععععععععععععععععععععععععععععععععععععععععععععععععععععععتعععععععععععععععععععععععععععععععععععععععععععععععععععععععععو عععععععععععععععععععععععععععععععععععععععععععععععععععععععععععععععيعععععععععععععععععععععععععععععععععععععععععععععععععععععععععات

ا لكككككلكككككجكككككمكككككهكككككور لاسعععععععععععتعععععمعععععرار فعععععي العععععتعععععوازن الإععععععلامعععععيا   .لأ كككككه الأككككككثكككككر جكككككذةكككككي

ز الععععبسععععععععععيعععع    .لككككلأككككفككككادي أي تككككأثككككيككككر عككككلككككى الككككثككككقككككة الإعككككلامككككيككككة تععععقععععلععععيععععل الععععتععععحععععيععععّ

 .لضمار مصداقية القنوات الإعلامية وزلأادة ثقة الجمهور تعزيز الشفافية في التغطية 

 عن التحليلات المقدمة من القنوات العراقية حول الاحداث( يبين مدى رضى افراد العينة 10جدول )

 % التكرارات ( الإجابات10جدول )

 24 36 راضٍ جدا  

 29.33 44 راضٍ 

 28 42 محايد

 16.66 25 غير راضٍ 

 2 3 غير راضٍ جدا  

 %100 150 المجموع

 

العراقيعععة للأحعععداث. تبين أن فرد ا حول التحليلات التي تقعععدمهعععا القنوات  150( آراء 10يظُهر الجعععدول )

% فق  غير 18.66% موقف ا محايد ا، و28% من العينة راضععععععون عن هحه التحليلات، بينما أ هر 53.33

 راضين.

 النتائج الرئيسية:

 غالبية الجمهور تميل للرضا  لكن  سبة الحياد مرتفعة.

  سبة غير الراضين منخفضة  مما لأشير للى قبول عام لللأحليلات.

 هناك مجال للأحسين جودة المحلأو  اللأحليلي لزلأادة الرضا وتقليل الحياد.لا لأزال 

 :التو يات

 تعزلأز  قا  القوة في اللأحليلات اللأي تلقى قبولاي واسعيا.

ا وجاذةية.  دراسة أسباب الحياد والعمل على جعل المحلأو  أكثر وضوحي

 والشفافية.تحسين جودة اللأحليل والاسلأعا ة ةخبرا  لزلأادة الموثوقية 

 الإعلاميالقسم الرابع: تأثير الخطاب 
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 ( يبين اثر الخطاب الاعلامي على مواقف الافراد من القضية الفلسطينية.11جدول )

 (11جدول )

 اسماء التغطية

 التكرارات

 غير راضٍ  محايد راضٍ  راضٍ جدا

غير 

راضٍ 

 جدا

 المجموع

 

اثر كبير في تعميق قناعاته 

 الشخصية
7 7 3 2 1 20 

اثر بشكل بسي  ولكن غير 

 جحر 
18 19 9 3 1 50 

اثر من خلال تقديم معلومات 

 جديدة
35 15 20 5 0 75 

 5 0 0 2 0 3 لم يؤثر على موقفي اطلاقا  

 150 2 10 34 41 63 المجموع

 

 104( أن الخطاب الإعلامي كان له تأثير إيجابي ملحو  على مواقف الأفراد، حيث أبدى 11يظُهر الجدول )

( رضا بدرجات متفاوتة، بينما بقيت نسبة غير الراضين أو غير المتأثرين منخفضة جد ا %69.3أشخاص )

ا فق (. 12)  شخص 

 أبرز النتائج:

ا  حيث عبر  ا عن رضككككاهم  مما لأبرز أهمية المحلأو   50تقدلأم المعلومات الجدلأدة كار الأكثر تأثيري شككككخصككككي

 الإعلامي الجدلأد في تشكيل الرأي العام.

ا فقط رضا عن هذا النوع من اللأأثير. 14اللأأثير على القناعات الشخصية كار محدوديا  لذ أ هر   شخصي

 أشخاص فقط(  ما لأشير للى فاعلية الخطاب الإعلامي ةشكل عام. 5 سبة غير الملأأثرلأن قليلة جديا )

ا في اللأأثير على مواقع الأفراد تجاه القضية الفلسط ا ةارزي ينية  لا سيما عند تقدلأم معلومات لألعت الإعلام دوري

ل تطولأر أسككاليت جدلأدة. ومع ذلك  لا لأزال هناك مجال للأعزلأز تأثيره في تعميق القناعات الشككخصككية من الا

 الخطاب الإعلامي

 ( يبين اثر الخطاب الاعلامي على مشاعر افراد العينة اتجاه المواطنين في غزة.12جدول )

 % التكرارات ( الإجابات12جدول )

 64.66 97 اثر للأجاةي

 31.33 47 اثر سلبي

 4 6 لا اثر

 %100 150 المجموع
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( أر الخطاب الإعلامي كار له تأثير ملحو  على مشاعر الأفراد تجاه موا ني غزة  حيث 12لأظُهر الجدول )

 % لم لألأأثروا.4% ةشكل سلبي  و31.33% من العينة للأجاةييا  ةينما تأثر 64.66تأثر 

 النتائج:أبرز 

 الأثر الإلأجاةي هو الأكثر شيوعيا  مما لأدل على دور الإعلام في تعزلأز اللأعا ع والمسا دة تجاه غزة.

(  مما لأشكككككير للى تأثير ةعض الخطاةات الإعلامية السكككككلبية أو %31.33وجود  سكككككبة كبيرة تأثرت سكككككلبييا )

 المشوهة.

 ي تشكيل المشاعر العامة.(  مما لأعكا مد  قوة تأثير الإعلام ف%4قلة المحالأدلأن )

 :التو يات

 تعزلأز الخطاب الإعلامي الإلأجاةي للأعزلأز الرواةط الإ سا ية والمجلأمعية.

 مراجعة ومعالجة المحلأو  الإعلامي السلبي للأقليل تأثيره السلبي.

ي.  دراسة أسباب اللأأثر السلبي ومحاولة معالجلأها من الال محلأو  لعلامي أكثر تواز ا

 ما اذا كان الخطاب الاعلامي يعكس الحقائق على ارض الواقع.( يبين 13جدول )

 % التكرارات ( الإجابات13جدول )

 4 6 نعم

 31.33 47 لا

 64.66 97 لا ادر 

 %100 150 المجموع

 

( غير ملأأكدلأن من مد  تطاةق الخطاب الإعلامي مع %64.66( أر غالبية المشكككاركين )13لأكشكككع الجدول )

 % لأعلأقدور أ ه لأعكسها ةدقة.4% أ ه لا لأعكا الحقاقق  وفقط 31.33الواقع  ةينما لأر  

 أبرز النتائج:

 عدم اليقين هو الاتجاه الساقد  مما لأشير للى ضعع الثقة أو وضوح الرساقل الإعلامية.

  سبة كبيرة تر  أر الإعلام لا لأعكا الواقع  مما قد لأعكا فقدار الثقة أو الشعور ةاللأحيز الإعلامي.

 لة ت من ةمصداقية الإعلام  ما لأعكا الحاجة للى تحسين جودة المحلأو  الإاباري.قلة قلي

 :التو يات

 تعزلأز الشفافية والمصداقية في الإعلام للأحسين ثقة الجمهور.
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 رفع الوعي الإعلامي لمساعدة الأفراد على اللأمييز ةين الحقاقق والآرا .

 وا خفاض الثقة ةالإعلام.لجرا  دراسات معمقة لفهم أسباب عدم اليقين 

 الإعلاميةالقسم الخامس: التفضيلات 

 نوع المحتوى الح  يفضل افراد العينة رؤيته في التغطية الاعلامية حول غزة. ( يبين14جدول )

 

( لأفضككككلور اللأحليلات السككككياسككككية  لأليها القصككككص %55.33( أر غالبية المشككككاركين )14لأكشككككع الجدول )

(  %5.33(  اللأقارلأر الميدا ية )%6.66%  ةينما حصكككلت هرا  الخبرا  )29.33الشكككخصكككية للسككككار ةنسكككبة 

 ( على اهلأمام أقل.%3.33والمعلومات الإحصاقية )

 اهلأمام كبير ةاللأحليلات السياسية  ما لأعكا رغبة الجمهور في فهم الأةعاد السياسية للأحداث. أبرز النتائج:

القيمة الإ سا ية مهمة  حيث تحظى القصص الشخصية ةاهلأمام واسع  مما لأشير للى تأثير المحلأو  الإ سا ي 

شكيل الرأي سرد واللأحليل ةدلاي من  في ت العام ,ضعع الاهلأمام ةالإحصاقيات  ما لأدل على تفضيل الجمهور لل

 الأرقام المجردة.

 التو يات:

 اللأركيز على اللأحليلات السياسية والقصص الإ سا ية في اللأغطية الإعلامية.

 تقدلأم الإحصاقيات في سيا  تحليلي أو ل سا ي لجعلها أكثر جذةيا للجمهور.

  للأقارلأر الميدا ية ورةطها ةالجوا ت السياسية والإ سا ية للأعزلأز تأثيرها.تحسين ا

 

 
 

 ( يبين الطريقة التي يفضل فيها افراد العينة متابعة الاخبار.15جدول )

 % التكرارات ( الإجابات14جدول )

 5.33 8 تقارلأر ميدا ية

 29.33 44 قصص شخصية من السكار

 55.33 83 تحليلات سياسية

 6.66 10 ارا  الخبرا 

 3.33 5 معلومات لحصاقية

 0 0 أار 

 %100 150 المجموع
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 % التكرارات (  الإجابات15جدول )

 35.33 53 وساقل الاعلام اللأقليدلأة) اللألفزلأور   الرادلأو(

 48 72 فيسبوك  تولألأر  ا سلأغرام(وساقل اللأواصل الاجلأماعي) 

 16.66 25 الا لأر ت ةشكل عام ) مواقع اابارلأة   تطبيقات   الخ(

 %100 150 المجموع

 

( لأفضكككلور ملأاةعة الأابار عبر وسكككاقل اللأواصكككل الاجلأماعي  %48( أر غالبية الأفراد )15لأوضكككح الجدول )

(  في حين أر الإ لأر ت %35.33والرادلأو( تحظى ةاهلأمام )ةينما لا تزال وسكككاقل الإعلام اللأقليدلأة )اللألفزلأور 

 (.%16.66العام )المواقع الإابارلأة واللأطبيقات( لأأتي في المرتبة الأايرة ةنسبة )

 أبرز النتائج:

وسككاقل اللأواصككل الاجلأماعي هي المصككدر الرقيسككي للأابار  ما لأعكا سككرعة وتأثير هذه المنصككات في  شككر 

 المعلومات.

 اللأقليدي لا لأزال لأحافظ على أهميلأه  رغم تفو  الوساقل الرقمية عليه.الإعلام 

الإقبال على المواقع الإابارلأة أقل  رةما ةسكككبت تفضكككيل المسكككلأخدمين للمنصكككات الأكثر تفاعلية مثل فيسكككبوك 

 وتولألأر.

 التو يات:

 ى جمهور أوسع.تعزلأز دور وساقل الإعلام اللأقليدلأة من الال دمجها مع الوساقل الرقمية للوصول لل

 تطولأر المحلأو  الإاباري على وساقل اللأواصل الاجلأماعي لضمار المصداقية والسرعة في  قل الأابار.

 تحسين مواقع الأابار الإلكلأرو ية للأكور أكثر تفاعلية وجاذةية للجمهور.

 

 

 

 

 ( يبين ما يجب على القنوات تحسينه في التغطية الاعلامية لأحداث غزة.16جدول )

 % التكرارات ( الإجابات16)جدول 

 24 36 مصداقية المعلومة
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 6.66 10 تقدلأم قصص ا سا ية

 53.33 80 تحليل الاةعاد السياسية

 16 24 تقدلأم معلومات دقيقة

 0 0 أار 

 %100 150 المجموع

 

تعزلأز (  لأليه %53.33( أر تحليل الأةعاد السككككككياسككككككية هو الأولولأة الأهم لد  الجمهور )16لأظُهر الجدول )

(  ةينما جا  الاهلأمام ةالقصكككككص الإ سكككككا ية في %16(  ثم تقدلأم معلومات دقيقة )%24مصكككككداقية المعلومة )

 (.%6.66المرتبة الأايرة )

 أبرز النتائج:

 اللأحليل السياسي هو الأكثر  لبيا  ما لأعكا رغبة الجمهور في فهم الجوا ت السياسية للأحداث.

 تحظيار ةأهمية كبيرة  مما لأدل على حاجة الجمهور لمصادر موثوقة.المصداقية والدقة في المعلومات 

 الاهلأمام ةالقصص الإ سا ية أقل  سبييا  رغم دورها في تعزلأز اللأعا ع مع الضحالأا.

 التو يات:

 تعزلأز اللأحليل السياسي الملأعمق لفهم تطورات الأزمة ةشكل أوسع.

 اللأضليل الإعلامي.ضمار المصداقية والدقة في  قل المعلومات  للأفادي 

 ة تسلط الضو  على معا اة السكار.تحسين اللأغطية الإ سا ية من الال قصص م ثر

 القسم السادس: ملاحظات إضافية

 

 

 

 

 

 

 

( يبين في ما اذا كان هناك تعليقات او اقتراحات اضافية حول تغطية الاحداث في غزة من قبل 17جدول )

 الاعلام العراقي.

 % التكرارات ( الإجابات17جدول )
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اللأحقق من صحة الاابار قبل  شرها ااصة في اوقات 

 اللأوتر السياسي
3 2 

 1.33 2 تغطية دقيقة في الوقت المناست وعدم اللأبا   في  قل المعلومات

اسلأخدام مصادر ملأعددة للأقدلأم صورة ملأواز ة وشاملة عن 

 الاحداث في غزة
5 3.33 

 93.33 140 لالأوجد

 

 البحث تائـــج

ي  حمد الله و شككككره على اتمام هذا البحث الملأواضكككع ومن الال تطرقي ل " دور الخطاب الإعلامي في  الأاما

 الدراسة إلى أهم النتائج:القنوات العراقية تجاه أحداث غزة وتأثيره على تشكيل اتجاهات الجمهور توصلت 

ي  . دور الخطاب الإعلامي في تعزلأز الوعي ةالقضككككية الفلسككككطينية:1 ي ملحو ا أ هرت القنوات العراقية اهلأماما

في تغطية أحداث غزة  حيث ركزت على تسككككليط الضككككو  على المعا اة الإ سككككا ية  الا لأهاكات الإسككككراقيلية  

والجهود الداعمة للشككعت الفلسككطيني. هذا سككاهم في تعزلأز الوعي العام ةالقضككية الفلسككطينية كقضككية ل سككا ية 

 وسياسية في هر واحد.

ي في توجيه مشككاعر الجمهور . اللأ2 أثير على تشكككيل الاتجاهات الشككعبية: لعت الخطاب الإعلامي دوراي محورلأا

ي لأدفع  حو  ي عا فيا العراقي وتعزلأز موقفه الملأضككامن مع الشككعت الفلسككطيني. ةعض القنوات اسككلأخدمت أسككلوةا

 للأحداث.اللأضامن  ةينما ركزت أار  على تقدلأم اللأحليل السياسي للأعزلأز فهم الجمهور 

% من المشككاركين لم لأقدمّوا أي تعليق لضككافي  مما قد لأشككير للى الرضككا العام أو عدم 93.33( أر 17)لأظُهر الجدول 

(  %2وجود اهلأمام كبير ةلأقييم اللأغطية الإعلامية. من ةين الملاحظات المطروحة  كار اللأحقق من صككككككحة الأابار )

 (.%3.33)(  واسلأخدام مصادر ملأعددة %1.33اللأغطية الدقيقة في الوقت المناست )

 أةرز النلأاقج:

 قلة الملاحظات والاقلأراحات تعكا لما رضا الجمهور أو قلة الاهلأمام ةلأقييم أدا  الإعلام.

ة السكككككرلأعة  مما لأدل على ثقة الجمهور النسكككككبي ةالمصكككككادر أو الاعلأياد على  مط ام محدود ةاللأحقق من الأابار اهلأم

 اللأغطية الحالي.

 ملأعددة للأقدلأم صورة أكثر تواز يا عن الأحداث.دعوات قليلة لاسلأخدام مصادر 

 

 التو يات:
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. الخطاب الإعلامي كمحفز للمواقع السككككياسككككية والدلأنية: تم اسككككلأغلال الخطاب الإعلامي في تعزلأز موقع 3

العرا  كداعم للقضككككية الفلسككككطينية  سككككوا  من منظور دلأني أو قومي. هذا الخطاب سككككاهم في تقولأة الرواةط 

 العا فية والدلأنية مع الشعت الفلسطيني.

لوحظ تفاوت في مسككلأو  المهنية والموضككوعية ةين القنوات العراقية  حيث كا ت  . تفاوت مسككلأو  المهنية:4

ةعض القنوات تعلأمد على اطاب ملأحيز وأسككككككلوب لثارة عا فية  ةينما حاولت أار  تقدلأم تغطية ملأواز ة 

 وموضوعية.

يمية  حيث ركز على . اللأأثير على العلاقات الإقليمية: ةرز الخطاب الإعلامي كأداة م ثرة في العلاقات الإقل5

 لةراز دور العرا  كجز  من المحور الداعم للقضية الفلسطينية  مما لأعزز علاقلأه مع الدول المسا دة.

 المقترحات والتو يات

 أولا : تو يات لتحسين الخطاب الإعلامي للقنوات العراقية

ية والموضككوعية عند تناول أحداث . تعزلأز الحيادلأة والمهنية: ضككرورة اللأزام القنوات العراقية ةمعالأير المهن1

 غزة. تجنت الخطاب اللأحرلأضي أو المبالغ فيه لضمار تقدلأم صورة ملأواز ة للجمهور.

. اللأركيز على الجا ت الإ سككا ي: تسككليط الضككو  على معا اة الشككعت الفلسككطيني ةأسككلوب ل سككا ي ةعيد عن 2

 داث على الحياة اليومية.الاسلأغلال السياسي. تقدلأم قصص واقعية عن الضحالأا وتأثير الأح

. تطولأر المحلأو  الإعلامي: ل لأا  ةرامج وتقارلأر تحليلية عميقة تعلأمد على الحقاقق والمصككككككادر الموثوقة. 3

 اسلأضافة ابرا  ومحللين ملأخصصين في الش ور الفلسطينية والدولية.

ية الفلسككككككطينية لأغراض حزةية4 أو دعاقية. توحيد  . الاةلأعاد عن الا حياز الحزةي: تجنت تو يع القضكككككك

 الخطاب الإعلامي ةما لأخدم اللأضامن مع الشعت الفلسطيني.

. اللأعاور مع الإعلام الدولي: اللأعاور مع وسكككاقل الإعلام العالمية لنقل صكككورة دقيقة وواسكككعة الا لأشكككار عن 5

 أحداث غزة. الاسلأفادة من اللأقنيات الحدلأثة للأوثيق الأحداث و قلها ةطر  مبلأكرة.

  يات تتعلق بتأثير الإعلام على الجمهورثانيا : تو

. زلأكككادة الوعي الإعلامي لكككد  الجمهور: ل لا  حملات توعيكككة للأعليم الجمهور كيفيكككة تحليكككل الخطكككاب 1

لأأثر  الإعلامي وفهم الرسكككككككاقل الإعلامية. تدرلأت الجمهور على اللأحقق من المصكككككككادر الإعلامية للأجنت ال

 ةالمعلومات المضللة.

في النقاع: فلأح قنوات لللأواصكككل المباشكككر مع الجمهور عبر البرامج اللأفاعلية أو وسكككاقل . لشكككراك الجمهور 2

 اللأواصل الاجلأماعي. تعزلأز ثقافة الحوار ةين الجمهور والمحللين للأشكيل وعي مشلأرك حول القضية.
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ور . لجرا  دراسككات دورلأة: لجرا  اسككلأطلاعات رأي ودراسككات لقياس تأثير الخطاب الإعلامي على الجمه3

 اسلأخدام  لأاقج هذه الدراسات للأحسين جودة البرامج الإعلامية.

 ثالثا : مقترحات لتطوير البحث حول الموضوع

. تحليل أكثر شمولية: دراسة الفروقات ةين اطاب القنوات العراقية )الحكومية  المسلأقلة  الحزةية( وتأثيرها 1

 راقي مع الإعلام العرةي والدولي ةشأر قضية غزة.على الفاات العمرلأة المخلألفة. مقار ة اطاب الإعلام الع

. تعزلأز اللأعاور الأكادلأمي: دعوة الأكادلأميين والمخلأصككككين في الإعلام والسككككياسككككة للمشككككاركة في صككككياغة 2

 اسلأراتيجيات لعلامية ملأواز ة.

لذكا  الاصككككككطناعي للأحليل الخطاب الإعلامي في القن3 فادة من اللأكنولوجيا: تو يع أدوات ا وات . الاسككككككلأ

 العراقية. دراسة تأثير وساقل اللأواصل الاجلأماعي كجز  من الخطاب الإعلامي على الجمهور.

. لضافة أةعاد جدلأدة: دراسة تأثير الخطاب الإعلامي على الجالية الفلسطينية في العرا . تحليل دور الإعلام 4

 العراقي في تعزلأز الدعم الشعبي والرسمي لقضية غزة.

 ياسات الإعلامية العراقيةرابعا : تو يات للس

. ل لا  ميثا  لعلامي: صكككياغة ميثا  لعلامي لألزم القنوات العراقية ةلأغطية القضكككالأا الإقليمية وفق معالأير 1

 مهنية وأالاقية.

شبكة تنسيق ةين القنوات العراقية للأوحيد الجهود الإعلامية في تغطية القضالأا 2 شا   . اللأنسيق ةين القنوات: ل 

 حداث غزة.الكبر  مثل أ

 .. الاسلأثمار في الإعلام الميدا ي: لرسال فر  ميدا ية للى غزة للأقدلأم تغطيات مباشرة وأكثر تأثيراي 3

 المراجع
ية في تعزلأز قيم الموا نة. ) ية العراق فة  418(.صككككككفحة 2024حيدر عباس عليوي دور القنوات اللألفزلأو  مجلة لارك للفلسكككككك

 447-411. https://doi.org/10.31185/lark.3623 ,(Pt2/ 3)16وللسا يات والعلوم الاجلأماعية, 

 .70  صفحة الخطاب الاعلامي في النزاعات المسلحة (. الدراسات في الاعلام و الاتصال . 2019احمد االد الاحمد. )

 67.صفحة الإعلاميةمجلة الأةحاث (. الخطاب الإعلامي ودوره في تشكيل الرأي العام . 2022احمد محمد الباز. )

 55.صفحة تأثير الإعلام على تشكيل اتجاهات الرأي العام(. دراسات في الإعلام. 2020االد محمود العلي. )

 47.صفحة دراسات عرةية(. تأثير الإعلام على القضالأا السياسية في العالم العرةي . 2020سامر حسن المحسن. )

دور وسكاقل اللأواصكل الاجلأماعي في تشككيل الرأي العام حول (. دور وسكاقل اللأواصكل الاجلأماعي . 2021علي حسكن الكعبي. )

 41قضالأا النزاع صفحة  

 71.صفحة مجلة الإعلام واللأواصل(. الخطاب الإعلامي في أوقات الأزمات . 2023فهد عبد الرحمن الفهد سالم. )

  ة السومرلأة.قنا(. 2024قناة السومرلأة. ) 
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  قناة العراقية.(. 2024قناة العراقية. )

  قناة المسار.(. 2024قناة المسار. )

  قناة النهار.(. 2024قناة النهار. )

  قناة دجلة .قناة دجلة. )ةلا تارلأخ(. 

تحليل الخطاب الاعلامي للقنوات العراقية تجاه الازمات الا سكككا ية (. تحليل الخطاب الاعلامي . 2022محمد جاسكككم الجبوري. )

 190.صفحة 

  صفحة 2020تاثيرات وساقل الاتصال على الراي العام العرةي محمد عبدالله السعيدي. )ةلا تارلأخ(. تاثيرات وساقل الاتصال. 

127. 

. صفحة المجلة العراقية للدراسات الاجلأماعيةعي. (. تصميم الاسلأبيا ات في البحث الاجلأما2019محمود عبيد رضا الشمري. )

56 

 167.صفحة المفاهيم و الاسا المجلة العرةية للعلوم الاجلأماعية (. الخطاب الاعلامي. 2018لأوسع علي جاةري. )
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